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Oddajemy w Panstwa rece czternasty numer magazynu Silesia Business & Life. Jestesmy juz trzeci
rok na rynku wydawniczym i z satysfakcjq odnotowujemy fakt, ze docieramy do coraz wigkszego grona
Czytelnikow.

Tematem przewodnim magazynu jest nasz trzeci turniej Silesia Business & Life Golf Cup 2013, ktory 1
czerwca odbyl sie na polu golfowym w Siemianowicach Slgskich. Event, jak zawsze, przyciggngl rzesze
celebrytow, golfistow i naszych partnerow. Zabawa byla przednia, a o tym, co dzialo sie na polu, jak i na
wieczornym after party w klubie Sofa & Genesis, dowiemy sie z obszernej relacji.

W najnowszym wydaniu znajdziecie tez Panstwo wiele ciekawych wywiadow, bo wlasnie turniej golfo-
wy byl okazjq do porozmawiania z wieloma znanymi osobami ze swiata mediow, kultury, sztuki, biznesu
czy polityki. Bohaterem jednego z nich jest Olivier Janiak, czotowy prezenter i jedna z najjasniejszych
postaci TVN. Sq tez rozmowy z gwiazdami estrady — Candy Girls, mlodg polskq piosenkarkg, ktora ma na
swoim koncie juz trzy albumy, oraz Stachurskym, czyli ,,typem niepokornym”, ktory ciggle urzeka swoim
zachrypnietym glosem.

Objelismy tez patronat nad niecodziennym wydarzeniem, jakie odbylo sie w Rzymie. Mowa tu o presti-
Zowym pokazie Natashy Pavluchenko, polskiej projektantki mody, ktora jako jedyna z nielicznych zostata
zauwazona przez centrum Swiatowej mody i zaproszona do przeprowadzenia pokazu.

W magazynie state miejsce majq rowniez miasta metropolii. Tym razem bedzie to Chorzow, gdzie ostat-
nio w centrum miasta ukonczono strategiczng inwestycje komunikacyjng. O inwestycjach i propozycjach
dla mieszkancow Chorzowa opowie na naszych tamach prezydent Andrzej Kotala.

A wracajgc do imprezy na siemianowickim polu golfowym — juz trzeci raz temu turniejowi towarzyszy
wystawa prac slgskiego artysty Andrzeja Styrny. Kilka z nich mamy przyjemnos¢ Panstwu pokazac w na-
szym magazynie, dowiecie sig tez co artyste inspiruje i jakie sq jego najblizsze plany.

Jak w kazdym wydaniu zapraszamy do odkrywania egzotycznych klimatow, tym razem odwiedzimy Flo-
ryde, a na niej trzy ciekawe miejsca — Miami, Fort Lauderdale i Palm Beach.

No i na koniec przedstawimy Panstwu sylwetke Adriana Meronga, jednego z najlepszych polskich golfi-
stow mlodego pokolenia, ktory ostatnio wygral prestizowy turniej w Londynie. Miody cztowiek opowiada
Jak potkngt bakcyla tego sportu i jak udaje mu sig tgczyc nauke z treningiem.

Jezeli interesuje Panstwa to, co dzieje si¢ w naszej metropolii, jak ogromne poktady potencjatu intelek-
tualnego, mozliwosci i inicjatyw w niej drzemiq — to wlasnie Silesia Business & Life jest czasopismem dla
Was.

Zapraszam rowniez do odwiedzania naszych stron www.silesiabl.pl i www.silesiaevent.pl.

Klaudiusz Sevkovic
project manager
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Olivier JANIAI
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Najlepsza wersja sa

Z dziennikarzerr'n', konferansjerem, prowadzacym programpaColzaktydzienghw,
TVN, a takze redaktorem naczelnym magazynu ,MaleMEN*

- Dziennikarz, prezenter telewizyj-
ny, konferansjer, znawca mody... We
wszystkich tych odslonach doskonale
sie Pan realizuje. Ktéra z nich jest Panu
najblizsza?

- Tak naprawde w zyciu najprzyjem-
niej jest méc robi¢ rézne rzeczy i rozwi-
jac sie na réznych plaszczyznach. Te kil-
ka rzeczy, ktére Pani wymienita, a ktére
dzieja sie w moim zyciu, maja wspélny
mianownik - faczy je medialny charak-
ter, a wiec powi
pracy, czyli ze stacja TVN. Bez watpienia
jest to tez punkt wyjscia do tego, co jest
mi dane robi¢ w zZyciu i w czym moge
sie realizowacd. Program ,Co za tydziert”,
a takze wiele innych, ktére na przestrzeni
dwunastu lat telewizyjnej przygody mia-
fem przyjemnosé tworzy¢, to zaczatek
tego, czym potem sie zajmowalem w r6z-
nych konfiguracjach.

- Na przyklad klnlransjerstwem...

- W tej roli jestem czesto zapraszany
na rézne wydarzenia ze wzgledu na te-
lewizyjna rozpoznawa-lnoéé. Za kazdym
razem jednak niezbedne jest oczywiste
zaangazowanie. Fachowos¢ w tym za-
kresie, to umiejetnosé wspétpracy z ludz-
mi na scenie, z mikrofonem, $wiattem...
[ oczywidcie profesjonalne przygotowa-

qp' d samym wystepem poprzez

skonala znajomos¢ scenariusza.

ni sie te wszystkie warunki, to

wtedy Hlopiero mozna méwic o tzw. do-
brej robocie konferansjerskiej.
j ,dobrej robocie” bardzo liczy

czlowiek.

eransjerstwo to nic innego, jak
otkanie z zywym czlowiekiem,
ryfikuje nas tu i teraz. To jest
troche tak, jak ptywanie na kajcie... Po

us$miechach ludzi, po ich zadowoleniu,

N—

pozytywnym badz tez nie nastaw.
mozna dowiedzie¢ sie cz
strony wieje w zagle
ralnie kontakt z publicznoscia jest fag
tastycznym wyzwaniem i duza ¢
adrenaliny. Bardzo lubie te czeSC O
pracy, ale chyba nauvie;kszq przyjem-
nosc od pieciu lat sprawia mi kreowanie
nowej rzeczywistosci prasoweyj...

- Za posrednictwem magazynu ,Ma-
leMEN"?

zynie pokazujemy
niesamowitych bohateréw w grawdzi—
wie meski sposéb, a do tego dochodza
genialnie wykorianle fotografie i d
nala grafika. JesteSmy postrzegani j
pismo numer jeden na rynku prasy me-
skiej. Z cala pewnosciag mam ogromny
przywilej méc zapraszac¢ na tamy tego
czasopisma niebanalne postacie ze
Swiata wlasciwie rozumianej polskiej
kultury. Wszystko to odbywa sie z pet-
ng $wiadomoscia, ze kazde wydanie to
prawdziwie europejska, jesli nie Swia-
towa, jakos¢ prasy. ,MaleMEN" mozna
znalez¢é w dobrych punktach sprzedazy
lub tez na Samsung Smart TV, iPadzie
czy Androidzie.

- Jest Pan tez dowodem na to, ze fakt
bycia popularnym mozna sensownie
spozytkowac...

- Tak zwang popularnos¢ staram sie
wykorzystaé, co mi sie udaje przede
wszystkim za sprawa kalendarza
,Dzentelmeni”, pomagajac innym. Ta

_ akdja jest niebywatym sukcesem. Wy-

' -mys[d ja Patigke W‘bhmhdx.cb@gk

z Bydgoszczy, ktéry chdiat bym t6ja byt
jednym z tych dzentelmenéw podczas
pierwszej edycji. Patryk mial doskona-
ty pomyst, ale nie miat sity przebicia,

czyli przelozenia tej inicjatywy na re-
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(aliay ltezpotaczylismy, @y il za-
[czelistygtenfpomyst razem.
Bierwszalligeldzentelmenowgudatotnam

abﬂiaik dzie-

bohaterow: tej akc]l to mile wyrdznienie,
bo uczestnicza w: projekcie wyjatkowym
pod wzgledem artystycznymyijjakoscio-

wyroznieniem;atdlatjej grupy’docelo-
wej P ——

- Niezwykle istotne w tym wszyst-

glym roku zarobiliSmy
tysiecy zlotych, z czego trzys
(niestety) oddaliSmy ministro- T -
wi Rostowskiemu... Finalnie -
jednak ponad osiemset ty- _
siecy zlotych trafito w rece o 4
ludzi naprawde tego po-
trzebujacych, ktérym dzie-
ki takim dzialaniom zmie-
niamy (mam takg nadzieje)
rzeczywistosc.
- Uzywa Pan liczby mno-
giej, bo na ten sukces
pracuje wiele rak? T
- Takie przedsie-
wziecia odznaczaja sie
prawdziwie ludzkim
walorem. Bowiem

cho¢ jestem producen-

e

to bez zaangazow )
wielu oséb - znako-
mitych aktoréw czy

osobowosci  ekranu,

T



Olivier Janiak — polski dziennikarz,
prezenter telewizyjny, konferansjer.

Prowadzacy program ,»Co za
tydzien” w telewizji TVN, redaktor
naczelny magazynu »MaleMEN”.

Autor kilkudziesieciu wywiadow
z najwiekszymi gwiazdami swiatowego
kina i muzyki, miedzy innymi z Bradem
Pittem, Keanu Reevesem, Kevinem
Spaceyem. Producent charytatywnego
kalendarza ,,Dzentelmeni*, ktory
w siedmiu edycjach przynidst blisko
6 milionéw ziotych potrzebujacym.
Od 2003 roku maz modelki Karoliny
Malinowskiej oraz ojciec Fryderyka
i Christiana.

FOTO: Marta Wojtal
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Swieci¢ swoj czas,
0s, swoja twarz, wykorzy-

¢ swoj talent i popularnosé dla innych
- nigdy by mi sie to nie udalo. Ogromna
role odgrywaja tez nasi partnerzy, a wiec
kilkadziesiat r6znych firm, ktére co roku
nam pomagaja. Sa to takie marki jak:
CCC, Rossmann, Apart, Bukowina Ter-
ma Hotel SPA czy przyjaciele z Legnicy
- Europejskie Centrum Odszkodowan.
Natomiast to, co jest wyjatkowo mite
z perspektywy samego Slaska i tej ak-
qji, to fakt, ze udato nam sie w tym roku
przekazaé spora sume pieniedzy funda-
qji, ktéra preznie dziala w tym wiasnie
regionie. Mam na mysli fundacje ,,Dom
Aniotéw Str6zow”, ktérej podopieczni
spedza - mam nadzieje - udane wakacje.
To sa te elementy mojego zycia, ktore sta-
nowia o moim jestestwie i zawodowym
spelnieniu.

- Dlaczego zawodowo nie wiazal Pan
swojej przyszlosci z kariera prawnicza?
Ukonczyl Pan przeciez Wydzial Prawa
i Administracji Uniwersytetu Wroclaw-
skiego...

- Nawet nie prébuje sie zastanawiaé
jak wygladatoby moje zycie, gdybym
wybral typ pracy zwigzany z moimi
studiami. Zawod, ktory teraz wykonuje,
pozwala mi podrézowac po Polsce, po
$wiecie, poznawac interesujacych ludzi,
czesto Swiatowego formatu, i spetniac sie
tworczo. Obawiam sig, ze nieco inne 0so-
bowosci spotkalbym na swojej drodze
bedac prawnikiem... Absolutnie mojego
zawodowego wyboru nie zaluje.

- Nie zaluje Pan zapewne réwniez
udzialu w castingu na prowadzacego
program ,Big Star Party” w telewizji
TVN, ktéry otworzyl Panu drzwi do

$wiata mediow?

trafia czasem przypomnieé. Jednak dzi-
siaj nie czuje, ze osiaggnatem wszystko,
co w kontekscie telewizyjnej kariery byto
mozliwe. Gleboko wierze, ze najwaz-
niejsze telewizyjne przygody sg jeszcze
przede mng, niemniej odczuwam pewne
spelnienie i satysfakcje.

- A satysfakcja z prowadzenia od 2001
r. programu ,Co za tydziei”? Trudno
przeciez utrzymaé sie na antenie tyle
lat...

- Mineto dwanascie lat, w czasie kto-
rych nagralem ponad szeséset odcinkow
programu, a pewnie z tysigc lacznie
z innymi programami. Policzylem kie-
dys, zakladajac, iz Srednio na jeden méj
program przypadaja trzy lub cztery roz-
mowy, a czasem nawet szeS¢ - z nieprzy-
padkowymi ludZmi - to odbylem ich
juz kilka tysiecy. To kawal telewizyjnej
historii w moim wydaniu. Oprécz pro-
gramu ,Co za tydzien” jeszcze wieksza
satysfakcje zawodowa daja mi programy
zdecydowanie ambitniejsze, jak na przy-
ktad ,ADHD TV” dedykowany kinema-
tografii. Realizowatem tez program , Top
Class Premium”, ktéry byt kwintesencja
tego, co w moim odczuciu w telewizji
jest najbardziej interesujace, czyli wiasci-
wy dobor gosci. Zapraszalem do udzialu
w nim ludzi, ktérzy potrafili zaréwno
opowiedzie¢ interesujace rzeczy, uzy-
wajac przy tym pieknej polszczyzny, jak
i posiadali ogromny dorobek artystycz-
ny. Dzisiaj program ten w nowej odsto-
nie, jako ,Rozmowy osobiste”, mozna
ogladac w telewizji TTV.

- Oile program ,Co za tydzien” wpi-
suje sie jeszcze w oczekiwania masowej
publicznosci, o tyle kolejne przez Pana
wymienione produkcje niekoniecznie...
- Obecnie sze$¢ programow jest testo-
anych w tym kanale telewizyjnym jako
tualna opcja dla raméwki jesiennej.
dzie tzw. gadajace glowy w tele-
Z nie interesuja widza, ale mam
Ze sposob, w jaki staramy sie
ac pewne tresci w TTV, a wiec
skotliwy, madry i zabaw-

inteligentnym widzom sie

acajac do nieprzerwanej

ci na ekranie, jak osiaga
?

SINESS & LIFE

- Jaka jest recepta na utrzymywanie
sie przez tyle lat na antenie? Chyba sza-
cunek do widza, pewien rodzaj kultury
i unikanie dostosowywania si¢ do po-
wierzchownej, chwilowej mody na sen-
sacyjnos¢ oraz obrazanie ludzi. Krétko
moéwigc - kulturalne wydanie rozméw
i stuchanie drugiego cztowieka.

- A sluchanie ktérego rozmowcy ze
swiatowego kina i muzyki, w ramach
programu ,Co za tydzien”, sprawilo
Panu najwieksza przyjemnos¢?

- Rozméw z gwiazdami Swiatowe-
go kina czy Swiatowej muzyki kiedys
przeprowadzalem znacznie wiecej, bo
jezdzilem po calej Europie i poza nig
réwniez na premiery filmowe lub inne
wydarzenia kulturalne. Dzisiaj szczesli-
wie, ze wzgledu na rodzine, tych wy-
jazdow jest zdecydowani iej

stownie kil

zdecydowanie
takich spot

relacje i pozna

kina.

jest osoba udzi

- Cala

gujaca i go

z osobami,

widzow. Na
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znany rozméwca, gwiazda z
dang rozmowe jest prawdziwy:
sem dziennikarza...
- Ktora z przeprowadzonych rc
rzychodzi Panu na mysl najczescie
- Pamietam spotkanie z Keano Reeve-
sem w Paryzu, przy okazji premiery fil-
mu ,Constantine”. Co prawda wczesSniej
mialem z nim odby¢é wywiad w Los An-
geles po drugiej czesci , Matrixa”, ale od-
otano wszystkie rozmowy... Po dwéch
latach nadarzyta sie do tego okazja w Pa-
ryzu. Jeszcze przed wywiadem w Los
Angeles chcialem podarowac mu album
pokazujacy Polske w wyjatkowym Swie-
tle, a wiec przez pryzmat wierszy prze-
ttumaczonych na angielski i pieknych
fotografii. W Paryzu opowiedzialem mu
te historig, co sprawilo, ze aktor, kto-

ry zwykle nie patrzy na dziennikarzy,

tylko wzrok zawiesza na suficie, nagle

przeczytal kawatek wiersza, ktéry byt
na okladce tej wlasnie ksigzki i uSmiech-
nat sie. Zaskoczyt go fakt prezentu,
ktéry czekal na niego dwa

lata. Ta rozmowa

byla wyjat-

FOTO: Marta Wojtal
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kowa i licze, ze nie tylko mnie zapadla
w pamiec.

- W trakcie takich bezposrednich
rozmo6w pewnie konfrontuje sie tez za-
pamietany obraz z ekranu z tym, ktory
jawi sie nam na zywo?

- Czlowiek poréwnuje swoje wy-
obrazenia z kina z tym, co widzi, mysli
i odczuwa, gdy staje z gwiazda twarza
w twarz. Co wiecej, moze wtedy poczuc
jej oddech czy ustysze¢ tembr gltosu. Sam
tez mam taka swoja liste 0sob, z ktérymi
chcialabym jeszcze porozmawiac i skon-
frontowac te dwa obrazy. Znajduje sie
na niej wielu muzykéw, jak np. Bono
z,U2", ale tez aktoré6w - Robert De Niro
i Clint Eastwood. Podsumowujac, praca
dziennikarza polega przede wszystkim
na spotykaniu z ludzmi i wydobywaniu
z nich tego, co spowoduje, ze odbiorcy
poprzez przekaz ,dotkna” tego cztowie-
ka. To jest wielka sztuka, ktérej przez
lata, mam wrazenie, bede sie uczyt.

- Program ,Co za tydziei” jest Pana
wizytowka, ale byl Pan prowadzacym,
a nawet pomyslodawca, jeszcze kilku
innych produkcji, np. ,Projektu Pla-
Za" ...

-Takim moim , dzieckiem”, czyli pro-
jektem, ktéry wymyslitem od A do Z, jest
program ,Projekt Plaza”, ktéry ,wy-
chodzitem” przekonujac moich szefow,
ze to bedzie co$ wyjatkowego. Byto juz
pie¢ edygqji tego programu, a w kazdej
znich w jednym tylko miescie bawito sie
z nami kilkanascie tysiecy osob. W ca-
tym projekcie, podczas jego pierwszej
edycji, odwiedzito nas czterysta tysiecy
uczestnikéw i wiele gwiazd. Dzisiaj to
jest projekt, ktéry w kazdym miescie
przygotowuje blisko sto os6b. Ogromna
produkcja, ale i satysfakcja, gdyz tym
ludziom nie byloby dane sie spotkac¢
w takich okolicznosciach, gdyby nie pra-
ca nad tym projektem. Przy okazji tego
programu pokazujemy, ze Polska jest
piekna, bo polskie plaze moga by¢ wy-
jatkowe, a polskie miasta si¢ zmieniajg
i oferujg coraz wiecej atrakcji.

- Program odkrywa to, co mijamy
codziennie, a czego nie potrafimy do-
strzec i docenié...

- Dla przykladu - tydzieni temu od-

wiedzilem z programem Szczecinek

i odkrylem miasto i okolice nie tylko dla
siebie. Potozony jest co prawda siedem-
dziesiat kilometréw od morza, ale posia-
da piekne plaze. Ten program pozwala
mi tez dotrze¢ do zwyktych ludzi, z kt6-
rymi rozmawiam. No i doceniam tez to,
ze wlasnie gdyby nie taka praca, to pew-
nie nigdy nie trafitbym do takiego Szcze-
cinka. Poprzez ten projekt odkrywam
cos dla siebie i dla widzéw, bedac swoim
oraz ich przewodnikiem po miejscach,
ktére w naszym kraju sa wartosciowe.
Z drugiej strony program stwarza tez
mieszkancom tych miast szanse postu-
chania, jak $piewa np. Patricia Kazadj,
uczestnicy ,X-Factora” lub zobaczenia
wystepu tancerzy , Tafica z gwiazdami”.
Oczywiscie ten projekt nigdy by nie po-
wstat, gdyby nie wspoétpraca wielu os6b
- m.in. sponsoréw, personelu technicz-
nego, marketingowcéw czy ochronia-
rzy, ktérym jestem wdzieczny za zaan-
gazowanie.

- Nienaganny wyglad, idealna pre-
zencja, to cechy kojarzace sie z Olivie-
rem Janiakiem. Ma Pan je w genach czy
to efekt pracy nad soba?

- Nie pracuje nad swoim wizerun-
kiem w jaki$ wyjatkowy sposob, po pro-
stu taki jestem. Lubie sie dobrze czué we
wlasnej skérze, a wiec w tym co na siebie
naktadam réwniez. Dbatos¢ w tym za-
kresie sprawia mi przyjemnos¢. Jednak
punktem wyjscia jest to, aby by¢ najlep-
sz wersja siebie w relacjach z ludzmi,
zaréwno tymi, ktore tycza sie zycia pry-
watnego, jak i zawodowego. Od dziec-
ka wolatem sie czuc lepiej niz gorzej
soba i chyba kazdy z nas odczuwa p
dobnie...

- »Jak cie widza, tak cie pisza”.

- Czyz nie jest przyjemniej, kiedy
mamy poczucie, ze dobrze wygladamy
w tym, co mamy na sobie i ze ludzie
Zwracaja na nas uwage w pozytywnym
tego stowa znaczeniu? Dbalos¢ o wizeru-
nek niewiele kosztuje, bo to tak napraw-
de troche pracy nad tym, aby sprawdzi¢
w czym wygladamy najlepiej. Odpo-
wiedni wyglad to atut, ktory bardzo sie
przydaje w zyciu. W kazdym podrecz-
niku méwigcym o nawigzaniu relacji
z drugim czlowiekiem, niezaleznie od

okolicznosci, podkresla sie znaczenie

samopoczucia, ktére wyptywa z naszego
wnetrza, ale jest zwigzane takze z tym, co
mamy na zewnatrz. Nawet w Biblii moz-
na doszukac sie nakazu dbania o swoje
zycie, a wiec przyodziania sie w cieple
ubrania, by uniknaé choroby. Ale dla-
czego nie mozemy przyodziac sie w cos,
co jest cieple i estetyczne réwnoczesnie?
Wiec juz nie ,,odziac'-'sie”, a ,ubrac¢”. Te
dbatos¢ o estetyke zaszczepila we mm*

ciocia chrzestna, ktéra nawet w domu

chodzita ubrana w schlud
Nawet jesli miata na sobie dres,
on odpowiednio dobrany. Ocz
to wszystko to tylko wyglad, ale
moze mie¢ znaczenie, wiec warto n
go od czasu do czasu zwrdéci¢ uwage.

- Pana wizerunek przykuwa uwage
nie tylko ze wzgledow estetyki, ale tez
z racji popularnosci. Jest Pan przeciez
znanym prezenterem.

- Nie mam poczucia, Ze jestem popu-
larnym prezenterem, bo co to wlasci-
wie znaczy? Prowadze program, ktéry
emitowany jest w niedziele w potudnie,
a wiec w zadnym prime time’ie. Jestem
jednym z wielu prezenteréw, biorac pod
uwage, ze dzisiaj mamy okolo dwiescie

kanatow polskojezycznych, ktore w su-

mie sa prowadzone przez setke réznych
prowadzacych. Popularnym preze
rem jest np. Marcin Prokop. Praw

jednak to, ze kazdy z nas, nieza-

.\




le g0, co jest mu dane w zyciu, oceniany winien
by¢ przez to, co realnie jest wart dla innych. Miarg mojej
sily jest bycie przydatnym drugiemu czlowiekowi - ro-
dzinie, ale tez innym ludziom. Kazdy moze robi¢ co$ dla
innych. Cho¢ ja postrzegam to jako obowiagzek

- Z czego on wynika?

- To, Ze mam cudowna rodzine i prace, w ktérej moge sie
realizowag, to jest powdd do tego, by sie dzieli¢, cos oddac
innym i to nie tylko przez fakt bycia mitym. Najwazniejsze
w zyciu to dac siebie innym. My sami tyle wiemy o so-
bie, ile nas sprawdzono, jak méwita Wistawa Szymborska.
Chce sie sprawdza¢ w czynieniu czego$ dla innych, bo
w ten sposob moge splaci¢ moj diug za te wszystkie pozy-
tywne rzeczy w zyciu, ktére mi sie przydarzyly.

- Niewatpliwym pozytywem w Pana zyciu prywatnym
jest tez udane malzenstwo. Od dziesieciu lat jest Pan me-
zem Karoliny Malinowskiej.

- Nawet nie wiem kiedy minelo te dziesie¢ lat. Nasze
wspolne zycie jest absolutnie przyjemne, a wynika to z kil-
ku dosy¢ prostych rzeczy. Z szacunku, stuchania siebie
nawzajem i wzajemnego zaangazowania w relacje. Nato-
miast jesli ktos mysli, ze to, o czym teraz mowie, jest takie
proste, to jest w bledzie. Nasze malzenistwo nie rézni sie
niczym od innych, a sukces w tym zakresie to wynik nie-
ustannej pracy.

- Praca nad zdrowymi emocjami i dobrymi uczucia-
mi?

- Publicznie nie lubie i nie potrafie méwic o uczuciach,
wiec bede chyba lakoniczny w odpowiedzi na to pytanie.
Ciesze sie, ze mam tak wspaniala kobiete u swojego boku
i cudowne dzieci. Mam tez nadzieje, ze bedziemy sie piek-

nie i wspélnie starzec.

FOTO: Marta Wojtal
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pierwszego. Jednoczesnie mam peing
swiadomosé¢, ze wiele 0s6b boryka sie
z takim problemem. I dlatego staram
sie pomagac. Rados¢ czerpie z tego, ze
pieniadze, ktére udalo mi sie zarobic
dla innych, znacznie przewyzszaja te,
ktére zarabiam dla siebie samego.

- Poczucie spelnienia?

- Czy jestem spetnionym czlowie-
kiem? Bywa, ze jestem szczeSliwy,
a wtedy zwykle przebywam z rodzi-
na. Jednak kiedy zadaje sobie pytanie
czy z samym sobg jest mi dobrze?, to
odpowiedZ jest negatywna. Istnie-
je duzo rzeczy, z ktérymi w ré6znym
zakresie sobie nie radze i nad ktory-
mi musze stale pracowac. Na przy-
klad moje lenistwo. Czasem wiem, ze
moéglbym dac z siebie wiecej, a tego
nie robie. Ciagle mam tez przekona-
nie, ze powinienem by¢ lepszy w rela-
cjach z ludZmi, czy tez bardziej proza-
icznie - zadba¢ o swoje zdrowie i nie
pali¢ papierosow.

- Perfekcja jest trudna do osiagnie-

cia?

- Wazne, by ciagle nad soba pracowac.
Takze w tym sensie intelektualnym.
Doswiadczylem ostatnio niezwyklej
historii lecac samolotem do Szczecina,
a wlasciwie do Goleniowa, skad samo-
chodem pojechatem do Pobierowa, a po-
tem wreszcie dotarlem do Kolobrzegu,
zeby chociaz na chwile zobaczy¢ dzieci.
Dlaczego chce nawigzac¢ do tej historii?
Otéz w tym samolocie lecialy razem
ze mna niesamowite osobowosci, m.in.
profesor Leszek Balcerowicz, o. Maciej
Zieba, dominikanin, Jerzy Stuhr czy
Jan Krzysztof Bielecki. Przy wejsciu na
poktad uklonilismy sie sobie, a potem
zaczat sie lot.

- Co wydarzylo sie w jego trakcie?

- Na poczatku sie troche zdrzemna-
tem, a potem zaczatem czyta¢ ksigzke
pt. ,W krzywym zwierciadle”, ktora jest
zbiorem felietoné6w Macka Stuhra. Ak-
tora, ktéry wiasciwie w kazdej roli musi
zmierzy¢ sie z postacia swojego ojca.
Jednak to, co popetnit w tych felietonach,
ma szanse przerosnac ten autorytet. Sam

tez pisze ,wstepniaki” do mojego maga-
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= Foto: Irek DOROZANSKI

zynu i choé¢ zbieram pochlebne opinie,
to strona tekstu kosztuje mnie godziny
pracy, a najpierw kilka dni rozmyslania
nad jej trescig. Bardzo wtedy odczuwam
bél tworzenia. Czytajac teksty Macka -
btyskotliwe, ré6znorodne i zaskakujace
- pomyélatem, ze nie powinienem pisac.
Nie tylko ,wstepniakéw”, ale niczego.
Cho¢ wiem, oczywiscie, ile trudu oraz
niepewnosci zarazem kosztuja go te tek-
sty.

- Jak interpretowac te historie?

- Nie mam poczucia, ze pisanie to
moja domena, ale szczesliwie umiem
czyta¢ i dostrzega¢ wartosciowe rze-
czy, ktore potrafi czyni¢ inny cztowiek.
Wiszystko tkwi - iniech to bedzie puenta
tej rozmowy - w tym, zeby uswiadomic
sobie w czym jesteSmy dobrzy. To, cze-
go zycie od nas tak naprawde wymaga,
to bycie najlepsza wersjg samego siebie.
Nie kazdy z nas bedzie chfopcem z tele-
wizji albo premierem, Robertem Lewan-
dowskim czy Kayah, ale kazdy moze
by¢ najlepsza wersja samego siebie. I do

tego wlasnie wszystkich namawiam.
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CHOR ZOW -

wprawia w ruch

www.chorzow.eu

Metropolia

Silesia-

Chorzow musi si¢ rozwijac

— Kto stoi w miejscu, ten sie cofa. Chce, by Chorzow sie zmieniaf, byt miastem
nowoczesnym i bardziej atrakcyjnym. By okreslano go jako nowoczesng slaska

gmine.

Rozmowa z Andrzejem Kotalg, prezydentem Chorzowa.

- Swieto Miasta w tym rokuw innej

lokalizacji?

~ Za nami jedno 'z najwazniejszych
wydarzen dla Chorzowa - Swieto Mia-
sta. Swiadomie. zmienilismy lokaliza-
cje, bo zrewitalizowany teren po:bylej
kopalni ,Prezydent” jest tego wart. To
$wietne miejsce réwniez ze wzgledu na
polozenie - dzieki sporej odlegtosci mo-

zemy uszanowacé tych, ktérym glosne

dzwiegki nie odpowiadaja. Mam nadzieje,
ze wkrotce 1 oni ulegnha magii tego zabyt-
ku. W drugiej potowie roku ruszy budo-
wa schodéw. Dzieki nim szyb wzbogaci
sie 0 taras widokowy.

- Podczas sesji Rady Miasta slychaé
nieraz glosy powatpiewania, niezado-
wolenia...

- Nieraz stysze opinie, ze lepiej nicze-

go nie zmieniaé, nie modernizowac, bo

SILESIA BUSINESS & LIFE

to co jest wystarczy. Martwi mnie, ze
s to glosy ze stron, ktérym powin-
no zaleze¢ na tworzeniu, dzialaniu.
Moéwiac tak, nie maja pojecia o tym,
ze to wilasnie miasto, ktore sie rozwi-
ja 1 wie, w ktéra strone zmierza, jest
bardziej atrakcyjne dla inwestoréw.
Dzigki bogatej ofercie.i wysokiemu
poziomowi zycia szybciej podejma
decyzje o checi inwestowania na da-



nym terenie. Nie mozna sta¢ w miej-
scu, bo wtedy zostaje sie w tyle. Przede
wszystkim nalezy pamieta¢ o miesz-
kanicach. Stworzy¢ im godne warunki
do zycia. Tak, by nie chcieli opuszczaé
miejsca, z ktérego sie wywodza. By
o nich dbaé, trzeba zapewni¢ im bo-
gata oferte, z ktorej na co dzien beda
mogli korzysta¢ - w kulturze, sporcie
lub rekreacji. Odbiegajac od obecnych
standardéw oddalamy sie od Europy.
W niej centra miast tetnig zyciem, zy-
skuja nowe funkcje. Takie tez zyskala
ulica Jagielloriska, ktéra z parkingu
przemienita sie w pieszy trakt umozli-
wiajacy wieksza aktywnosé kulturalng
czy spoleczng. W planach mamy ko=
lejng duza inwestycje - modernizacje
chorzowskiego rynku. Pragniemy, by
przestrzen dotychezas zajeta przez to-
rowisko, stala sie miejscem dogodnym
dla mieszkaficow. By poprawié¢ ich
komfort, konieczna jest budowa cen-
trum przesiadkowego i zagospodaro-
wanie przestrzeni pod estakada.

- Kiedy rozpoczna sie prace?

- Wpierw musimy stworzy¢ odpo-
wiedni projekt, ktéry spodobatby sie
ludziom. Stad pomyst na ogloszenie

konkursu na zagospodarowanie ryn-

ku. Najlepsze z pomystéw ocenig sami
mieszkancy i wybiorg ten, ktéry najbar-
dziej spelni ich oczekiwania. By mégt
powstac, potrzebne sg spore fundusze
- to koszt ok. 20 min ztotych. Liczy-
my na pomoc z Unii. Zgodnie z opi-
nig branzowej prasy - Chorzéw jest
miastem, ktére bez problemu zachowa
réownowage budzetows i limity zadtu-
Zenia.

- Miasto sobie radzi mimo kryzy-
su?

- Finanse miasta sa w dobrej kondycji
dzieki racjonalnemu gospodarowaniu
- czynionym oszczedno$ciom i ograni-
czaniu wydatkéw tam, gdzie nie spo-
walnia to rozwoju. Dochody Chorzowa
rosng - w 2010 wynosily 354 825 642 z1,
nakoniec 2012 roku byto juz 408 771 324
zl. A poziom zadtuzenia maleje - 219,26
proc. w 2010 do 17,78 proc. na koniec
2013 r., dzieki czemu jest jednym z naj-
mniejszych w regionie. Pozwala nam to
ubiegac sie o srodki zewnetrzne, a co za
tym idzie - skutecznie realizowa¢ unij-
ne projekty.

- Jak wyglada sprawa nowego sta-
dionu dla Ruchu Chorzéw?

SILESIA BUSINESS & LIFE

- To jedna z najwazniejszych spraw
do zatatwienia w Chorzowie, bo to dtu-
ga tradycja, kibice i marka znana w catej
Polsce. Miasto na biezaco odpowiadana
potrzeby i problemy klubu - w 2012 r.
kupilismy za milion zltotych akcje spét-
ki Ruch Chorzéw. Zleciliémy Ruchowi
przeprowadzenie akcji promocyjnej
za 500 tys. zl, za milion zlotych zmo-
dernizowaliémy obiekt. Utrzymujemy
obiekty, z ktérych korzystaja zawodni-
cy (spotka optaca rocznie symboliczne
100 zt). Udzielilismy pozyczki w kwo-
cie dwoch milionéw zlotych. W 2013 r.
kupilismy kolejna transze akcji (akcje
za milion zlotych) i wsparlismy klub
ponowna pozyczka - w kwocie dwoch
milionéw zlotych. Niestety, weigz nie
mozemy liczy¢ na znajdujacy sie w bli-
skim sasiedztwie Stadion Slaski. Kazdy
z nas chcialby widzie¢ ,niebieska dru-
zyne” grajaca na nowoczesnym obiek-
cie. Dzi§ wiemy, ze nie ma_potrzeby
budowy stadionu na 18 tys. miejsc,
na jaki ogloszony byt przetarg. Nie-
stety, nie ma szans na to, by budowa
byla sfinansowana ze $rodkéw unij-
nych, a nowy budynek byl potaczony
z galeriag handlowa. To nie tylko pro-
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blem Chorzowa, ale i innych polskich
miast. Dlatego zamierzamy stworzy¢
obiekt na 12 tys. miejsc z mozliwoscia
rozbudowy w przyszlosci do 16 tys.
Miasto razem ze Stowarzyszeniem
Architektéw Rzeczpospolitej Polskiej
oglosito konkurs na koncepcje sta-
dionu Ruchu Chorzéw. Zwyciezca
w nagrode opracuje projekt budowy
wszystkich trybun z mozliwoscia eta-
powania, czyli budowy stadionu na
raty. Chodzi o to, by tempo moder-
nizacji mozna bylo dopasowywac¢ do
aktualnej kondycji Chorzowa. Chciat-
bym wszystkich uspokoi¢ - budowa
etapami bedzie gwarancja na to, ze

inwestycja nie bedzie odbywala sie

kosztem innych dziedzin zycia mia-
sta.

- Jak Pan ocenia tempo zmian?

- Ciesze sie, gdy widze, jak najdrob-
niejsza zrealizowana rzecz wplywa na
wyglad miasta i poprawia komfort zy-
cia jego mieszkaricow. To dowéd na to,
ze warto by¢ upartym i dazy¢ do celu.
Owszem, czasem mozna by to zrobié
szybciej. Jednak zycie pokazuje, ze
niektére sprawy wymagaja wiecej cza-
su i wysitku. To zupelnie inaczej niz
w biznesie - tam wszystko odbywa sie
w wiekszym pedzie. Po 15 latach pro-
wadzenia wlasnej sp6iki czasem mam
problem z ,urzedniczym tempem”.

Dlatego duzy nacisk kfade tez na zmia-

ny organizacyjne w instytucjach dziata-
jacych w miescie. Chorzowianie to wy-
magajacy mieszkancy, dlatego trzeba
zrozumied, ze nie s jedynie ,petenta-
mi”. Zapewniam, ze uporu w dazeniu
do poprawy jakosci zycia chorzowian
i zmiany wizerunku miasta mnie, ani
moim wspétpracownikom nie zabrak-
nie. Licze tez na radnych, bo to oni pod-
noszac reke w glosowaniu ostatecznie
decyduja o tym, czy inwestycja przeze
mnie zaproponowana jest realizowana
czy tez nie. Do tej pory ta wspdlpraca
uktadata sie bardzo dobrze. Ufam, ze
w Radzie Miasta wcigz bedziemy miec¢
partneré6w w dazeniu do zmiany wize-

runku Chorzowa.
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Petnia Inwestycji

Metropolia zawsze jest
w petni. Zeby jg ujrzec,
nie potrzeba teleskopu.

Jui z daleka widac zarysy
atrakcyjnych terenow
inwestycyjnych, rozbudowane
obiekty portu lotniczego

i sieci drog faczace 14 miast
Metropolii ,Silesia” z Europa.
Podchodzac blizej moina
zobaczyc setki tysiecy ludzi,
dzieki ktorym rozwijaja sie
polskie | zagraniczne firmy,
jakie zainwestowaly w tym
najwiekszym i najmiodszym
pod wzgledem ludnosci
osrodku w Polsce. Dlaczego?
Ogromny rynek zbytu oraz
wykwalifikowane kadry
gwarantujg im sukces
komercyjny, a efektywne
systemy wspierania
przedsiebiorczosci zapewniajg
przyjazne otoczenie biznesowe.

Z bliska jest jui jasne.

To potencjat miejsca i ludzi
sprawia, ie Metropolia ,Silesia”
zawsze jest w pelni.

Pelni inwestycji.

www.silesiametropolia.eu

Bytom [/ Chorzdw // Dabrowa Gdrnicza // Gliwice f/ Jaworzno
Katowice f/ Myslowice // Piekary Slqgku} /f Ruda Slaska
Siemianowice Slaskie // Sosnowiec // Swietochtowice /f Tychy // Zabrze



Swiadom: wymagan klientow

- Jestesmy grupg inwestycyjna nastawiong na tworzenie zdywersyfikowanych produktow na rynku nie-
ruchomosci. 0znacza to, Ze czes¢ naszych przedsiewzie¢ polega na wykonaniu i sprzedaZy jedynie projektu
inwestycyjnego, natomiast w innych sytuacjach realizujemy go sami, az do etapu petnej jego komercjalizacji
~wyjasnia Michat Dobrowolski, prezes Zarzadu Springfield Developer.

Michat Dobrowolski

- prezes Zarzadu

Springfield Developer Sp. z 0. 0.

tel.: +48 500 057 897

e-mail: springfield.developer@gmail.com

Spotka Springfield Developer i Brynéw
Office to firmy, ktére tworzy ta sama gru-
pa inwestycyjna, a celem dziatajacych w tej
strukturze wspdlnikéw jest realizowanie
zréznicowanych przedsiewziec na $laskim,
a takze ogdInopolskim, rynku nieruchomo-
§ci. Cztonkowie grupy, ktéra tworza przed-

siebiorcy: Rafal Chrzanowski, Grzegorz
Dobrowolski i Karol Geppert, dziatajg w ra-
mach form uwzgledniajacych zréznicowane
oczekiwania zleceniodawcow oraz specyfi-
ke lokalnego rynku nieruchomosci. Podej-
mowane przedsiewziecia obejmuja zakup
terenu, przygotowanie projektu zabudowy
- zaréwno o charakterze ustugowym, jak
i mieszkaniowym, sporzadzenie biznespla-
nu, nadzér nad procesem zabudowy i final-
nie - sprzedaz gotowego produktu.

Obecnie spotka Springfield Developer
przygotowuje sie do rozpoczecia budowy
ekskluzywnego osiedla mieszkaniowego
w dzielnicy Zarzecze, w potudniowej cze-
sci Katowic. Inwestycja ta rozpocznie sie
wiosng 2014 r. i zaklada wybudowanie 65
doméw w okresie okoto dwéch lat.

- Wybor tej lokalizacji pod budowe osiedla nie
byt przypadkowy. Zbadalismy lokalny rynek nie-
ruchomoéci w potudniowej czesci Katowic i do-
szlismy do wniosku, ze brakuje na nim doméw
0 podwyzszonym standardzie, spelniajgcych
oczekiwania bardziej wymagajgcych klientow.
Planowane przez nas osiedle bedzie zapewniaé

Wykonanie: Biuro Architektoniczne ARKAT Dieter Paleta s.c.
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wysokq jakos¢ wykonania poszczegdlnych do-
mdéw oraz ich ergonomicznoéc, ktora jest waznym
aspektem kazdej naszej inwestycji. Zamierzamy
jednoczesnie zaproponowac oferte konkurencyj-
nq takze cenowo. Dziatamy bowiem w ramach
bardziej racjonalnej struktury organizacyjnej niz
wigksze podmioty gospodarcze, ktorych projekty
inwestycyjne czgsto juz u zarania sq obarczone
znacznymi kosztami kadrowymi i organizacyj-
nymi. Kazde nasze przedsiewziecie realizuje
dynamiczny zespot 0sob, ktérego sklad moze ulec
poszerzeni, jesli zajdzie taka potrzeba.

Drugim projektem, ktory realizuje grupa
inwestycyjna za posrednictwem spotki Bry-
néw Office, jest budowa obiektu o lacznej
powierzchni 3 tys. m kw., ktéry bedzie obej-
mowaé m.in. 14 apartamentéw o powierzch-
ni od 40 do 140 m kw. (cze$¢ z nich bedzie
dwupoziomowa, a niektére beda posiadaé
ogrody zimowe). Budynek bedzie oferowa¢
tez przestrzeri ustugowa oraz podziemny
parking. Inwestycja ta powstanie w poblizu
poprzednio zrealizowanego przez wsp6lni-
kéw projektu - budynku biurowego, zloka-
lizowanego przy ul. Kosciuszki 171 w Ka-




towicach, o powierzchni 1000 m kw., ktéry
zostal z powodzeniem skomercjalizowany
ispelnia zwigzane z nim zamierzenia.

Cho¢ kazdy projekt wykonywany jest
przez grupe w ramach réznych, czesto
nowo tworzonych spélek, to istotne jest,
ze aczy je podobna struktura personalna.
Przestanki do tworzenia nowych podmio-
tow celem podjecia kolejnych realizacji
w branzy nieruchomosci wynikaja z ich
specyfiki czy planowanej funkgji. Jednak
zawsze najistotniejsze w tym zakresie jest
wspolne doswiadczenie wspdlnikow oparte
na partnerskich relacjach ze sprawdzonymi,
renomowanymi architektami i wykonaw-
cami poszczegblnych etapéw inwestycji
oraz na wspétdziataniu z Urzedem Miasta
Katowice, zapewniajagcym prawidtowosc
wszelkich procedur administracyjnych.
Czlonkowie grupy inwestycyjnej charakte-
ryzuja sie duza znajomoécig $lgskiego ryn-
ku nieruchomodci i jego potrzeb, gdyz od
wielu lat analizuja trendy nie tylko lokalne,

ale i ogélnopolskie oraz $wiatowe. Biora
réwniez pod uwage dziedziny gospodar-
ki, od ktérych rynek nieruchomoéci zalezy,
a wiec ogolna kondycje gospodarcza Polski,
polityke kredytowa bankéw czy obecnos¢
nowych podmiotéw w branzy nieruchomo-
§ci. Co wiecej, wspélnicy uwzgledniaja tez
lokalng specyfike miejsc, gdzie planowane
s3 inwestycje - uwarunkowania przestrzen-
ne i komunikacyjne danej dzielnicy, struk-
ture jej mieszkaricow i najblizsze otoczenie.
Niebagatelne znaczenie ma takze fakt, ze
grupa inwestycyjna pelni funkcje zaréwno
bezposredniego inwestora, jak i podmiotu
odpowiedzialnego za proces budowy i ja-
kos¢ koricowq obiektu. Taki stan rzeczy wy-
maga od wspélnikéw racjonalnego gospo-

darowania kapitalem, przy jednoczesnym
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zachowaniu mozliwie wysokiego standar-
du, z uwzglednieniem przeznaczenia bu-
dynku.

- Zracjonalizowane koszty budowy danego
obiektu majq bezposrednie przetozenie na roz-
sqdng ceng sprzedazy projektu. Jednak kontra-
henci, ktdrzy z nami wspélpracujg, wiedzq, ze
niezaleznie od rodzaju przedsiewzigcia nigdy
nie rezygnujemy z dbatosci o wysokq jego jakosc.
Poza tym, klienci w naszym regionie sq Swiado-
mi swoich potrzeb i stawiajq przejrzyste wyma-
gania, jasno artykutujac oczekiwania w zakresie
standardu, a takze putapu cenowego. Naszym
zadaniem jest zapewnienie im produktu zgod-
nego z ich potrzebami, w rozsgdnej cenie, z za-
chowaniem jak najwyzszej jakosci wykonania na
kazdym etapie realizacji inwestycji - podsumo-
wuje Michat Dobrowolski.

Zaprojektowal: Marek Gierlotka - www.aamg.carbonmade.com
Wizualizacje wykonat: Grzegorz Gierlotka - www.ggierlotka.carbonmade.com/
Przemystaw Wieczeniski - www.pwieczenski.wix.com/portfolio




] Don Kichot biznesu

FIRMY REGIONU

Median Polska S.A. to firma z wieloletnim doswiadczeniem i niekwestionowang renomgq
na rynku, ktorej dziatalnos¢ obejmuje cztery gidwne zagadnienia — media, tapety i tkaniny
do druku wielkoformatowego, systemy wystawiennicze, innowacyjne produkty dla bibliotek
i archiwow oraz materialy dla dokumentoéw spersonalizowanych i kryminalistyki. Bez prze-
sady mozna powiedzie¢, ze w wiekszosci tych dziedzin rynek nalezy do niej i nie ma na nim

bezposredniej konkurencji.

Droga na szczyt firmy Median
Polska S.A. zaczeta sie w 1999 roku.
Woéweczas dziatala ona pod szyldem
Neschen Polska Sp. z o0.0. Firma po-
wstala w wyniku potaczenia struktur
dystrybutora, czyli firmy DOMINA-
TOR - Tomasza Serafina i dostawcy
Neschen A.G. Dotychczasowi partne-
rzy handlowi stali sie wspélnikami.
Poczatkowo w Katowicach, przy ul
Korfantego, skromna kadra wdraza-
fa systemy handlowe nieustepujace
tym niemieckim. W oparciu o polskie
doswiadczenia oraz znajomosc¢ rynku
osiggneta pulap obrotéw pozwalaja-
cy na dalsze inwestowanie w rozwdj
struktur sprzedazy.

- Wrraz ze wzrostem obrotéw w 2003 r.
podjelismy decyzje o budowaniu siedziby
firmy na mojej dziatce w Mystowicach-
Brzezince. Wowczas byla to zrujnowana
dolinka, kompletny nieuzytek, na ktéry
trzeba byto przywiezé okoto dwoich ty-

siecy samochodow ziemi, podnies¢ teren

i wybudowac droge. Powstal duzy budy-
nek o powierzchni kilku tysiecy metrow
kwadratowych, nowoczesny i wspaniale
wyposazony. Spotka nie dysponowata
budzetem pozwalajgcym na realizacje tak
duzego przedsigwzigcia. Budowalismy
systemem gospodarczym, zaoszczedzili-
§my na technologii i wiedzy. Wiele rzeczy
powstato naszymi rekami, sitami i myslg -
wspomina prezes Median Polska S.A.
Tomasz Serafin.

Niemcy szybko zrozumieli, ze
rozw¢j firmy jest ich potowicznym
sukcesem. Powotali specjalng firme
do obcigzania spétek siostrzanych
kosztami koncernu i prébowali za-
biera¢ zyski firmy za granice. Po-
niewaz na takie praktyki nie bylo
zgody ze strony polskiej, zarzad
w_ Niemczech postanowit ,w bia-
tych rekawiczkach” przeja¢ udzia-
ty. Chcieli wykorzysta¢ dominujgca
role dostawcy i obja¢ kontrole nad
przedsiebiorstwem. Zdarzyla sie

jednak rzecz, ktéra w tamtym czasie
byla ewenementem w biznesie. To-
masz Serafin sptacit Niemcow i wy-
kupit ich udziaty.

- Zamknelismy rok bilansowy na je-
denastym miesigcu i skumulowalismy
obroty na dwunastym. Tym sposobem
w 2005 r. kupitem udziaty w spotce za
wspélne pienigdze, jednoczesnie zacho-
wujgc kontrakty i wylgcznosc na towary
Neschen. Stwierdzitem, ze kluczem do
dziatania jest sita finansowa polgczo-
na z myslg technologiczng. Zaczelismy
rozwijac swoje technologie, siegnelismy
do Dalekiego Wschodu, ugruntowa-
lismy pozycje na rynku. W 2006 roku
zmienilismy nazwe na Median Polska -
tlumaczy Tomasz Serafin.

Dalsza droga to konsekwentne
budowanie nowego wizerunku
W oparciu 0 nowa nazwe i nowa
strukture dostawcoéw, ktérych moz-
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na bylo pozyska¢ dzieki ,wolnosci”

administracyjnej.

W 2010 roku firma weszla na ry-
nek gietdowy. Majac na uwadze kil-
ka waznych projektow biznesowych
spotka zyskata potencjat finansowy.
Prezes Serafin wraz z naukowcami
wymyslit kilka produktéw, ktére
przyniosa zmiany w wielu niszowych
galeziach. Niedlugo je opublikuje
i wdrozy do sprzedazy. Poniewaz
bedzie to wymagalo radykalnego
zwiekszenia obrotéw, pojawia sie
duze zamoéwienia, to spotka bedzie
musiata sie bardzo powaznie dokapi-
talizowac. Jako spoétka akcyjna ma te-
raz duzy potencjat finansowy - moze
wzigé kredyt, uruchomi¢ linie kredy-
towa czy wypusci¢ obligacje. Dzieki
temu jeszcze bardziej wzmocni status
firmy stabilnej, ktéra juz bez watpie-
nia jest. Kontrahenci stale wspétpra-
cujacy z Median Polska od 15 lat sa
tego najlepszym dowodem.

- Bylismy bodaj jedynq spotkq wpro-
wadzong na gietde, ktora nie podwyz-
szyla wartosci realnej przedsiebiorstwa.
Inwestorzy wiedzq, ze uczestniczq w re-
alnym, a nie wymyslonym majgtku. Je-
stesmy uczciwi wobec siebie, inwestorow,
prawa i bezpiecznej przysztosci - dodaje
Tomasz Serafin.

Nic wiec dziwnego, ze Median Pol-
ska S.A. na rynku mediéw graficz-
nych posiada uksztaltowana pozycje.
W tym obszarze Emitent zajmuje sie
glownie sprzedaza foli do zabezpie-
czern wydrukéw orazmediéw wielko-
formatowych. Spoétka wspiera rozwoj
rynku w zakresie zadruku wielko-

formatowego tapet i tkanin. Duzym

sukcesem firmy zakornczytla sie akcja
wyposazenia bibliotek i archiwéw
w urzadzenia do odkwaszania do-
kumentow. Dzi$ pracownicy Median
Polska S.A. sa postrzegani jako profe-
sjonalisci w dziedzinie odkwaszania
i ratowania starodrukéw. Wspétpra-
cuja z Biblioteka Narodowg, uniwer-
sytetami, archiwami panstwowymi.
Rozszerzaja te dzialalnos¢ na archi-
wa koscielne i wojskowe. Pracuja nad
nowymi dokumentami i ciekawymi
rozwigzaniami dla policji.

Niewatpliwy udziat w tych sukce-
sach ma zaloga Median Polska S.A.
Sprawdzona kadra, z firma zwigzana
od lat, nieustannie szkoli sie, ale jest
tez dobrze wynagradzana.

- Zawsze na naszym koncie mamy
potroczng rezerwe na wyplaty. Zatrud-
niam 28 0sob, moge wiec powiedziec, Ze
daje utrzymanie prawie 30 rodzinom.
Dla mnie wazni sq ludzie, to oni sq silg
firmy. Zapewniamy im state i bezter-
minowe umowy o prace. Wiele pracow-
nic urodzito tu dzieci. Firma byla i jest
przyjazna matkom i rodzinom. Kadra to
docenia, ludzie sq zmotywowani. Mamy
wzajemny kredyt zaufania - moé6wi pre-
zes Serafin.

Bez przesady mozna rzec, ze on
sam jest kreatorem wszystkiego, co
udato sie w firmie stworzyc. Wiasci-
wie nic nie odbylo sie bez jego pracy
i wiedzy.

— Jest wiele niuansow w tej firmie, kto-
re od lat wyznaczajq jej profesjonalizm.
Jesli na rynku pojawiajq sie nowe rozwig-
zania, to my juz je mamy - dodaje.

Z wyksztalcenia jest elektronikiem.

Od dawna pasjonuja go: mechanika,

SILESIA BUSINESS & LIFE

fizyka, elektronika, robotyka, astro-
nomia i historia. To daje mu tatwos¢
stosowania nowych technologii. Tak-
Ze w sporcie ma swoj duzy udziat. Od
czasow szkolnych trenowat piesciar-
stwo, lekkoatletyke, narciarstwo alpej-
skie. Dzisiaj aktywnie gra w squasha
i startuje w Motocyklowych Mistrzo-
stwach Polski w klasie Superbike i Su-
permoto oraz przygotowuje sie do
samochodowego Rallycross. Wolny
czas spedza na ekstremalnych jaz-
dach quadami, skuterami $nieznymi
i wodnymi czy w zawodach Enduro-
cross po lasach w kraju i za granica.
Bardzo dba o zdrowie i diete. Ciezko
trenuje pod okiem Michata Wilka,
aby stale by¢ w formie i dysponowac
duza sila.

- Czuje sig szczesliwym i spetnionym
cztowiekiem, pomimo tego, ze napotka-
tem na swojej drodze setki trudnosci.
Moje zycie od dziecka byto pochodng wie-
dzy, doswiadczenia, logiki, ambicji i de-
terminacji. Jezeli sig za cos biorg, to biore
sig tak, aby da¢ z siebie wszystko. Zosta-
tem wychowany na uczciwego cztowieka
i nie uwazam, ze pierwszy milion trzeba
ukrasé. Pracowaé ambitnie, uczyc sie za-
wsze i by¢ usmiechnietym, prostolinij-
nym cztowiekiem - taki model chciatbym
przekazac moim dzieciom. 24-letnia Mar-
tyna ma juz swoj biznes gastronomiczny,
a 5-letni Tomek-Junior jest intensywnie
przygotowywany do bycia aktywnym li-
derem - m6wi prezes Serafin, a sukce-
sy jego firmy sa niepodwazalnym do-
wodem na jego stowa. On sam jednak
szuka potwierdzenia swojej wartosci
w oczach swoich dzieci.

Wioletta Tkocz
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Natasha Pavluchenko zawojowata Alta Roma Alfa Moda

Na wybiegu 27 , kobiet-lalek” w kolorach od bieli przez bez, pudrowy roz i pastelowy blekit
po ponadczasowq, ulubiong przez projektantke, czern. To nie tylko kolekcja, ale zapierajace
dech w piersiach widowisko.

Wszystko to dziato sie na let-
nim pokazie Alta Roma Alta
Moda 6 lipca 2013 r. w Comples-
so Monumentalne di Santo Spiri-
to in Sassia w Rzymie, kiedy to
Natasha Pavluchenko, juz jako
pelnoprawny cztonek Alta Roma
Alta Moda, otworzyla pokazy
glownego kalendarza, prezen-

tujac swoja najnowsza kolekcje

~Senses”. Projektantka zostata

niezwykle ciepto odebrana przez

Swiatowych specjalistéow mody,
media i publiczno$é. Patronat
nad tym wyjatkowym wydarze-
niem objal magazyn Silesia Busi-

ness & Life.

Natasha Pavluchenko to jed-
na z najbardziej docenianych
projektantek mody w Polsce,
ktoérej kreacje golym okiem
mozna podziwiaé¢ w jej ate-
lier i showroomie w Biel-

sku-Biatej. Artystka
ukonczyla Institute of

Modern Knowledge na

fakultecie Fashion De-
sign i jest laureatka wie-
lu prestizowych nagréd dla
projektantow mody, a we wrze-
$niu 2012 r. dolaczyta do grona
wykladowcé6w Viamoda Indu-
strial Szkoly Wyzszej w War-
szawie. Natasha Pavluchenko
jest pierwsza w historii pro-
jektantka z Polski, ktora prze-
szla szereg eliminacji rady
programowej wloskiego

| Swieta ,wysokiej mody”
/ Alta Roma Alta Moda. Jed-
nym z etapéw tych elimi-

nacji byt styczniowy pokaz
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w Rzymie ,NeoCouture”. Te
kolekgje artystka zadedykowala
kobietom - wojowniczkom. Dla
potrzeb pokazu stworzyta wi-
zje ubran inspirowanych zbroja
rycerska. Oczarowata organiza-
torow, uczestnikoéw i media bio-
race udzial w tym modowym
evencie.

Wiosna 2013 r. Natasha Pa-
vluchenko przeszta szereg ko-
lejnych eliminacji. Po zatwier-
dzeniu koncepcji nowej kolekcji
przezsama Silvie Venturini Fen-
di - prezydent Alta Roma Alta
Moda, zakwalifikowata sie do
pokazu w trakcie letniej edycji
Alta Roma.

- Uswiadamiam sobie powoli, Ze
te lata pracy, naprawde cigzkiej,
zaczynajg owocowac. Nadal jeszcze
nie potrafie pogodzic si¢ z myslg, zZe
te wszystkie osoby w stowarzysze-
niu Alta Roma, ktore sq dla mnie
legendami mody, traktujg mnie
jako partnera — przyznaje Nata-
sha Pavluchenko.

,Senses”, czyli swoja najnow-
sza propozycje na wiosne i lato
2014 roku, projektantka na wto-
skim wybiegu przedstawita, jak
ma to w zwyczaju, w formie
widowiska. Bylo ono efektem
wspoltpracy z Teresa Opiata
(artistic coafiure director) oraz
Sebastiano - L’Oreal Profes-
sionnel Rome (wykonanie), Ra-
fatlem Matysiakiem (koncepcja
makijazu) oraz z dyrektor kre-
atywng MKC Beauty Academy
z Rzymu - Gabriellg Chiarappa
(wykonanie). Catosci dopet-
nita bizuteria zaprojektowana
specjalnie dla kolekgji ,,Senses”
przez ,,ArsDavia” oraz obuwie
dostepne na sarenza.pl. Za fil-
mografie odpowiadat Lukasz
Macina, a muzyke, specjal-
nie przygotowang i zre-
miksowang na potrzeby
pokazu, zrealizowat

zespot ,,Neo Retros”.

” atasha D avliuchenko



Na widowisko zlozylo sie 27

sylwetek, ktére na wybiegu pre-

zentowatly sie pod postaciami ko-
biet-lalek. Makijaze podkreslaja-
ce oczy i usta modelek, skérzane
czepki na glowach i wypadajace
spod nich dlugie, proste wlosy
nadawatly twarzom niemy wy-
glad. Publiczno$¢ miata nieod-
parte wrazenie, Ze ma przed soba
ozywione sylwetki szmacianych
lalek. Ogromne zainteresowanie
publicznosci wzbudzita jedyna
w calej kolekcji r6zowa sylwet-
ka. W tym przypadku widzow
w zachwyt wprawitla zaréwno
modelka, jak i kunszt krawiecki
Natashy Pavluchenko. Wyjat-
kowosci kolekcji (a i same-
go pokazu) dopelnito - oraz
wzmocnilo jg zarazem - bar-
dzo mocne swiatlo. To ono
uwydatnialo minimalizm
i czystod$¢ poszczegol-
nych stylizacji, a takze
uwidaczniato kazdy ich
element. Wlasnie odpo-
wiednia gra Swiattem
przywotywata wspo-
mnienia  dzieciecych
lat projektantki...
- Czas zmienia nas
i otoczenie, zmienia
Swiat, w ktorym zy-
jemy. Zmienia forme
naszego ubrania, ale
nie jest w stanie zmo-
dyfikowaé naszych ko-
rzeni, do ktorych wracamy,
ktore sq gteboko wpisane w
nasze serca — wyjasnia ar-
tystka.
Na rzymskim wybie-
, gu dominowaly ulu-
bione kolory projek-
tantki: biel, delikatne
beze i kremy, na pa-
stelowych blekitach
koniczac. Nie mogto
oczywiscie zabrak-
naé barwy, ktora
Natasha Pavlu-



chenko ukochata najbardziej,
czyli ponadczasowej czerni.
Wsréd materiatéw krolowaty
nietypowe potaczenia welny,
jedwabiu, skory i koronki. Uzu-
pelnialy je delikatne i ciezkie,
recznie wykonane elementy,
nieregularne, o wyrazistej fak-
turze, celowo niewykoriczone
na brzegach. Oryginalnosci
kolekcji dodawaty tez azurowe
zdobienia z nieco chaotycz-
nym sposobem przeszycia po-
szczegdlnych elementow. To
sprawialo, ze sylwetki stawaly
sie przerysowane, zaréwno w
formie, jak i w ksztalcie.

Kolekcja ,,Senses” jest z jed-
nej strony kontynuacja ,, Neo-
Couture”, przedstawiajacej
silng i niezalezna kobiete-wo-
jownika, a z drugiej poka-
zaniem kobiecosci w sposéb
mniej agresywny, ale jednocze-
$nie stanowczy. To kolejne mo-
dowe oblicze Natashy Pavlu-
chenko, ktéra tworzy kolekcje
dla kobiet ceniacych klasyke
i wysoka jakosé, szukajacych
nasyconych kobiecoécig ubran,
ale rowniez podkreslajacych
zmyslowa nature.

Publicznos¢ owacyjnie przy-
jeta pokaz mlodej polskiej
projektantki. W tym gronie
zasiedli m.in. przedstawiciele
zagranicznych i polskich me-
diéw, ale tez przedstawiciele
Ambasady Polskiej oraz Wy-
dziatu Promocji, Handlu i In-
westycji w Rzymie, ktorzy caty
pokaz objeli patronatem. Nie
zabrakto oczywiscie prezydent
Alta Roma Alta Moda - Silvii
Venturini Fendi. W Rzymie {
obecna byta takze Dorota Wr6-
blewska, wspierajaca medial-
nie wszystkie krajowe i zagra-
niczne pokazy haute couture
Natashy, oraz Michal Zaczyn-
ski z ,,Fashion Magazine”.

(wt)




30

G1orgio Armani w Douglas Silesia

W REGIONIE

Kobieta powinna by¢ nie tylko zauwazona, ale przede wszystkim zapamietana. Te stowa
wielkiego kreatora mody, mistrza perfekcji Giorgio Armaniego, moga stac sie mottem dla ko-
biet mieszkajacych na Slasku. Perfumeria Douglas Silesia City Center wzbogacita sie o nowe
stanowisko — Giorgio Armani Cosmetics, dzieki czemu takze mieszkanki tego regionu Polski
mogq dotaczy¢ do szybko rosnacego grona fanek tej niezwykiej marki kosmetykow.

Elegancja, ponadczasowos¢ i perfekcjo-
nizm - to cechy wyrézniajace wloskiego
kreatora. Wiasnie nimi kierowat sie projek-
tant przy tworzeniu kolekgji kosmetykéw.
Armani wyszed! bowiem naprzeciw kobie-
cym wymaganiom. Korzystajac ze swojego
doswiadczenia, stworzyl wyjatkowa marke
kosmetykéw. Nigdy wczesniej stworzenie
perfekcyjnego i naturalnie wygladajacego
makijazu nie bylo takie proste.

- Te kosmetyki sq stworzone z myslg o ko-
bietach, a nie o profesjonalnych makijazystkach
- podkresla Andrzej Kawczyriski, ktéry me-
tody pracy mistrza zna od podszewki. Jest

on jedna z pieciu 0s6b wybranych przez

samego kreatora do malowania modelek
chodzacych na wybiegach haute couture.
- Giorgio Armani kiedys sam malowat na po-
kazach. Doskonale zdawat sobie sprawe z tego,
jakie problemy majq kobiety przy uzywaniu
roznego rodzaju kosmetykow, takich jak kredka
do oczu czy sypki puder. Korzystajgc ze swoich
doswiadczeri, stworzyt marke, ktora bedzie dzia-
tata na korzysc kazdej kobiety - dodaje.
Wiecej na temat filozofii, jaka przy$wieca
Armaniemu, od 20 czerwca na wlasnej sko-
rze moga sie przekona¢ mieszkanki Slaska.
Tego dnia bowiem perfumeria Douglas
Silesia City Center dotaczyla do elitarnego

grona miejsc, gdzie naby¢ mozna te niezwy-

kig linie kosmetykow. Agata Luks i Izabela
Lubaszek-Korczak z perfumerii Douglas
przeciely czarng wstege zapraszajac panie
do wyjatkowego $wiata kosmetykéw mar-
ki Giorgio Armani. Wyjatkowego dostow-
nie, gdyz stoisko, na ktérym prezentowane
sa kosmetyki, to, podobnie jak one same,
$wiadoma koncepcja projektanta. W tym
niezwyklym dniu to, w jaki sposob dzialaja
produkty, zaprezentowal zebranym klient-
kom perfumerii sam Andrzej Kawczynski
- National Face Designer marki Armani.

- To jest pierwsza perfumeria na Slasku,
w ktdrej bedzie mozna nabyc kosmetyki Giorgio
Armaniego. Na ten krok zdecydowalismy sie
dos¢ dawno. Migdzy innymi przyczyny tech-
niczne nie pozwolity nam wejsé na ten rynek
wczesniej. Slask fest dla nas bardzo waznym
regionem, a to miejsce jest niezwykle wazing,
trzynastq perfumeriq w Polsce, gdzie bedzie
mozna naby¢ kosmetyki naszej marki - ttuma-
czy Agnieszka Rysz-Zahradniczek, dyrek-
tor marketingu Giorgio Armani przy L'O-
real Polska. - Coraz wigcej jest klientek, ktdre
moment zakupu kosmetykéw bardzo celebrujg.
W przypadku tych kosmetykow, ich jakosé
mowi sama za siebie. Sq one warte celebracji.
Najbardziej spektakularnie dziatajq podktady,
ktére stanowiq przeniesienie filozofii projektan-
ta na kosmetyki. NaloZenie jednej warstwy na
drugq nie powoduje, ze makijaz jest cigzki. On,
mimo wszystko, pozostaje naturalny. Kazda
z klientek, ktora zdecyduje sie zakupi¢ kosme-
tyki wiasnie tej marki, z pewnosciq bedzie za-
dowolona i przekonana o tym, ze dobrze wydata
swoje pienigdze - dodata.

— Jest to dla nas szczegdlny moment. Cze-
kalismy na niego pare miesiecy. Zwigkszenie

GIORGIO ARMANI

SILESIA BUSINESS & LIFE




portfolio perfumerii o marke Armani jest odpo-
wiedzig na oczekiwania klientow tego regionu,
ktérzy te produkty znajq, ale nie mogli ich dotqd
na Slgsku kupi¢ - mowila Izabela Lubaszek-
Korczak, kierownik regionalny perfumerii
Douglas. - Nasze perfumerie mocno stawiajg
na nauke i edukacje. Chcemy klientowi pokaza¢
nie tylko produkty, ale takze sposob, w jaki nale-
zy ich uzywac. Takie podejscie idealnie wpisuje
sig w filozofie marki Giorgio Armani Cosmetics
- podkreslata.

Zgodnie z ta mysla, aby w pelni zadba¢
o komfort kobiet cheacych naby¢ kosmety-
ki sygnowane nazwiskiem wtoskiego pro-
jektanta, pomy$lano takze o doradztwie.
W sktad o0séb pracujacych w Douglas Sile-
sia City Center weszla specjalnie przeszko-
lona osoba, ktéra stuzy rada w doborze ko-
smetykow marki Armani.

- Klientki bedgq mogty skorzystac z porad pie-
legnacyjnych, zwigzanych z dwiema gamami
kosmetykow Armaniego - Crema Nera i Rege-
nessence. Stuzymy takze radami dotyczqcymi
makijazu. Pomozemy wybra¢ odpowiedni tusz
czy dobrac palete cieni do powiek tak, by wspot-
graty one z teczéwkq oka klientki. Jestesmy
w stanie odpowiedzie¢ na kazde pytanie. Nasza
ekipa jest bardzo dobrze przeszkolona - mowi
Arleta Kuznar, ktéra odpowiada za stoisko
Giorgio Armani Cosmetics w perfumerii
Douglas Silesia City Center.

Czym ta marka wyréznia sie sposréd in-
nych kosmetykéw dostepnych w perfume-
riach? U podstaw tajemnicy lezy specjalna
technologia.

- Marka wyrdznia si¢ technologiq micro-fil.
Inspiracjq jest sam maestro, czyli Giorgio Arma-
ni, ktory projektujgc przez naktadanie warstw
podkresla pigkno kobiecej sylwetki. Przez nakta-

danie warstw w makijazu podkreslamy pigkno

kobiecej twarzy - tlumaczy Andrzej Kaw-

czynski, Face Designer marki Armani.

Z calej gamy kosmetykéw zapropo-
nowanych przez wloskiego kreatora naj-
wieksza innowacja jest podktad Maestro.
Jego formuta znacznie odbiega od tego,, do
czego wiekszo$¢ z nas jest przyzwyczajona.
W sktadzie podktadu na prézno szukac bo-
wiem wody. Zawiera on za to pie¢ rodza-
jow olejkow. Cztery z nich juz w momencie
aplikacji ulatniajg sie. Piaty olejek zawiera
ekstrakt z kwiatu lotosu. Dzieki niemu ské-
ra zostanie nawilzona, a nanoszeniu pod-
ktadu towarzyszy uczucie komfortu. Ten
wyjatkowy skiad sprawia, ze unikalna jest
takze konsystencja produktu, ktéry przypo-
mina ptyn. Ale nie jest to jedyny kosmetyk
z calej gamy warty polecenia. Na uwage za-
stuguja takze inne, jak chociazby pomadki
i cienie do powiek, ktére nie tracg koloru
ibardzo dlugo utrzymuja sie na skérze.

Jakich koloréw mozemy sie spodziewac
w gamie kosmetykéw przygotowanych
przez jednego z czolowych kreatorow
mody?

- Glowng inspiracjq dla Armaniego jest
natura. On bardzo mocno inspiruje sie mine-
ratami, kamieniami, storicem, kolorami teczy.
To, jaki kolor klientka wybierze, jest kwestq jej
wyobrazni i preferencji, bo paleta koloréw jest
bardzo duza - podkresla Andrzej Kawczyti-
ski. - Jedli chodzi o makijaz na lato, to w tym
roku poszlisny w brqgzy. Jest to pigkna, wloska
opalenizna. Bronzer do twarzy i trzy przepigkne
cienie do powiek, ktorych kolor oscyluje od bezo-
wego po czekoladowy, cieply brqz z odcieniami
miedzi - dodaje i podkresla, ze makijazem
nalezy sie bawic.

- Nie podchodzmy do wykonania makijazu
jak do obowigzku. Makijaz powinien by¢ zaba-
wq - podsumowuje Kawczyniski.

KAZ

SILESIA BUSINESS & LIFE

Perfumeria Douglas
Silesia City Center
Katowice, ul. Chorzowska 107
Tel. 32 605-06-22
www.douglas.pl
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Jacek STACHURSK
Mistrz w swoim zywiole

Muzyka nie jest dla niego niezawodng maszyng, ktora po jednorazowym uru-
chomieniu produkuje setki tysiecy kopii ze stalg czestotliwoscia. W muzyce szuka
prawdziwych emocji, zywiotowosci, nieprzewidywalnosci i oddziatujacej na wiele
zmystow ekspresyjnosci. Doskonale wie, kiedy zaczyna sie deprecjacja muzyki,
a takze to, w jakim celu sam sie nig postuguje. O szczerosci, naturalnosci, pasji
i umiejetnosci tworzenia artystycznego przekazu opowiada Jacek taszczok.

- Zacznijmy od tzw. tu i teraz.
JesteSmy tuz przed Pana wyste-
pem na Silesia Business & Life
Golf Cup 2013. Jaki charakter be-
dzie mial ten wystep?

- W tym evencie sportowo-biz-
nesowo-artystycznym biore udziat
towarzysko. Jestem tu gléwnie ze
wzgledu na znajomych i dlatego,
ze Golf Cup jest naprawde intere-
sujacym wydarzeniem, w ciekawej
i przemyslanej formie. Nie chcac
,harazi¢ si¢” znajomym, postano-
wilem sie tutaj pojawi¢. Dlatego
tez mozna powiedzie¢, ze to wynik

ostroznosci towarzyskiej.

- Czy w kontekscie artystycz-
nym tez jest Pan taki ostrozny?

- To jest dosy¢ proste - jesli ktos chce
poznac przekaz ptynacy z mojej muzy-

koncertu spojrzy w moje oczy.

- Zobaczy w nich...
- Szczerosé, naturalnosé, pasje
i umiejetnos¢ tworzenia artystycz-

nego przekazu.

- Zatrzymajmy sie przy ,umie-

jetnosci tworzenia przekazu”,
poniewaz w Pana tworczosci cala
oprawa wystepu ma niebagatelne

zZnaczenie...

- Sukces artystyczny uwarun-
kowany jest aktywnoscig artysty.
Jednak o ile kiedys wystarczylo
tylko wyjs¢ na scene i zaspiewad,
o tyle dzisiaj publicznosé ocze-
kuje czegos wiecej. Oryginalno-
$ci i wyjatkowych przezy¢, ktore
moze zapewnic artysta. Poza tym
obecnie, poprzez szeroki dostep
do réznych nos$nikéw muzyki,
z latwoscia odbiorcy moga po-

wystepy
ocenia¢, a w konsekwencji decy-

rownywac artystow,
dowaé czy warto wybrac si¢ na

koncert danego muzyka.

- Opinia publiczna, a moze
bardziej spoleczna, w tym po-
réwnywaniu raczej nie pozosta-
wia zludzen...

- Uwarunkowania historyczne
Polski spowodowaty, ze nadal do ar-
tystow podchodzi sie w dosy¢ lekce-
wazacy sposob. Kiedys artysta miat
po prostu wyjs¢ na scene i, mowigc
kolokwialnie, zrobi¢ swoje. Dzisiaj
nadal zdarzajg sie sytuacje, w kto-
rych traktuje sie nas mato powaz-
nie. Chyba funkcjonuje jeszcze takie
przekonanie, Ze artysta nie powinien

mie¢ nadmiernych wymagan.

- W innych krajach artystom
zyje sie lepiej?

SILESIA BUSINESS & LIFE

- Ta kwestia jest bardzo zrézni-
cowana, ale na przykltad Wtochy,
USA czy ogolnie rzecz biorac kra-
je latynoskie, maja zupelnie inne
podejscie do artystow. Tam kazdy
liczy sie z ich zdaniem i ma nieco
wiecej, niz czasami mozna zauwa-
zy¢ w Polsce, szacunku do nich.
OczywiScie negatywny spos6b
traktowania artystow nie jest u nas
standardem, wiec ja sam z tego po-
wodu nie szukam innego miejsca
na rozwoj artystyczny. Zyj@ w tym
miejscu i to wlasnie tutaj staram

sie tworzy¢ muzyke i rozrywke.

- Wréémy jednak jeszcze do
samej estrady. Porozmawiajmy
o kreacji...

- W swojej tworczosci podazam
w kierunku widowisk estrado-
wych. Nawigzuje do czaséw, kie-
dy artysta byl wtasnie swego ro-
dzaju kreatorem wystepu, a nawet
animatorem tego, co dziato sie na
scenie i wéréd publicznosci. W ta-
kich okolicznosciach artysta sam
sobie podwyzsza temperature, ad-

renaline i emocje.

- Bez zaskoczenia odbiorcy nie
czuja ,,chemii”?
- Odniose to pytanie tylko i wy-

Iacznie do samego siebie i powiem




— Gdyby ktos ciggle
dopytywal mnie:
wkiedy bedzie nowa
piosenka?”, to wiem,
ze w takich okolicznosciach
nie bylbym w stanie stworzy¢
czegokolwiek.

Nie nadaje sie do tego...

oy

Foto: Universal Music Polska
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troche przewrotnie: po mnie moz-
na sie spodziewaé wszystkiego.
Staram sie zaskakiwac¢ moich fa-
noéw, ale to jest naturalny proces.
Polega na tym, ze nagle slysze
,€08”, co zaczyna mnie inspirowac
i wedlug tego zaczynam tworzyc¢
utwor, pomyst na wystep. Takim
przykladem jest chociazby utwoér

,Boski plan”.

- Byl zaskoczeniem, ale jest
utrzymany w takim klimacie, ze
niekoniecznie wskoczy na szczyt
listy przebojow...

- Doktadnie w takim nurcie go
tworzylem. Od poczatku wie-
dzialem, ze nie trafi na pierwsze
miejsce, ale przeciez nie tylko
w tym celu powstaje muzyka. Ten
utwor po prostu Swietnie pasowat
do koncepcji, ktéra zrodzila sie
w mojej glowie, bo wczesniej tzw.
co$ mnie do niej zainspirowalo...
W sumie powstat bardzo oryginal-
ny, ale jednoczesnie zaskakujacy

utwor.

- Nie zawsze rachunek zyskow
i strat musi by¢ decydujacy.

- To, co Spiewam, jest przede
wszystkim moim , wewnetrznym
glosem” i osobistym spojrzeniem
na rzeczywistosé, a nie wynikiem
kalkulacji. W ten sposéb wyko-
rzystuje wyobraznie i podazam,
co wcale nie powinno brzmieé
trywialnie, za glosem artystycznej
czesci duszy. Moja tworczosé to
z jednej strony doswiadczenie zy-
ciowe i obserwacja rzeczywistosci,
a z drugiej pewien element przy-
padku, kreatywnos¢ oraz skion-
nos¢ do poszukiwania ciggle no-

wych pomystéow.

- Na poczatku Pana kariery tez
byl mocno determinujacy przypa-
dek.

- Niespodziewanie, kiedy by-
tem w radiu, kto$ zaproponowat mi

udziatl w projekcie muzyki dyskote-

SILESIA BUSINESS

kowej, co bylo z perspektywy tam-
tego doswiadczenia dla mnie czyms
zupelnie nowyminietypowym. Jed-
nak czulem wtedy, ze chce sie w to
zaangazowaé. Tak wlasnie dziala
element przypadku. Zycie dopisuje
kolejne kartki scenariusza, stawia
przed nami rézne wyzwania, a my

powinniSmy na nie odpowiadac.

- Mozemy na nie odpowiedzie¢,
ale czy jesteSmy w stanie je wy-
wotaé?

- Czasami krytykuje sie ludzi,
ktorzy przez dlugi czas poszukuja
swojego miejsca w muzyce, probu-
jac r6znych jej odmian czy aranzacji.
Jednak, obiektywnie na to patrzac,
mozna stwierdzié, ze szukajg swo-
jego momentu szczeécia i szansy na
rozwoj artystyczny. Wielu artystow,
ktérych potem uznano za wielkie
talenty, dlugo poszukiwalo tego

odpowiedniego momentu.

- Co sadzi Pan o artystach, kto-
rzy przez chwile pojawiaja sie na
radiowych listach przebojéw, a po-
tem szybko z nich znikaja?

- Stacje radiowe nie rozpieszczaja
artystow. Czesto eksponujg piosen-
ki, ktére niekoniecznie na to zastu-
guja, i w ten spos6b wspomagaja
dziatania PR-owe, ktére wokoét nie-
ktérych twércow bezpodstawnie sie
prowadzi. Obok takich przykladéw
mozna tez wskazac utwory, ktére sg
wartosciowe, ale nigdy nie trafiajg
na liste przebojow. To, o czym te-
raz mowie, jest oczywiScie typowe

i wlasciwie nieuniknione.

- Ale wlasnie powszechno$
tego zjawiska wypacza prawdzi-
wy obraz polskiej muzyki, kté-
ra nie ogranicza sie do tego, co
mozna usltyszeé¢ w radiu.

- Chyba jedynym rozwig-
zaniem jest poszukiwanie
swojej wlasnej drogi, nie-
zaleznie od tego, co nas

spotyka ze strony stacji

radiowych czy generalnie mediéw.
Z pewnoscia trzeba tez by¢ w tym
wszystkim wytrwalym. Przebgj
,Typ niepokorny” promowat sie
poéttora roku zanim wreszcie ktos

dostrzegt w nim jakas wartosé.

- Wspomnial Pan o mediach.
Media to tez telewizja i jej ,wiel-
ka sila razenia”. Jakie miejsce
w telewizji zajmuje muzyka?

- Radio przejeto po telewizji mi-
sje upowszechniania wsréd roz-
nych grup odbiorcéw zréznicowa-
nej, czystej postaci muzyki, czyli
bez tzw. show. W telewizji trwa in-
tensywny rozwoj polskiego prze-
mysiu rozrywkowego, w ktérym
wystepuje muzyka, ale nie zawsze
na pierwszym planie. Tworzy sie
w niej programy, ktére dotycza
muzyki, ale przede wszystkim ta-
kie, ktére musza spelnia¢ szereg
wymogoéw rozrywkowych. Nato-
miast w radiu nadal najwazniejsze

jest to, co i jak sie Spiewa.

- A co jest wazne w Internecie,
czy w ogoble w tym przypadku
mozemy moéwic¢ o hie-
rarchii wartosci?

W wirtu-




alnej przestrzeni jest i moze by¢

wszystko.

- Rewolucgja internetowa od
dawna trwa 1 niesie wiele dobrych
rzeczy, ale jednoczesnie budzi tez
obawy. To jest troche jal.:taka wol-
na amerykanka... Dzisiaj chyba
nikt nie jest w stanie raportowac
tego, co dzieje sie w sieci. Jest tak
duzy postep technologiczny, ze
Internet wymyka sie spod kontro-
li kogokolwiek i czasami staje sie

miejscem dziatan nielegalnych.

- I jest dosy¢é ambiwalentny, je-
§li chodzi o dbalosé o prawa au-
torskie...

- Korzystajac z Internetu nie za-
wsze o nich pamietamy czy o nie
dbamy... Z drugiej strony pozwala

;, on na szerokie upowszechnianie
! muzyki w dobrej jakosci, natych-
miast, do jeszcze szerszego, ale
tez bardziej niz w radiu zréznico-
wanego grona odbiorcow. Ten
brak poszanowania praw

autorskich  artysci

moga sobie zre-
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sowacé przez powstajace w wyniku
tej rewolucji nowe pola eksploata-
cji. Internet jest tez miejscem dla
poczatkujacych artystow, ktoérym
trudno sie przebi¢ w radiu. Uzna-
ny twoérca w Polsce moze pojawic
sie wszedzie, czyli w Internecie, na
estradzie, na ptytach... Ten dopiero
wschodzacy, nikomu nieznany, po-
trzebuje czasem lat, zeby dojs¢ do

takiego momentu.

- Czuje Pan presje i oczekiwanie
dzialania na zasadzie ,maszynki
do robienia hitéw”?

- Jesli pojawia sie presja w po-
staci koniecznosci stworzenia no-
wego utworu tylko dlatego, ze mi-
nely juz trzy miesiace, to od razu
takie przedsiewziecie spisuje na
straty. Gdyby ktos ciggle dopy-
tywal mnie: ,kiedy bedzie nowa
piosenka”, to wiem, ze w takich
okolicznosciach nie bytbym w sta-
nie czegokolwiek stworzyé. Nie

nadaje sie do tego.

- Nawet najglebsze poklady po-
mystow kiedys sie koncza...

- W muzyce staram sie stale
podnosi¢ sobie poprzeczke, jesli
chodzi o emocje, tres¢ przekazu,
a takze oprawe calego wystepu.
Moge smialo powiedzieé¢, ze na
swoim koncie mam wiele prze-
bojow, ale jednoczesnie mam tez
$wiadomosé, ze czasem trudno
,Na zawolanie” lub ze stalg cze-
stotliwoscig tworzy¢ takie utwory.
Z drugiej strony czesto przekresla-
my artystow, gdy przez pewien

czas nie tworza nowych przebo-

jow. A wielu z nich pézniej potrafi

nas zaskoczy¢.

- Kto Pana w ten spos6b zasko-
czyl?

- Gordon Haskell jest tego przy-
ktadem. Po dluzszym czasie bra-
ku aktywnosci w muzyce nagle
wszystkich zaskoczyl. Sam sobie
nie dowierzal, Ze moze odnies¢ po-
nowny sukces. To nie jest odosob-
niony przypadek. Roger Hodgson
to tez artysta, ktéry nie poddaje sie
presji ,wychodzenia” z czyms$ no-

wym raz za razem.

- Potrzeba w tym wszystkim
spontanicznoSci...

- Brak dokladnego zaplanowa-
nia przedsiewziecia muzycznego
jest czesto istota rzeczy. Wiele
projektow muzycznych, w kto-
rych uczestniczylem, byto w pelni
spontanicznych. Moja wspoétpraca
z polska grupa Pewex, z dosko-
naly artystka, jaka jest In-grid,
czy DJ-em BoBo byly dziatania-
mi, ktore realizowatem wtasciwie
niespodziewanie i troche impro-
wizujac. Nie kalkulowatem tego,
co takie inicjatywy przyniosa.
Nawet taki utwor jak ,Dosko”
byl kompletnym zaskoczeniem
dla wszystkich. Na poczatku nikt
go nie gral, a potem stat sie¢ hitem
w wielu klubach. A utwor ten po-
jawil sie nagle. Niektérzy wtedy
komentowali, ze to ,kompletna
korba, Stachursky totalnie odje-
chal”. Piosenka ta tez pod zad-
nym wzgledem nie spelniala
oczekiwan rozgltosni radiowych,

a jednak po pewnym czasie zain-
teresowata odbiorcow.

- Do czego Pan wlasciwie dazy
w muzyce?

- Od zawsze moéwitem to bardzo
jasno i nadal jestem temu wierny.
Muzyka zajatem si¢ z pasji, checi
odniesienia sukcesu i zarobienia pie-
niedzy. Poza tym poprzez to, co ro-
bie, chce cieszy¢ ludzi, ale tez prze-
kazywac pewne swoje przemyslenia,
inspirowa¢ do nich. I to wszystko
w moim przypadku przybrato po-

sta¢ tzw. szansonizmu estradowego.

- Wracajac do poczatku naszej
rozmowy, czy wyobraza sobie Pan
bycie artysta, ktory nastawia sie
na biernos$é w zakresie kontaktow
z odbiorcami?

- Kluczowa jest interakcja z pu-
blicznoscia w czasie wystepow. Je-
stemm mistrzem w nawigzywaniu
takich relacji i uwielbiam to robic.
Odbiorcy sa kluczem do sukcesu
i ich opinie oraz kontakt z nimi,
szczegoblnie ten bezposredni, sa
najwazniejsze. Bez nich muzyka
nie miataby sensu.

- Reasumujac, fundamental-
ne sa dwa elementy - odbiorca
i instynktownos¢ tego, co sie robi.
Czy dodalby Pan co$ jeszcze?

- Tylko tyle, ze gdy w tworzeniu
muzyki pojawia sie¢ moment pew-
nej formy kombinowania czy anali-
zy, to wtedy natychmiast wszystko,
co wartosciowe, po prostu umiera.

Rozmawiala

Dominika Tkocz

Jacek taszczok — znany jako Stachursky, jeden z najpopularniejszych w Polsce artystéw
muzyki pop i dance. Urodzony w Czechowicach-Dziedzicach, syn perkusisty jazzowego. Jest
autorem wielu utworoéw, ktore weszly do kanonu polskiej muzyki rozrywkowej, np. , Typ nie-
pokorny”, ,Zostanmy razem"

rnmn

Tak jak aniotl”, ,Taki jestem” czy ,Jak w niebie”. Stachursky

w dotychczasowej karierze sprzedat w Polsce prawie 700 tysiecy kaset i ptyt CD. W 2000,
2001 i 2002 roku wystapil na Festiwalu w Opolu, gdzie zostal uhonorowany nagrodag Su-
perjedynki. Jest tez dwukrotnym laureatem nagrody Bravo OTTO, Mikrofonu Popcornu, wy-
réznienia Play Box, Skrzydia Super Expressu. W roku 2006 otrzymat na festiwalu w Sopocie

Stowika Publicznosci.
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Warszawskie Wieczory Olimpijskie

FUNDACJA IM. FELIKSA STAMMA

Gala Fundacji im. Feliksa Stamma ,Warszawskie Wieczory Olimpijskie” to cy-
kliczne spotkania wybitnych osobistosci $wiata sportu, biznesu i kultury pod hono-
rowym patronatem Ministerstwa Sportu i Turystyki, Polskiego Komitetu Olimpij-
skiego, Urzedu m. st. Warszawy, Urzedu Marszatkowskiego oraz przy partnerskiej
wspotpracy z Business Centre Club, organizowane w pazdzierniku kazdego roku.

,WWOQO” to nowa jakos¢ wspétpracy
i partnerstwa $wiata sportu i biznesu,
to spotkania dla przedsigbiorcéw, kto-

rzy cenig sobie CSR i marketing spor-

towy oraz wiedzg, jak wazne sa relacje
miedzy sportem a biznesem. Firmy an-
gazujace sie spotecznie w sport razem
z Fundacja ,Papy” Stamma, zawsze
zyskuja na wizerunku, zwiekszaja lo-
jalnos¢, prestiz, reputacje i sympatie.

Paula Stamm, prezes Fundacji im.
Feliksa Stamma, tak méwi o olimpij-
skich wieczorach: - Uczestnicy War-
szawskich Wieczorow Olimpijskich stajg
sie ambasadorami idei olimpijskiej. Jestem
pewna, ze wyzwolimy nowq energie dla
polskiego sportu w stolicy. Ideq jest pre-
zentacja potencjatu wielu dyscyplin olim-
pijskich i potrzeb dla rozwoju talentow,
m.in. poprzez osobiste spotkania z gwiaz-
dami olimpijskimi - ikonami polskiego
sportu oraz zachecanie przedsigbiorcow
do inwestowania w sport. Wieczory olim-
pijskie majq szanse stac sig pomostem tg-
czqcym swiat sportu i biznesu, pobudza-
jac obie strony do dzialar oraz inwestycji
w sport.

Mamy ambicje, aby gala stala sig
sztandarowq uroczystoscig dwoch Sro-
dowisk - sportu i biznesu, tym bardziej,
Ze miejsce zobowigzuje, bowiem w. tym
roku zadebiutujemy na Stadionie Naro-

dowym.

Fundacja bedzie gosci¢ najlepszych
sportowcow, elite przedsiebiorcow,
aby w tak szacownym grenie-rozma-
wia¢ o mozliwych sukecesach Polski.
Wielka polska hossa na igrzyskach
nie jest mozliwa bez zaangazowania
polskich' przedsiebiorcéw - jako dar-
czyne6w i sponsorow, ktérzy poprzez
swoje dzialania/dla sportu stajg sie
marka o najwyzszym znaku jakosci
i'solidarnosci.

Trener Feliks Stamm byl wzorem
wielkiej energii i pasji dla sportu. Fun-
dacja czuje sie zobowigzana do! kon-
tynuacji tradycji i propagowania Jego
wcigz aktualnych| wartoscifi zasad.
Zamierzamy, tak jak “kiedys Feliks
Stamm, by¢ , Papa” dlawielu mtodych
sportowcow i wspiera¢ ich w drodze
do realizacji marzen i rozwoju sporto-
wych talentéw, aby charyzma Feliksa
nie przemineta. Wierzymy, ze powr6-
ci dawny sentyment kibicéw. do suk-
ceséw Stamma i pomoze .w._osiggnie-
ciu nowych zwyciestw dzisiejszym
talentom.

Aktywne uprawianie sportu-kreuje
0sobowos¢é, uczy systematycznosei,

a takze ciezkiej pracy w.dazeniu do
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wytyczonego celu. Rozwijanie tych
cech u dzieci i mlodziezy jest bardzo
wazne, poniewaz stanowia one klucz
do sukcesu w dorostym zyciu. Dlate-
go Fundacja zabiega wytrwale o no-
wych partneréw.

Wyjatkowo zaangazowany dar-
czynica - uzyska tytul i statuetke
,~Ambasador Sportu”, zostanie
uroczyscie uhonorowany podczas
gali ,WWO”. Prezentacja medial-
na z wydarzenia podkresli range
i znaczenie uczestnictwa przedsie-
biorcy w rozwoju polskiego spor-
tu i-bedzie wyrazem szczegolnego
podziekowania. Ambicja Fundacji
»,Papy” Stamma jest dazenie, aby
tytut , Ambasador Sportu” stal sie
wyznacznikiem.wspanialego za-
angazowania, nosnikiem wartosci,
symbolem dumy i satysfakcji oraz
autorytetu dla przedsiebiorcy. To
znak spotecznego zaangazowania
W 10zwO0j sportu i postawa godna
uznania.

Firmy angazujace sie w budowe
nowej sportowej elity olimpijskiej
wzmoeniag wizerunek oraz wiary-
godnosé 'w relacjach biznesowych.
Takie-=stanowisko wspélodpowie-
dzialnosci za rozw6j mlodego spor-
tu zapewne zainspiruje tez pracow-

nikéw, do prezentowania spolecznie

odpowiedzialnych postaw.

"WARSZAWSKIE WIECZORY OLIMPLISKIE®
| IV GALA SPORTU I BIZNEST
ORAZ
CHARYTATYWNY BAL AMBASADOROW SPORTU 2013
STADION NARODOWY

04.10.2013
* wrpezonie siaiuetek *Ambasador Spartu®
bognty program artysiveens
1kejn chnrviatywnn unik wminlek ikon palskiege sportu
wyhitni sportewey § elita preod pornjacych sport w jednym misjecu
FAINTERESOWANYCH UCZESTNICTWEM NA GALL W CHARAKTERYE PARTNERA! GOSCIAS SPONSORAS

FUNDATORA NAGROD PROSIMY O KRONTAKT: BIUROEFUNDACIASTAMMAPL ALBD 48 727-527-517
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+ 48 33 858 77 15

atrakcje dla dzieci i dorostych

Kids Club— animacje dla dzieci, scianki e

wspinaczkowe, edukacyjne place zabaw, < SPA HOTEL DIAMENT
wypozyczalnia rowerow & WELLNESS

USTRON - UZIDROWISKO

7 gabinetow SPA, basen, jacuzzi, sauny

nowoczesne, komfortowe pokoje rn
<> HOTEL DIAMENT

pakiety wakacyj e, éWintCZHE, USTRON - UIDROWISKO

weekendowe, SPA
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HOTELE DIAMENT
CATERING & EVENTS

k." '_!..'.lk.’l!
i konferencyjna Diament

< % "l duz , letni taras \
Swiat Restauracji S WO

| 0s0 X
ul. Cisowa 4, 41-800 Zabrze Imprezy do5000séb Qi3
+48 609 326 292

od kameralnych przyjec po duze eventy

elegancki wystroj i klimatyczne oswietlenie

www.cateringdiament.pl

profesjonalna Dbsiuga



Synestezja

ANDRZEJ STYRNA

odkami malarstwa.

obrazow

; !
ju, jest stalym punkte gra wartosc dla siebie — dodaje artysta.

tej artystyczno-sportowej imprezy. W czerwcu obrazy Andrzeja Styr-
Nie ennie _cieszy sie ogromnym ny mozna byto podziwia¢ na zamku

h ob- w Pszczynie, a niebawem, bo juz 23

z-uzekszq przyjemnosc brakio sierpnia, zaprasza na artystyczny

radosé - powtarza'prlzy l;z{'Zde].'.ok'é"z.ji' An- "réwniez podczas Golf Cup 2013. event, polaczony z wystawa jego
drzej Styrna, artysta malarz, ktérego prace — To bardzo profesjonalnie przy- najnowszych prac, do hotelu
docieraja do wielu miast Polski i Europy.  gotowana impreza z doskonaty
Od urodzenia zwigzany jest z Bytomiem.  obstugg. Organizacja, pro-
Mieszka wprawdzie w sasiednim Radzion-  wadzenie i atrakcje tego
kowie, ale w Bytomiu ma swojg pracownie,  turnieju golfowego zde-
w ktérej uprawia sztuke, czerpigc inspiracje  cydowanie dordw-
zaréwno ze Swiata snéw, jak i z otaczajace-  nujg  imprezom,
go go $wiata realnego. ktore organizuje
Waznym miejsce, w ktérym spotyka sie  sie na Zacho-
ze swoimi odbiorcami, jest wystawa. Do dzie. Chetnie /'
kazdej przygotowuje sie dlugo i precyzyj- wystawiam
nie. Nie liczy czasu spedzonego na przy-  tutaj  swoje

gotowaniach, bo nie ma watpliwosci, ze prace, bo mani

odbiorcy jego obrazéw zastuguja na udzial ~ szanse dotrze¢ z nimi
nie tylko do ludzi,
ktérzy interesujg sie
sztukg, ale tez do

". .1!

w wydarzeniu artystycznym na najwyzszym  tych, ktorzy moze dzieki takiej imprezie

poziomie. Jest bodaj jedynym malarzem, kt6-  majg szanse zetkngé sie z nig - mowi
ry wystawy przemienia w artystyczne eventy. Andrzej Styrna.
Do kazdego z nich przyklada ogromna wage. Artysta nie ukrywa, ze kazdy od-

Jest jednocze$nie rezyserem, scenografem  biorca, zaréwno ten bardziej swia-
i scenarzysta. Malarstwo jest w nich punktem  domy, jak i ten dopiero odkrywaja-
wyijscia, swoistym jadrem, wokot ktdrego bu- ¢y sztuke, jest dla niego niezwykle
duje misterng artystyczna osnowe. wazny.

Swoje obrazy pokazuje tez miejscach, Kt6re o
na pierwszy rzut oka nie koresponduja z tak
wyszukang sztukg. Andrzej Styrna udowad-
nia, ze nic bardziej mylnego. Racje artyscie
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do tego

B

- Tym raz

woodu, bedzie czerwon

Japan Motors, nietuzinkowi muz

la rabka tajemnicy artysta.
My dodajemy, ze mimo wszystko najwazniejsze

artystycznym wydarzeniu beda obrazy,

ore Spod e
pedzla wyszly w ostatnich miesigcach. To one niezmien- -
nie przyciagaja przyjaciot i sympatykow tworczosci
Andrzeja Styrny.

— Nieprawda, ze tworzy sie dla siebie. Obﬁ-

to wprawdzie mdj przekaz, moje wnetrze,

ale nie istnieje bez ludzi, to jest dialog.

Moja zaleznos¢ od odbiorcy jest bar-

dzo duza. Mozna byc oczywiscie

dobrym malarzem i chowaé

swoje obrazy do szuflady.

Jednak najwieksza sa-

tysfakcja jest wtedy,

gdy mozna malo-

wac to, co sie chee,

a na dodatek to sig dobrze { ;_. [ &£,
sprzedaje — podsumowuje ': A
Andrzej Styrna. .

Wioletta Tkocz




- Dla pewnej grupy Twoich od—; '

biorcow jestes odbiciem w lustrze,

patrza w nie i chca w pewnym L

sensie sie do niego zblizy¢.

- Mam tego $wiadomos¢ i czuje
sie za to odpowiedzialna. Dlatego
tak wazne jest to, by ich nie za-

wiesé.

- ,Nie zawies$¢”, to znaczy?

- Otrzymuje rézne sygnaly od
moich fanéw, za ktére zreszta je-
stem im naprawde wdzieczna.
Twierdza, ze w wielu kwestiach
stanowie dla nich pewnego rodza-
ju autorytet. W zwigzku z tym sta-
ram sie dbac¢ o to, co robie w sferze
muzyki, ale takze o to, co jest juz
na pograniczu zycia zawodowego
i prywatnego. Domyslam sie, ze
gdybym jutro zrobila sobie tatuaz
na przykfad na glowie, to mogta-
bym tym pomystem kogos zainspi-

rowac.

- Niekoniecznie pozytywnie...

- Fakt bycia dla kogo$ punktem
odniesienia staram si¢ wykorzy-
stywacé w dobrych celach. Na przy-
klad pokazywaé, ze z trudnych

iz c1ow ch rnozna wyjsé

komué',' ki('li:p
nego.. ;

- A z czego Ty
glg” (s oy
- Na]wugkszq nag‘rodq:l!la‘
sa chwile, kiedy dow1adu;¢ sig, Z

ktos kupil moja pl‘ytg, wystuck

| d
jej i odnalazl w niej jakas cze;sc_f _*,-_. ch

-” _-ﬁc: o-‘l_-’ N

siebie. Poza tym ciesza mnie tez
sytuacje, w ktorych, tak jak juz
wspomniatam, moge kogos$ wes-
przeé, bo ma przystowiowego
dofa. To wszystko napedza mnie
niesamowicie do zycia i do tego,

czym zajmuje sie zawodowo.

- Nieoczekiwane ,napady” fa-
néw tez sa budujace?

- (Smiech) Bardzo energetyzuja!
Pamietam kilka takich przypad-
koéw. Kiedys moi fani z Sosnowca,
wiedzac, ze przyjade na Slask, bo
pisalam o tym na swoim profilu
Facebooka, czekali na mnie na sta-
cji kolejowej Sosnowiec Glowny.
Nie mieli pewnosci, czy w ogole
mnie zobaczg, gdy pociag zatrzy-
ma sie na tej stacji, a jednak przy-

jechali. Kiedy indziej wychodzac

mame i znaj ) .

zdarza sig, ze w §rodku t 7Z0
odbieram telefon i si';sze- g
mojej mamy: ,Zrobitam K=
rosotek i kluseczki, wpad- [
niesz?”. Oczywiscie,
zwykle nie jest mozli- .

we, ale jak juz w koncu k N

udaje mi sie przyjechac...

- To pewnie mama chce Cie wy-
Sciska¢ na zapas?

- Chce mi da¢ ,pozytywnego
kopa” i juz w drzwiach moéwi:
,,Dzisiaj przeczytatam o tobie same zle
rzeczy, ale wiesz co? Ty nawet nie pro-

buj sie tym przejmowac!”.

ducha jest



L = = il
=1 1"_._ Shadow... Przyjaciele czesto n _
wili do mnie ,Candy” , a na-
wet Iggy Pop mial w swoim
dorobku piosenke, ktéra byta
zatytulowana tak, jak mdj

pseudonim. We mnie samej

prT——
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od poczatku to sformutowanie nie
budzilo negatywnych skojarzen.
Od zawsze duzo podrézowalam
i to spowodowato, ze stalam sie to-
lerancyjna w stosunku do tego, co
odmienne. A poza tym, rodzice set-
ki razy powtarzali mi, ze nie nalezy

oceniaé ludzi po wygladzie.

- Jestes liberalna?

- Odpowiem tak: kazda forma
dyskryminacji jest zla. Kiedy ktos
drugiego czlowieka pietnuje tylko
dlatego, ze reprezentuje odmienne
podejscie do zycia, to jest to godne
krytyki. Co wiecej, nie widze pro-
blemu w tym, ze w Polsce odbywaja
sie parady gejow, bo kazdy ma pra-
wo demonstrowaé swoje poglady.
Zreszta w pierwszej takiej paradzie

sama uczestniczylam.

- Dlaczego?

- Pewnie dlatego, ze moj pierwszy
koncert odby? sie w gejowskim klu-
bie. Bardzo dobrze go wspominam.
Wieksza czesé publiki znala moje
piosenki i razem ze mna $piewata,
co z perspektywy poczatkow karie-
ry bylo ogromnym zaskoczeniem.
Jeden z moich klipéw - ,Lick it” —

jest wlasnie dedykowany gejom.

- Przy tworzeniu tego teledysku
wspolpracowalas z Augustinem
Egurrola.

- Tworzylismy go w duchu od-
dajacym spos6b kreowania klipow
na Zachodzie. To znaczy naszym
zalozeniem bylo unikniecie teledy-
sku, w ktérym pojawia sie ferra-
ri i ekskluzywny klub. Podstawa
tego przekazu mial by¢ taniec i sam
ruch. Ten klip ma charakter wize-
runkowy i jest wykonany w prosty
sposob, a dzieki temu robi dosy¢

duze wrazenie.

- Spore wrazenie zrobilas tez
na widzach programu tanecznego
,Krolowie Densfloru”...

- To bylo nowe wyzwanie,

a w kazde staram sie wkladacd
duzo serca. Wszystkie odcinki
programu wymagaly duzego na-
kiadu pracy z choreografami. Jed-
nak sam taniec jest dla mnie pasja,
wiec generalnie to bylo mile wy-
zwanie. A odcinkiem, w ktérym
taniczytam do utworu Madonny,
chyba
zaskoczylam.

rzeczywiscie wszystkich

- Jednak muzyka jest i tak nu-
merem jeden?

- Rodzice od zawsze wiedzieli,
ze bede piosenkarka, mimo ze od
dziecka lubitam tez tanczyé. To,
co bardzo podoba mi sie¢ w USA,
to podejscie rodzicow do rozwi-
jania pasji dzieci. W Stanach jesli
dziecko wykazuje jakie$ zaintere-
sowania, to rodzice natychmiast
probuja je madrze ukierunkowac.
Na przyktad od razu zapisuja je
do szkoty plastycznej albo na do-
datkowe lekcje muzyKki...

- Twoi rodzice tez szybko wy-
lapali ten blysk w oczach, gdy
Spiewasz?

- Szczesliwie od samego po-
czatku dbali o rozw6j moich pasji,
dlatego tez chodzitam do szkoly
podstawowej i rownolegle do mu-
zycznej. Potem tez zadbali o pry-
watne lekcje Spiewu, ale oprécz
tego rowniez o zajecia taneczne.
Moj grafik tygodnia byt maksy-
malnie zapelniony i do dzisiaj
pamietam pytania kolezanek: , Ba-
siu, wyskoczymy gdzies?”, na ktore
zawsze mialam podobna odpo-
wiedz: , Tak, tak, bardzo chetnie, ale

wiesz, dzisiaj nie moge, bo...”.

- Trudno bylo w sobie budo-
wa¢é motywacje do tego, co naste-
powalo po tym ,bo”?

- Rodzice zaszczepili we mnie
pasje i naprawde duze zamilowa-
nie do tego, co kiedys robitam i co

nadal robie. Poza
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sensownie pouklada¢ i jak sie
w nim zorganizowac. Za to jestem
im bardzo wdzieczna, bo do dzisiaj

to owocuje.

- Zdeterminowanie i upor, czy
jeszcze cos oprocz tego?

- Przede wszystkim umiejet-
noé¢ przyjmowania w odpowiedni
sposob rzeczy, ktoére cie spotykaja
w zyciu, co w przypadku mojego
zawodu jest niezbedne. Nie war-
to dramatyzowac¢ i przejmowac
sie krytyka, ktora, tak jak zresztg
wczesniej wspominalam, opiera sie
na stereotypach. Poza tym wazna
jest dla mnie tez umiejetnosé inte-
ligentnej prowokacji. Kiedy$ mia-
fam taka nauczycielke w szkole,
ktéra z prawdziwa klasa potrafita
kogos pouczy¢, czasem prowoku-
jac przy tym troche. Jednak zawsze
robila to w taki sposéb, ze ten ktos
nie czul sie ponizony, a wiedziat,
co i jak powinien poprawic. Umie-
jetnosé inteligentnego egzekwo-
wania od ludzi czegokolwiek czy
tez zwracania im uwagi na pewne
kwestie poprzez jaka$ forme pro-
wokacji jest w gruncie rzeczy bar-

dzo trudna.

- Nie tak dawno wspoélpracowa-
1as z Marco, a wczesniej z kilkoma
innymi uznanymi DJ-ami. Wybér
ten na pewno nie byl loteria...

- Wyznaje prosta zasade - jesli
cos cie w kim$ pocigga, w sensie
artystycznym, to po prostu chcesz
z nim wspotpracowaé. Fascynu-
je mnie wielu artystéw i z czescia
z nich udaje mi sie wspolpracowac.
Zawsze na przyklad intrygowata
mnie Madonna czy Rihanna, bo sg
to artystki, ktére ciagle ewoluuja.
W momencie, gdy pojawia sie ich
kolejna ptyta, to pojawia sie cos zu-
petnie nowego. To jest fascynujace.

A wszystko tkwi w umiejetnosc




cji, bo przeciez nigdy nie bedzie

drugiej Rihanny.

- Poczucie wlasnej tozsamosci,
ale jednoczesnie kosmopolityzm?

- Trzeba by¢ otwartym na nowe
rzeczy i nie odrzucaé pewnych
pomystow tylko dlatego, ze nie
wpisujg sie¢ we wczesniej przyjeta
konwencje. Jesli cos mnie ,kreci”,

to zaglebiam sie w te dziedzine.

- Jak zaglebi¢ sie w muzyke
elektroniczna, ktéra z zasady
ogranicza artyScie bezposredni
kontakt z nia?

- Ten typ muzyki oczywiscie
od poczatku do korica powstaje
w komputerze i przy duzym
udziale syntetyzatoréow.
Jednak nie powiedziata-
bym, ze artysta tworzac
ja nie ma z nig bezpo-
$redniego kontaktu. Wrecz
przeciwnie - muzyk kreuje ja
samodzielnie, na zywo, a kom-
puter jest tylko narzedziem do

tego.

- Polskie kanony tej muzyki
to...

- Pewien dosy¢ wysoki poziom
w tym zakresie wyznaczyl juz ja-
kis czas temu Robert M. Stal sie
symbolem showmana tworzace-
go wlasne, oryginalne kawatki.
Ten muzyk zainspirowat wielu
innych DJ-6w i mozna powie-
dzie¢, ze pobudzil ten rynek mu-
zyki. W Warszawie ten trend jest
bardzo widoczny. Powstaje tam
coraz wiecej kawiarni, w ktérych

grywajq rézni DJ-e.

- Muzyka klubowa jest obecnie
,on top”?

- Bardzo lubie muzyke klubowa
i od pewnego czasu dostrzegam
spore zainteresowanie nig. Poza

tym powstaja ciagle kolejne od-

la niej bycie artystka

nie jest tylko byciem na

scenie, ale takze tym, co
robi przed i po wystepie. Czuje
odpowiedzialno$¢ za swoich od-
biorcow i stara sie dzieli¢ z nimi
swoim doswiadczeniem, gdy jest
to mozliwe. Kazda konfrontacja
z fanami jest dla niej energetyzu-
jacym momentem, ktéry zawo-
dowo najmocniej ja motywuje.
élqsk utozsamia z hartem ducha,
uporem w tym pozytywnym
znaczeniu, ale tez wyjatko-
wym, niepowtarzalnym

klimatem.
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miany tego typu muzyki. Jednak,
mimo tych zjawisk, liczbe DJ-6w,
ktérzy maja szanse dziataé¢ w tej
sferze, stale weryfikuje rzeczywi-
stosé. Im wieksza konkurencja,
tym trudniej przetrwaé. Prawda
jest taka, ze tylko garstka DJ-6w
utrzymuje sie z muzyki. Wielu
z nich jest bardziej undergroun-
dowych. Tworza ciekawe kawatki,
ale trudno im sie z nimi przebi¢ do

szerszej publicznosci.

- Dzisiaj kazdy artysta chce sie
przebié, jesli nie muzycznie, to
przynajmniej wizerunkowo. Ima-
ge, jak juz mowilas, ma pewne
znaczenie...

- Od jakiego$ czasu prowadze
projekt pn. ,Barracuda”, ktéry ro-
dzit sie od dawna i ma dosy¢ opi-
niotworczy charakter. Gtéwna jego
osig jest bycie ,swag”, czyli luz-
nym. W tym nurcie tworzyla sie,
i nadal tworzy, kultura hiphopowa

dziewczyn. ,Barracuda” docelo-

wo bedzie portalem internetowym
opowiadajacym o tematyce ,,swag”
- od mody, po sporty oraz imprezy,
na ktérych warto bywac i miejsca,
ktore warto odwiedzi¢. Jestem tez
w trakcie tworzenia wtasnej marki
odziezowej o tej samej nazwie. Juz
niedlugo bedzie ona dostepna na
stronie internetowej www.barra-

cudagirlss.com.

- Hiphopowy ,lans”?

- Chodzi o ksztaltowanie swo-
jego wizerunku, ktére przede
wszystkim opiera sie na Iaczeniu
ciekawych i odmiennych elemen-
tow garderoby w oryginalny spo-
s6b. Co mozna doskonale zestawi¢
na zdjeciu z otoczeniem, np. po-
przez ciekawe ujecie na tle ulicy,
chodnika, zwyklej fontanny czy
budynkéw. Dzieki , Barracudzie”
udaje sie promowaé wiele miejsc
w Polsce wartych zobaczenia, cze-

sto zupelnie niezauwazanych.

- Czyli tworzy¢ pewien klimat?

- Wiele zwyklych miejsc, w cie-
kawej aranzacji, to znaczy modnie,
ale z oryginalnym pomystem, ubra-
nej dziewczyny, moze tworzy¢ nie-
samowity klimat. Wiele dziewczyn
jest zainteresowanych tym nurtem
w Polsce, a w Stanach to juz wia-
Sciwie epidemia. Takie artystki, jak
Rihannna czy Beyonce, to typowe
przyklady artystek w stylu ,,swag”.
Polaczenie elementéw sportowej
garderoby z tymi bardziej kobie-
cymi tworzy w sumie Swietng
kompozycje, ktéra ma niesamo-
wity urok, ale tez jest pociagajaca
i intrygujaca... No i w ten spos6b
dziewczyna w krétkich szortach
oraz szpilkach niekoniecznie musi
budzi¢ od razu jednoznacznie ne-
gatywne skojarzenia, bo obecnie to

po prostu ,street wear style”.

Rozmawiata:
Dominika Tkocz
Foto: Maciej Bernas

“MIEDZY JAVANGS
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Barbara Hetmanska — polska
piosenkarka wystepujgca pod
pseudonimem Candy Girl, wy-
konujgca muzyke z pogranicza
pop, dance i electronic. Wspot-
pracowata z takimi artystami,
jak: Alchemist Project, East
Clubbers, Wet Fingers oraz
z zagranicznym muzykiem Riff
& Raysem. Pierwsze sukcesy
odniosta w 2004 r. zdobywajac
pierwsze miejsce na Festiwalu
Mtodych Talentéw w Katowi-
cach, a rok pézniej na Festiwalu
Talentow Niezwyktych — ,Uwa-
ga Talent”. W 2009 r. z piosenkg
Yeah” wystgpita w konkursie
premier na Festiwalu w Opolu,
utwor ten zajat siddme miejsce
na Sopot Hit Festiwal. W lutym
2010 r. otrzymata nominacje
do nagrody VIVA Comet 2010
w kategorii image roku oraz
debiut roku. Wydata dotych-
czas takie albumy, jak: ,Hatas
w mojej gtowie”, ,Miedzy jawa
a snem”, ,,Crazy — miedzy jawa
a snem — reedycja”.
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W czasie wa-

kacji oraz okre-

I

su urlopowego

najczestszymi

kierunkami wy-

ﬂ jazdu na odpo-

| czynek s plaza

lub rejon goérski.

Ze wzgledu na

przygotowanie fizyczne, ciekawszym kie-
runkiem jest wypad w goéry. Planujac wypo-
czynek w Beskidach, Tatrach badz Alpach
warto przygotowac sie kondycyjnie i sitowo
do wedréwki gorskiej, ktéra, jako urozma-
icenie, zostanie zapewne wlaczona do pro-
gramu odpoczynku. Osobom, ktére odzna-
czaja sie aktywnoscia fizyczng i poszukuja
podczas wakacji wiekszej stymulacji anizeli
dwugodzinny spacer do schroniska, zostanie
przedstawiony trening pozwalajacy sprébo-
wacé swoich sit na trasach bardziej wyma-
gajacych. Do takich naleza np. rejony Orlej
Perci obfitujace w ubezpieczenia w postaci
taicuchéw i sztucznych uchwytéw poma-
gajacych we wspinaczce w najtrudniejszych
punktach szlaku. Ponizszy trening jest prze-
znaczony dla oséb majacych zamiar czer-

pa¢ przyjemnos¢ z dlugich catodziennych

RSONALNY
W STLOWNI

Centrum Fitness

FMOHOPOL

wedréwek gorskich, nie wykluczajac
wiekszych dostepnych szczytow Tatr.
Skupiajac sie na wyjsciach w Tatry,
trening powinien obejmowac trening
kondycyjny wraz z elementami sitowy-
mi. Wynika to z dlugich podejs¢ pod
gore, ciaglego obcigzenia zwigzanego
z plecakiem, badz podciggania sie przy
pomocy farficuchow czy klamr. Zapro-
ponowany trening bedzie angazowat
przede wszystkim mieénie obreczy
barkowej, koniczyn gérnych, grzbietu
oraz koniczyn dolnych. Rozgrzewka na
biezni z predkoscia szybkiego marszu
i podnoszeniem nachylenia biezni da
mozliwos¢ symulacji zmian nachylenia
terenu. Po dobrze przepracowanych
15 minutach na biezni zaczynamy od
pierwszego ¢wiczenia.

Koniec treningu to 30-minutowy
marsz na biezni ze zmiennym nachyle-
niem podejscia oraz nacigganie miesni
nog. Trening wykonany trzy razy w ty-
godniu przez dwa miesigce da mozli-
wos¢ bezproblemowego przemieszcza-
nia si¢ w goérach. Nastepnego dnia nie
trzeba martwi¢ sie o bdle mig$niowe,
bo dla organizmu taki wysitek nie be-
dzie niczym nowym. Nie ma na co cze-
ka¢, powodzenia na szlaku!

Damian Ozga

1. Wejscie na step

Gléwne pracujace miesnie: migsien
czworogtowy uda, migsien posladkow,
migsien tydki.

Postawa poczatkowa: stopy na sze-
rokosci bioder, brzuch napiety, klatka
wypieta do przodu, barki cofniete do
tytu, luzne ramiona, glowa uniesiona
w gore, patrzymy przed siebie.
Wykonanie: wchodzimy na step od pie-
ty — cala stopa ma kontakt ze stepem,
schodzimy ze stepu do tylu na palice,
kat ugiecia stawu kolanowego nie
powinien by¢ wiekszy niz 90 stopni,
¢éwiczenie wykonujemy naprzemiennie
— raz lewa, raz prawa noga wspina si¢
na step.

llos¢: trzy serie po trzy minuty z jedno-
minutowymi przerwami.

SILESIA BUSINESS & LIFE



2. Przysiady w wykroku z hantlami

Gléwne pracujace migsnie: migsien czworogtowy uda, miesnie posladkow.

Postawa poczatkowa: nogi w duzym wykroku, noga wykroczna - stopa cata na parkiecie, noga
zakroczna - stopa na palcach, brzuch napiety, klatka wypieta do przodu, barki cofniete do tytu,
w dtoniach trzymamy hantle, gtowa uniesiona w gore, patrzymy przed siebie.

Wykonanie: uginamy nogi do kata 90 stopni w nodze zakrocznej i wykrocznej schodzac w doét,
nastepnie wracamy do pozycji wyjsciowej, ciezar ciata powinien by¢ roztozony réwnomiernie
na obydwie nogi.

llos¢: trzy serie po 10 powtérzen na kazda noge z jednominutowymi przerwami.

3. Unoszenie tutowia i nég lezac przodem

Gléwne pracujace migsnie: grupa miesni prostownikoéw grzbietu.

Postawa poczatkowa: lezenie przodem, rece wyprostowane, wyciagniete przed siebie, nogi wy-
prostowane, ztaczone.

Wykonanie: pierwsza faza — unoszone sg jedynie rece do gory i wracamy do pozycji wyjsciowej,
druga faza — unoszone sg jedynie nogi i wracamy do pozycji wyjsciowej, faza trzecia — unoszone
s3 nogi i rece w tym samym czasie i wracamy do pozycji wyjsciowe;j.

llos¢: trzy serie po 15 powtodrzen rece, 15 powtérzen nogi, 10 powtérzen razem z jednominuto-
wymi przerwami.

5. Podcigganie nachwytem

Glowne pracujace migsnie: migsien najszerszy grzbietu, migsien czworoboczny, migsien obly
wiekszy, migsien rownolegtoboczny, migsien dwugtowy ramienia, migsien ramienno-promienio-
wy, miesien prosty brzucha.

Postawa poczatkowa: zwis na drazku, rece w nawrdceniu (nachwytem) rozstawione szeroko.
Wykonanie: podciggamy sie tak, aby klatka piersiowa byta prawie na wysokosci drazka i opusz-
czamy sie do pozycji wyjsciowej.

llosé: osiem serii po dwa powtérzenia z trzydziestosekundowymi przerwami.

SILESIA BUSINESS & LIFE

4. Przyciaganie tutowia na TRX

Glowne pracujace migsnie: migsien przedramion,
miesnie dwugtowe ramienia, migsien najszerszy
grzbietu.

Postawa poczatkowa: nogi na szerokosci bioder,
stopy cale na parkiecie, tutléw i nogi tworza prosta
lini¢, w rekach nachwytem trzymamy uchwyty TRX,
barki cofniete do tytu, glowa patrzy przed siebie.
Wykonanie: utrzymujac ukfad linii tutowia i nég
przyciagamy sie do pionu az do momentu, gdy dto-
nie sa na wysokosci klatki piersiowej, dionie pod-
czas ruchu wykonuja ruch obrotowy i w momencie
koncowym ruchu sg w podchwycie, tasmy TRX
utrzymujemy podczas ¢wiczenia ciagle napiete.
llos¢: trzy serie po 12 powtérzen z jednominutowy-
mi przerwami

Centrum Fitness Monopol
- pasaz hotelu Monopol

40-012 Katowice,

ul. Dyrekeyjna 2

tel. 32782 81 00
e-mail: info@

fitnessmonopol.pl
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KLAUDIUSZ SEVKOVIC

» Prawdziwa podroz odkrywcza nie polega na szukaniu nowych lg-
dow, lecz na nowym spojrzeniu”.
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mi patrze¢ na zycie z innej pe

a jednoczesnie uczy smakowa

Dzisiaj chcialbym zabra¢
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najlepsze marki $wiatowych projektan-

tow mody. Przy okazji nie omieszkalem
¢ z bliska posiadlosci Versace -
mowic sobie

przyjemnoéci zakosz

go zycia” w kilku centrach hand
Odwiedzilem Aventura Mall, Bal Harl

~ ur Shops z tﬁjak Chanel,
artier, Fendj, ani i wiele in-

trzymatem sie w moim ulubio-

, ktérego poszukuje bedac

yC . zeSciach $wiata, a mianowicie
w Hard Rock Caf#vjost dla mnie
0 ce an Zym po-

ne ‘!:hitek-
»

] qa‘utaj
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matu monsunowego, z goracymi i wil-
gotnymi okresami letnimi oraz krétkimi,
cieplymi zimami. Klimat miasta ksztatto-
wany jest przez niskie polozenie nad po-
iomem morza, lokalizacje na wybrzezu,
wienie tuz ponad Zwrotnikiem
bliskos¢ Pradu Zatokowego.
spac:H tu tylko 977 1o
Tropikalna pogoda
mieszkaficom

Od 01 y1

1 dostepe i-:
popularnoscig cieszy si¢ ze
poczynek na jac .
ay, 2 edy -
.

Biscayne Bay Z

C

nimi. Wiekszos¢ potudniowych granic
miasta obejmuja subtropikalne mokradta
charakterystyczne dla Florydy. To po-
woduje czasami pewne problemy z dzi-
ka przyroda. Slyszalem o przypadkach
przedostawania sie aligatoréw na osiedla

mieszkaniowe Miami lub autostrady.
I_’oznalerMelufantastycznychludzi.
erykanie s3 otwarci, pogodni, petni
etnie nawigzujg zr y

dziwienie,

iszpariski

H\"lll'ﬂ‘rl-l Sl LT
T Bai=dn = R N

MO LT LR L

jERE | dm AR A
JESREENATEREEREIVER

g on Anden. gm0
CpEERT curmEN g 4
et LT L T

Eininingn | 'y

ilpsmdndmemgng
BbupNehpmn

FECTUROE Y

A

FadarmaAN. suile
gl i minEme -

l'f_,' . 1-‘.: i..l s
) e LR L RE N B
gy 11 AR AR e “;_.:'_"..u U Am i T AN
i mmn == S - [l b | =
A L e e fhindnabandn - T
Ty L -‘. ..-:'*_l - " HH_,_,:-,'.;,'A..I:. im -adw 'E"‘p:. ““rl.__
P - = I - g iLpapnanEd® "y o
L =N . .a-‘ Ty BT win T AmaN A I.F
[ - M ey A i L _‘Ei‘ I
i P L Lokt i BT ..- I E . .‘_ |I.F
TCLLECEL B TR R
b i, ] Bhi 5‘ o e
canBE By . "EinAnT  Ymed Rl
WEEE L hmAm i
fpfasEsednidEn s
Fllipmameay .l l=l

= me

e

- .
e




niz angielski. Okazuje sie, Ze jest tu mno-
stwo imigrantéw z Ameryki Srodkowej
i Kuby oraz wiele grup etnicznych. Zyja
tu Amerykanie o karaibskim, europejskim
i latynoskim pochodzeniu. Miami nosi
przydomek ,stolicy Ameryki Laciriskiej”,
jako ze stanowi drugie najwieksze amery-

1, Sposrod wszystkic
Stanéw Zjednoczonych.
Jako ze jestem radnym, bardzo inte-

dze miasta i ciekaw by-

fasnie w Miami.
¢, ze miastem zar

burmistrz i rada miejska zlozona z pieciu
komisarzy, wybieranych w pieciu dys-
tryktach miasta. Rada miejska stanowi
organ zarzadzajacy z uprawnieniami do
przejecia catkowitej wiadzy, wydawania
rozporzadzer i wykonywania wszystkich
uprawnien zagwarantowanych w statu-

ybierany jest w wyborach

d7e

A gdz e
To?ﬁalawvy pa polaczona z

mostéw. Jeden z najznakom

bardziej popularn

i. Szum oceanu,
-

w reku, piekne kobiety w bikini wokét
- czegbz trzeba wiecej?! Chciatbym za-
wolaé: - Chwilo trwaj! Jednak nie mo-
glem zbyt dlugo wygrzewac sie na ston-
cu, bo chcialem jeszcze wiecej zobaczy¢,
a zwlaszcza zakosztowaé specjaléw tu-
tejszej kuchni. A skoro jest tutaj taka
szanka kultur, t;) zay

rodnos¢ potra

r ch

OWNno

ve - elegal
Klubow depta
krajobrazy, jak i dorobek filmowy Mia
sa imponujace. Miasto tworzyto efektow-
ne tlo dla wielu filmow. Do najwybit-
niejszych z pewnoscia nalezy ,Czlowiek

z blizng”. Trzykrotnie na Florydzie goscit

T
& Wi g -
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sam James Bond (,Goldfinger”, ,Opera-
cja piorun” oraz ,Casino Royale”). Miami
pojawia sie nie tylko w filmach. Miasto
zostalo uwiecznione nawet w grze kom-
puterowej. Jedna z czesci stynnej sagi
,Grand Theft Auto”, opowiadajacej o zto-
dziejach samochodow, jest umiejscowio-
na w Vice City - mieécie stworzonym na
podobienstwo Miami.

Na kilka dni przemiescitem sie do Fort
Lauderdale - zaledwie 40 minut drogi od
Miami. To duzo spokojniejsze miasto jed-
nak réwnie urokliwe. Spotka¢ tu mozna
jednak juz duzo starszych ludzi cenigcych
sobie wiecej spokoju. Wieczorem pole-
cam przejscie po La Olas - dzielnicy wielu

wspanialych knajpek. Idac w kierunku La
Olas mijamy zaparkowane przy domach
todzie - robi to ogromne wrazenie. Zatok
takich jest tu mnéstwo. Fort Lauderdal
to rowniez miasto z ktérego wyplywa
wiele wycieczkowcéw. Niejednokrotnie
tutaj wlasnie zaczynalem swoja podr6z
w kierunku ulubionych Karaibow. Wsia-
dam w samochdd i kieruje sie w kierun-
ku West Palm Bech. To kolejne 40 minut
jazdy - jednak wybieram trase brzegiem
oceanu - mijam setki rezydencji najbo-
gatszych i najstawniejszych ludzi Stanéw
Zjednoczonych. Wiekszoé¢ zasloniete
wysokim zywoplotem i tak wywieraja na
mnie ogromne wrazenie. Co kryja za soba
pozostaje tylko w gestii mojej wyobrazni.
Docieram do West Palm Bech - jest wie-
czor rynek tetni zyciem - stuchac¢ wsze-
dzie muzyke przeplatang wspaniatymi
zapachami. Tutaj tez wida¢ wiekszosc
starszego spoleczeristwa wiec nie zasta-

nawiajac sie dluzej wracam do Miami.

-

=

Po przyjezdzie udaje sie do restauracji
o0 nazwie Zuma, ktéra jest zdobywczynia
nagrody Travellers Choise 2012, a serwuje
kuchnie japoriska- de facto moja ulubio-
ng. Klimat niezwykly, swietna obstuga,
znakomite drinki, no a potrawy? Istna
uczta dla podniebienia. Zaméwitem sobie
krewetki, salatke z pomidora i baktazana
z imbirem, sushi-zuma nigiri zushi, a na
deser czekoladowa specjalnos¢ z lodami
waniliowymi. Wszystko byto wyborne.

W Miami jest chyba z 6000 restaura-
cji, bylem oszotomiony. Do ktorej pojsé,
czego probowad, co jeszcze zjes¢ i pic?
Mozaika kuchni, chyba z calego $wiata!
Miami moze by¢ znane zwlaszcza z kuch-
ni kubariskiej, ale réwniez kuchni kra-
jow Ameryki Potudniowej. Istnieja takze
restauracje, w ktorych serwuje sie dania
kuchni karaibskiej, azjatyckiej, chinskiej,
japonskiej, Bliskiego Wschodu, a takze
wloskiej.

Nie namyslajac sie dlugo, przyjaciele
zawiezli mnie do 7 Street Vine, czyli do
winiarni. Nie moglem uwierzy¢, bylo
tam mnoéstwo gatunkéw win z calego
Swiata (ponad tysiagc). Kupujesz
specjalng karte i degustujesz
wina jakie chcesz. Wspania-
ta atmosfera, obstuga -

to znakomici znaw-



cy win, ktérzy odpowiadali na wszystkie
moje pytania. Mozna bylo takze kupié
wina najszlachetniejszych szczepéw, wy-
bornych gatunkéw, ktérych na pewno
w Polsce nie dostaniesz. Wyjatkowe miej-
sce dla koneser6w, wielbicieli smaku.
Wieczorem spacerowalismy po uli-
cach Miami. Co krok restauracja, bar,
kawiarnia, klub. Zewszad dochodzila
muzyka i to, co podobato mi si¢ najbar-
dziej, ze byta na zywo. Muzyka wirowata
w powietrzu, rozmaite gatunki muzycz-
ne przenikaly sie i przeplataly, wszyst-
ko zalezalo od charakteru restauracji,
w ktorej rozbrzmiewata. W wielu z nich
wymagany byt odpowiedni ubiér, zas
niektore kluby byly tylko dla VIP-6w.
Chciatem sprébowac czegoé prawdziwie
amerykanskiego, dlatego udalismy sie do
Morton’s Steakhouse. Zjadtem najlepsze-
go steka na $wiecie! Popularnymi napo-
jami w Miami sa Cuba Libre (rum z colg)

i mojito.

Czy Miami to raj na ziemi? Moze okruch?
Ale jak to w wielkich aglomeracjach bywa,
tak i ta ma swoje ciemne strony. Mowi sie
o przestepczosci, handlu narkotykami, ha-
zardzie.

Jednak to muzea sztuki, wystepy baleto-
we, wspaniale wydarzenia kulturalne i roz-
rywkowe sa $wietlang strong tego miasta.
Masz mozliwos¢ wyboru z szerokiej gamy
atrakcji Miami. Centrum sztuki w Lincoln
Road ma wystawy sztuki performance, od-
bywaja sie zajecia i kursy, warsztaty z fo-
tografii, malarstwa i wiele, wiele innych.
Ponadto mozesz odwiedzi¢ ogréd bota-
niczny, park peten flamingow, kina, teatry,
opere, kluby golfowe, park ekoprzygody.
Jedna z bardziej znanych budowli miasta
jest Wieza Wolnosci. Zbudowana zostata
w 1925 r. na ksztalt hiszpariskiej dzwonni-

cy. Mozesz takze za niewielkie pieniadze

wypozyczy¢ 16dz badz jacht, by spedzi¢
dziert na wodzie i zobaczy¢ Miami z innej
perspektywy. Zreszta Miami uznawane jest
za $wiatowq stolice zeglarstwa. Tak szero-
ka gama propozycji pozwoli na dokonanie
wlasciwego wyboru.

Niestety, czas plynie nieubfaganie,
aw porcie czeka na mnie statek na Karaiby.
Niebawem wyptyne w kolejny rejs, zadny
nowych przygéd i wrazen.

Pozostang wspomnienia, pare zdjec,
pamiatek, nieuchwytne zapachy, smaki,
dzwigki, a wszystko to otulone blekitem
i radoscia bycia.

Rzeczywiscie, widze to wyraznie - po-

drézowag, to zy¢.
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GRUPA ATLAS TOURS

infolinia: 801 000 351 - www.namorzu.pl



POCZUJ PELNIE LATA RAZEM
Z LYONESS

Dzieki zakupom z Lyoness*
otrzymasz zwrot pienigdzy na swoje
prywatne konto bankowe!

Wigcej informacji na
www.lyoness.pl
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With every hole... closer to success

Niesamowite emocje, dobry nastroj i wspaniala atmosfera — Lyoness Golf Cup

2013 juz za nami!

14 czerwca na polu golfowym
w  Siemianowicach Slaskich od-
byla sie piata juz edycja turnieju
golfowego organizowanego przez
firme Lyoness Poland. Na ponad
40-hektarowym terenie blisko stu
mifosnikéw tego sportu dzielnie
walczylo o wyjatkowe nagrody.
Kazdy z zawodnikéw wykazal sie
znakomita forma, a obserwowanie
ich zmagan dostarczalo nie lada
emocji. W tegorocznej edycji udziat
wzielo prawie 70 graczy, ktérych
podzielono na 18 flightéw. Pogoda
dopisata znakomicie.

Wszyscy uczestnicy turnieju wy-
kazali sie sportowym duchem i nie
tracili dobrego nastroju. Turniejo-

we rozgrywki zakonczyly sie suk-

cesem - pierwsze miejsce w katego-
rii Netto Kobiety wywalczyta Ewa
Kaszubowska. W kategorii Netto
Mezczyzni Handicap 0-15 niepoko-
nany okazat sie¢ Marek Krolikow-
ski, natomiast w Handicap 15.1-30
triumf $wiecit Stawomir Grzesiak.
Na szczycie podium w kategorii
Brutto staneli Brygida Moranska
oraz Marian Ciaciura.

Nie zabraklo réwniez wspoéiza-
wodnictwa w kategoriach Longest
Drive oraz Nearest to the Pin. Czo-
lowe miejsca zajeli tu Danuta Ce-
sarz i Maciej Gorski - Longest Dri-
ve, a takze Barbara Dudek i Janusz
Rychlewski - Nearest to the Pin.
Prezes Zarzadu Lyoness Poland,

Martha Krolikowski wszystkim

zwyciezcom uroczyscie wreczyla
puchary, statuetki oraz nagrody.

Swoich sil w trafianiu do dotkéw
mieli okazje sprébowac takze po-
czatkujacy gracze. Specjalnie dla
nich udostepniono Lyoness Golf
Academy, gdzie mozliwa byla
nauka podstawowych zasad gry
w golfa pod okiem profesjonalnego
instruktora.

Niezwykla atmosfere spotkania
zapewniala nie tylko emocjonujaca
rywalizacja uczestnikéw turnieju,
ale takze oryginalna oprawa ca-
lej imprezy. Po czesci turniejowej
goscie mieli okazje zrelaksowac
sie na wieczornym after party,
ktéremu towarzyszyly smakowi-

te potrawy oraz orzezwiajace na-
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poje. Wieczorem zorganizowano
zabawe w typowo tyrolskim sty-
lu. Organizatorzy calego eventu
wystapili w oryginalnych strojach
- panie w kolorowych dirndlach,
a panowie w skérzanych spodniach
i kapeluszach. Na stotach natomiast
pojawily sie przysmaki tradycyjnej
bawarskiej kuchni, a takze stodycze
nawigzujace wygladem do golfo-
wych akcesoriéw. Wieczér uprzy-
jemniata dobra muzyka, przy ktérej
nogi same rwatly sie do tanica.

Poza licznymi atrakcjami wieczo-

ru, jednym z giéwnych punktow

spotkania bylo przekazanie czeku

w celach charytatywnych. Hojnosé
zaproszonych gosci pozwolita po
raz kolejny wesprzeé¢ finansowo
Lyoness Child & Family Founda-
tion. Zebranych zostalo az 30 ty-
siecy ztotych, ktére w catosci prze-
znaczono na wsparcie projektow
ksztalcenia, realizowanych wsréd
najbardziej potrzebujacych rodzin
i ich s$rodowisk. Dzieki Funda-

cji (www.lyoness-cff.org) mozliwe
jest niesienie pomocy tym, ktérzy
nie maja réwnych szans na eduka-
cje i pomys$lna przysztosé. Zebrana
suma pieniedzy to ogromny sukces
nas wszystkich!

Serdecznie zapraszamy do obej-
rzenia galerii zdje¢ z eventu znajdu-

jacej sie na stronie www.lyoness.pl.
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Pro-Golf

Alternatywa w polskim
swiecie golfowym

Na polskim rynku jest jeszcze niewiele sklepow, ktore maja w swojej ofercie sprzet golfowy. I to zaréwno
internetowych, jak i stacjonarnych. Golfisci wiec zaopatruja sie czesto w sprzet do gry zagranica. Popularng
praktyka jest takze nabywanie asortymentu u lokalnych Pro. W zwiazku z powyzszym, pragniemy przedsta-
wic¢ Panstwu alternatywe dla zagranicznych i lokalnych sprzedawcow - sklep Pro-Golf.

PRC)\GOL

Marka Pro-Golf powstata w oparciu
o0 pasje, doswiadczenie oraz idee roz-
propagowania na obszarze catego kraju
pieknego sportu, jakim jest golf. Gtéw-
nym celem dziatalnosci firmy Pro-Golf
jest pokazanie Polakom, iz sport ten,
wbrew powszechnym opiniom, nie jest
snobistyczny i elitarny, a wrecz przeciw-
nie — rodzinny, edukacyjny, warto$ciowy
i z elementami kultury. Dla potwierdzenia
polityki firmy, stosowane sg strategie ni-
skich cen, gdyz jest to pierwszy krok, by
pokazac, ze przygode z tym sportem moze
rozpocza¢ kazdy.

Z mysla o przysztych golfistach powsta-
fa réowniez Pro Golf Academy, majgca na
celu nauczanie poczatkowe wszystkich
chetnych oséb. Oczywiscie w mysl na-
szej polityki, czyli w najnizszych cenach

i w najlepszej jakosci.

Przejdimy zatem do zapoznania sie
z asortymentem sklepu. Majac na uwadze
fakt, iz polscy gracze majg coraz bardziej
sprecyzowane potrzeby oraz $ciste wymo-
gi co do jakosci i ceny, oferta zawiera sze-
roki zakres markowych produktéw, takich
jak: Taylor Made, Nike, Cleveland, Ping,
Mizuno, Titleist, Big Max, Cobra, Wilson
Staff i wiele innych.

Sprzet oraz jego niskie ceny nie sg jedyny-
mi atutami sklepu. Pozytywnym aspektem
takich zakupow jest takze fakt, ze sprzedaw-
cy to profesjonalisci (sami aktywnie graja
w golfa), ktérzy pomoga klientom dobraé
sprzet do ich indywidualnych wymagan.

Ponadto w sklepie Pro-Golf mozna za-
mawia¢ kije po custon fittingu, czyli kije
odpowiednio dopasowane do gracza, po
specjalnych pomiarach, czego nie oferuje

zadna inna firma. Dla zwiekszenia wiary-

SILESIA BUSINESS & LIFE

godnosci marki firma, oprécz sprzedazy
internetowej, zaprasza do swoich punktow
sprzedazowych na terenie wojewddztw
$laskiego i matopolskiego. Na Slasku sprze-
daz prowadzona jest na polu ,Srebrne Sta-
wy” w Bytomiu, a w Matopolsce w klubie
»Royal Krakéw Golf and Country Club”.
W punktach tych sprzet mozna obejrzeé,
przetestowaé lub ztozy¢ zamdwienie spe-
cjalne. Kolejng atrakcjg, jaka Pro-Golf
proponuje swoim klientom, jest wspot-
tworzenie eventow i turniejow, na ktdrych
uczestnicy majg szanse wygrac atrakcyjne
nagrody rzeczowe. Sami rowniez jestesmy
inicjatorami turniejéw, ktdére organizuje-
my dla firm zewnetrznych. Takie eventy sg
utrzymywane na najwyzszym poziomie.
Wiecej informacji o marce Pro-Golf
znajdziecie Panstwo na stronie www.pro-

golf.pl oraz na Facebooku.
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Szkocki mariaz

SILESIA BUSINESS & LIFE GOLF CUP

Marka Glenmorangie, producent jednej z najlepszych single malt whisky na swiecie, od
2012 roku jest sponsorem turnieju golfowego The Open Championship, a whisky Glen-
morangie zostata oficjalng whisky uczestniczacych w nim golfistow. Marka dotaczyta tym
samym do zaszczytnego grona firm, ktorych filozofia tozsama jest z ideg The Open.

FIHGLE MALT BoOTCM wripsmy

GLENMORANGIE
ULENMORANG I E

Odbywajacy sie w Wielkiej Bryta-
nii turniej The Open Championship
(zwany réwniez British Open) jest
jednym z najpopularniejszych tur-
niej6w golfowych na Swiecie. Jest
to takze jedyny turniej typu ma-
jor odbywajacy sie poza Stanami
Zjednoczonymi. Zawody rozpo-
czynaja sie zawsze w trzeci pigtek
lipca i rozgrywane sa na polach
golfowych w Szkocji lub Anglii.
The Open przyciaga co roku ponad
dwiescie tysiecy mitosnikéw golfa,
a blisko 458 miIn os6b §ledzi zma-
gania w telewizji. W ubieglym roku
marka Glenmorangie na trzy lata
zostata oficjalnym sponsorem tego
prestizowego turnieju.

Zaréwno marka Glenmorangie,
jak i rozgrywki The Open Cham-
pionship, swoja historie rozpoczety
ponad 150 lat temu. Whisky Glen-
morangie po raz pierwszy zostala
wyprodukowana w 1849 roku i od
tego czasu cieszy sie popularno-
§cig wéréd mitosnikéw whisky na
calym sSwiecie. Wytwarzana jest
z poszanowaniem tradycyjnych
metod produkgji. Na kazdej etykie-
cie znajdziemy informacje o tym, ze
producent inspiruje si¢ metodami
wytwarzania stworzonymi przez
legendarnych ,szesnastu = mez-
czyzn” (,Handcrafted by the Sixte-
en Men of Tain”). Turniej The Open

réwniez organizowany jest zgodnie

SILESIA BUSINESS & LIFE

GLENMORANG

ze swoja ponadstuletnig tradycja.

Jest to najstarszy. turniej wielkosz-
lemowy w historii profesjonalnych
rozgrywek golfowych, ktéry od-
bywa sie od 1860 roku. W rywa-
lizacji moga bra¢ udzial zaréwno
profesjonalisci, jak i amatorzy, kto-
rzy walczg o zdobycie Bordowego
Dzbana (The Claret Jug) - najbar-
dziej pozadanego golfowego tro-
feum, przekazywanego zwyciezcy
od 1872 roku, kiedy to zastapiono
nim poprzednia nagrode, jaka byt
czerwony mistrzowski pas.
Podobnie jak kazdy milosnik
whisky ma swo6j ulubiony smak
i aromat, tak wielbiciele golfa i The

Open maja swoje ulubione dotki



i pola. Marka Glenmorangie, jako
oficjalny  sponsor, postanowita
stworzyé wspélnie z golfistami li-
ste 18 najlepszych pél golfowych
na $wiecie. Na stronie golf.glenmo-
rangie.com kazdy moze dodaé¢ do
rankingu swoje ulubione pole i za-
gltosowaé¢ na nie. W wyborze naj-
lepszych pél pomagaja specjalnie
powotani do tego przez Glenmoran-
gie ambasadorowie golfa: Sir Nick
Faldo, David Cannon, Tony Jacklin
oraz Robert Trent Jones Jr. Moga
oni nie tylko doradzac uczestnikom

glosowania, lecz takze nominowac
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swoje ulubione pola. Po zakorncze- Rl
niu gtosowania sposréd wszystkich
uczestnikéw zostanie wybrana jed-
na osoba, ktéra bedzie mogta spro-
bowa¢ swoich sit w British Open
2014 w Royal Liverpool i by¢ moze
to wilasnie jej imie zostanie wygra-
werowane na stynnym Claret Jug.

Marka Glenmorangie od lat anga-
zuje sie w réznego rodzaju wyda-
rzenia golfowe. Turniej The Open
jest jednak najwazniejszym z nich,
nie tylko ze wzgledu na swoja ran-
ge golfowa, lecz takze dlatego, ze
podobnie jak whisky Glenmoran-
gie The Open Championship jest
jednym z symboli Szkocji rozpo-
znawanym i cenionym na calym
Swiecie.

Od sezonu 2013 marka Glenmo-
rangie towarzyszy réwniez polskim
golfistom. Glenmorangie on Tour to
nazwa projektu, w ramach ktérego
marka Glenmorangiejest obecna na
kluczowych turniejach na polskich
polach golfowych.

Kalendarz Glenmorangie on Tour
2013:

* Silesia Business & Life Golf Cup
- Slaski Klub Golfowy

¢ Turniej Meski AXE - Gradi Golf
Club

* Sierra PRO-AM & PGA Polska
Trophy - Sierra Golf Club

* Lotos Polish Open - Sand Val-
ley Golf & Country Club

SILESIA BUSINESS & LIFE



Goscinnie w salonie BMW

SILESIA BUSINESS & LIFE GOLF CUP - KONFERENCJA PRASOWA

Wstepem do III edycji Silesia Business & Life Golf Cup byta konferencja prasowa. Dzien
przed rozpoczeciem imprezy, 31 maja jej organizatorzy zaprosili dziennikarzy w goscinne
progi salonu BMW Bawaria Motors w Katowicach.

Bawaria Motors Katomco

US

CRONIM .
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- Dzisiaj jest okazja do tego, by
pozna¢ najwigksze gwiazdy PGA.
W salonie BMW Bawaria Motors sq
do Panstwa dyspozycji, a jutro swo-
je umiejetnosci zaprezentujg na polu
golfowym Slgskiego Klubu Golfowego
w Siemianowicach Slgskich - moéwit
witajac dziennikarzy redaktor na-

czelny magazynu Silesia Business
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& Life oraz pomystodawca turnieju
Klaudiusz Sevkovic.

W konferencji prasowej wzieli
udzial miedzy innymi tacy golfi-
§ci, jak: Peter Bronson, Max Satuda,
Brian Messing oraz f.ukasz Sadny,
a takze pasjonata golfa Tomasz
Iwan, bedacy stalym bywalcem

turnieju Golf Cup organizowanego

| &

przez Silesia Business & Life. Na
konferencji pojawit sie tez niezwia-
zany co prawda wprost z golfem,
ale bliski znajomy uczestnikow
konferencji, jeden z najbardziej uta-
lentowanych polskich snowboar-
dzistéw - Mateusz Ligocki.

- Golfistom towarzyszg sportowcy —
celebryci, ktorzy kiedys osiggali wymni-




iy,
e
[ TS

e

SILESIA

BUSINESSELIFE

Bawaria Motors
Katowice

bdgioe - BRIAN MESSING

ki sportowe na Swiatowym poziomiie, Turniej, ktéry juz zdobyl sobie

a po zakoriczeniu kariery pokochali
z wzajemnosciq golfa. Jak przysta-
to na zawodnikow Swiatowej klasy,
rowniez na polu golfowym radzq so-
bie znakomicie, doréwnujgc czesto
profesjonalistom - moéwit redaktor
naczelny magazynu Silesia Busi-
ness & Life.

Stéw uznania dla organizatoréw
Silesia Business & Life Golf Cup
nie kryt réwniez Tomasz Iwan,
ktéry z roku na rok z impreza or-
ganizowang na siemianowickim
polu golfowym czuje sie coraz bar-
dziej zwigzany.

— Inicjatorom turnieju nalezg sie
gratulacje, ze w tym roku znowu pod-
jeli sig jego organizacji i sqdze, Ze mo-
zemy sie spodziewaé kolejnych edycji
w latach nastepnych. To wspaniata
impreza, w ktorej z przyjemnosciq we-
zme udziat juz po raz trzeci. Jestem,
rzec mozna, weteranem. W tym tur-
nieju mozna podziwiac¢ gre w golfa
na najwyzszym poziomie. A dla nas,
amatorow, Golf Cup jest doskonalq
okazjq nie tylko do gry w doborowym
towarzystwie, co jest juz pewng nobi-
litacjg, ale przede wszystkim okazjg do
podpatrzenia, jak grajg mistrzowie. To

po prostu doskonata szkota golfa.

range imprezy miedzynarodowej
i ktéry posiada kilkusetosobowa
grupe sympatykéw, nie mialby
miejsca bez pomocy sponsoréow.
Jednym z tych, ktérzy juz kolejny
raz wspieraja turniej, jest BMW Ba-
waria Motors. To wlasnie szefowie
tej firmy zaprosili organizatorow,
uczestnikéow turnieju oraz dzien-
nikarzy do swojego salonu przy ul.
Rozdzieniskiego w Katowicach.

- Zawsze z najwiekszq przyjemno-
Sciq bierzemy udziat w Silesia Business
& Life Golf Cup. Golf jest dyscypling
sportu bliskq naszym klientom, wiec
zawsze na turnieju prezentujemy catq
game naszych modeli. W tym roku
zawodnicy, kibice i sympatycy golfa,
uczestniczqcy w Golf Cup, bedq mogli
zobaczy¢ catq game modeli BMW. Od
serii 1 poczqwszy, a na BMW X6 skori-
czywszy. Z najwigkszq przyjemnosciq
zaprezentujemy tez BMW M6 Gran
Coupe, ktorego premiera odbedzie sig
w sierpniu. To samochéd z ogromnym
potencjatem, ktory tgczy w sobie spor-
towy charakter, estetyke i luksusowe
wnetrze - thumaczyl Michat Cigorin
- Dyrektor Obstugi Posprzedazo-
wej z Bawaria Motors Katowice.
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SILESIA BUSINESS & LIFE GOLF CUP 2013

Najlepsi golfisci, celebryci, sportowcy i biznesmeni w jednym miejscu i o tej sa-
mej porze — to moze zdarzyc sie tylko w trakcie Silesia Business & Life Golf Cup.

Trzecia edycja imprezy organizowa-
F' nej przez magazyn ,Silesia Business &
; Life” odbyta sie 1 czerwca w Slaskim

Klubie Golfowym w Siemianowicach

Slaskich to event, taczacy w doskonaty
sposéb Swiat sportu, sztuki, muzyki,
* mody oraz biznesu i wpisanej na stafe
w harmonogram nie tylko sportowych,
*" ale tez kulturalno-rozrywkowych wyda-
rzen na Slasku.
: £ Trzecia edycja Silesia Business & Life
Golf Cup to najwieksze wydarzenie golfowe

-~ 3 v Polsce. Nie bojmy sig tego powiedziec -

]estesmy najlepsi, robimy najwiekszy event
a'-l" w kraju. Przyjezdzajq gwiazdy PGA, grajg

WL Ichryci, tacy jak Tomasz Twan, Mariusz

B~ C zcrkawski, ale mamy tez gosci z Amery-
ki. Golf Cup to turniej miedzynarodowy.

" pro’cz niego co roku odbywa sie Swietny

e CVCTE 2 Quinzdami na scenie, a tym razem

zaplanowalismy  wspanialy pokaz mody

Pierre’a Balmaina, ktorego pomysty mozna zoba-
czy¢ na Swiatowych wybiegach Paryza czy Me-
diolanu - méwi project menager magazynu
Silesia Business & Life oraz pomystodawca
turnieju Klaudiusz Sevkovic.

- Golf Cup to naprawde, méwigc kolokwial-
nie, kawat dobrej roboty, jestem pelen uznania
dla jego organizatorow. Co roku w trakcie tur-
nieju moge spotkac wielu znajomych, z ktorymi
nie mam okazji zobaczyc sie czasem przez caty
rok - chwali impreze Mariusz Czerkawski.

Mariusz Czerkawski, podobnie jak To-
masz Iwan, nie wyobraza sobie nie wzig¢
udziatu w kolejnej edycji Silesia Business &
Life Golf Cup. Dla nich obydwu to impreza
jedyna w swoim rodzaju, na ktérej po prostu
trzeba by¢.

— Turniej golfowo-towarzyski - tak bym na-
zwat to wydarzenie. Jestem tu po raz trzeci, wigc
moge powiedziec, ze jestem weteranem. Jednak

ta stata obecnos¢ pozwala mi stwierdzié, ze ta

impreza z roku na rok sig rozrasta. Dostrzegam
tez coraz wigksze zainteresowanie mediow tym
wydarzeniem i samym golfem, ale i 0sob, ktdre
cheq uprawiaé te dyscypling sportu - dodaje
Tomasz Iwan.

Co dzialo sie podczas tegorocznej edy-
cji Golf Cup? Na polu golfowym krélowali
najlepsi polscy golfisci, niektérzy rodem
zza oceanu, jak Peter Bronson, Max Satuda
i Brian Messing, ale takze ci szlifujacy swoj
talent w Ameryce, jak na przyklad 20-letni

wroctawianin Adrian Meronk.
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siegneli

sit na polu gol

zonki Agnieszki spr¢

cy GZM i prezydent Swieto

Kostempski. Nie zabraklo tez prezydenta

Chorzowa Andrzeja Kotali, ktory razem
2 GZM i prezydentem Siemianowic Slaskich
Jackiem Guzym, ktérego reprezentowat za-
stepca Dariusz Bochenek. Swoje pie¢ minut
z golfem mieli tez pozostali goscie, ktorzy
pod okiem instruktoréw w Akademii Golfa
po kij siegneli czasem po raz pierwszy.

- To wydarzenie jest okazjq do porozmawia-

nia o biznesie, wspolnych planach i przedsie-
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wzigciach, ktore mozna zrealizowac. Wiele osob
w trakcie imprezy dopytywato mnie réwniez
0 planowane w miescie inwestycje i jego przy-
szto$¢. Mam poczucie, Ze ten turniej to dobrze
spozytkowany czas - dodaje prezydent An-
drzej Kotala

Doskonatym uzupelnieniem sporto-
wej czesci imprezy byla czes¢ muzyczna.
W obszernym namiocie na scenie pojawili
sie: Jacek Stachursky, Marcin Kindla, Mar-
cin Spenner, Kamila, Rafat Brzozowski czy
tez Candy Girl.

- Na Slgsk przyjezdzam od czasu do czasu,
ale zawsze z wielkq przyjemnoscig. Zwykle ro-
big to ze wzgledu na rodzing i znajomych, ale sq
tez rozne wyjqtki... Jak na przyktad tegoroczny
Golf Cup - wyjasnia Candy Girl.

- Moja obecnos¢ na Silesia Business & Life
Golf Cup miata charakter bardziej towarzyski.
Pierwszy raz biore udziat w tym wydarzeniu.
Ale moje obserwacje tego, co dziato si¢ w jego
trakcie utwierdzajqg mnie w przekonaniu, ze
ktos miat kiedys dobry pomyst organizujgc ta-
kie przedsiewzigcie. Oczywiscie réwnie dobrym
dziataniem bylo jego powielanie - méwi Sta-
chursky.

Na finat tradycyjnie juz wystapili artysci
kabaretowi, tym razem panowie z Kabare-
tu Mlodych Panéw. Kto chciat obcowac ze
sztuka, mogt obejrze¢ najnowsze obrazy,
ktére wyszly spod pedzla znanego bytom-
skiego malarza Andrzeja Styrny, a i same-
go ich autora poznac osobiscie.

- Ten tu'rniej to dowdd na to, ze mozliwe jest

powigzanie réznych dziedzin Zycia. Mowige
w skrocie, jest to polgczenie kilku elementow:
turniej, koncerty, sztuka. W jego trakcie spoty-
kajq sig ludzie z réznych branz, rézne klimaty
tworzq jednq catos¢. No i wszystko dzieje sig
w jednym miejscu - méwi Radostaw Maj-
dan.

- Podczas tej imprezy plaszczyzna arty-
styczna wspaniale tqczy sie z biznesem i spor-
tem. Pasjonaci gry w golfa sq po jednej i drugiej
stronie, a to chyba najlepsza opcja - dodaje
Michat Milowicz.

Nie lada gratke miaty panie, no i pano-
wie, gdy na wybiegu pojawily modelki
odziane w stroje Pierre’a Balmaina, kto-
re mozna naby¢ w katowickich butikach
Edyty Wieczorek, zatozycielki i wiasci-
cielki butikéw firmy reprezentujacej linie
Wedal.

- Uwazam ze jest to jedna z ciekawszych imprez na Slgsku i jest nam mito, ze mamy okazje w niej

uczestniczy¢. W tym roku na pokazie mody zaprezentowatam to, co dla mnie samej byto wyzwa-
niem. Pierwszy raz cheielismy pokazac kolekcje, ktdrej jeszcze nie ma w naszych sklepach,
bo dopiero wejdzie na rynek, czyli kolekcje jesien-zima 2013/14 Pierre’a Balmaina.
To casual potgczony z rock and rollem - ulubiona marka Anji Rubik. Jest to

Z jednej strony styl rockowy, zadziorny, a z drugiej elegancki.
A wszystko to w wymarzonej oprawie, a nie z wieszaka. Ten
pokaz to niespodzianka dla klientow, bo nikt wezesniej tej ko-
lekcji nie widziat - zdradza Edyta Wieczorek.

Pokaz mody poprowadzit Olivier Janiak, ktéry do
Siemianowic Slaskich przyjechat z ekipa TVN. Skorzy-
stal z okazji i na polu golfowym nakrecit kolejny od-
cinek programu ,Co za tydziei”. Na antenie TVN
zostal on wyemitowany w niedziele, 9 czerwca.

- Strasznie lubig ten brand. To sq pigkne rze-
czy i nie jest to przypadkowa francuska marka.
Zaczeta funkcjonowac za spratwg swojego zato-
zyciela, ktory urodzit sie w 1914 r. Dzisiaj to
sq bardzo wyjgtkowe modele - chwali ko-
lekgje Olivier Janiak.

W trakcie turnieju odbyt sie tez
pokaz najnowszych, luksusowych
modeli BMW Bawaria Motors,
w tym przedpremierowy pokaz
modelu BMW M6 Gran Coupe,
ktéry premiere bedzie mial
W sierpniu.

- Drugi raz uczestniczymy
w turnieju. W tym roku starali-
$my sig zaprezentowac jak naj-
wigkszq ilos¢ modeli, od serii 1
na BMW X6 koriczqc. BMW
Mb6 Gran Coupe to naj-
miodsze dziecko w rodzinie
M. Atletyczna  sylwetka
tego  samochodu  zdra-
dza potencjat jaki w nim
drzemie. tqgczy sporto-
wy charakter, estetyke
i luksusowe wnetrze.
Wyposazony  jest
w potezny silnik V8
z dwiema turbospre-
zZarkami o mocy 560
KM. Pozwala on
osiggngc  pierwszq
setke w cztery se-
kundy. Na Zyczenie
Klienta  Sciggamy
ogranicznik, a wtedy
maksymalna predkosé
przekracza 300 kmy/h.
Zapraszamy do nasze-



" .:gol salonu w Katowicach naprzeciwko Ikei na przejazdzke tym samochodem oraz
 calg gamg innych modeli - relacjonuje Mateusz Stanienda z BMW Bawaria

e

Motors.

gustmj{ali réwniez wina i wykwintne alkohole marki
. Glenmorangie Single Malt Scotch Whisky, a takze
' St&k.' Ponadto Silesia Business & Life Golf Cup
.-;_a b;lgz):tei okazja do wyprébowania potraw przy-
: !:g(_itpwanych przez restauracje sieci hoteli Style-
;"",’ hotels. W trakcie eventu nie zabraklo rowniez,
|: jak co roku, sushi - ponad szes¢ tysiecy sztuk
tej potrawy, przygotowanych przez Tomasza
Czypionke, w swojej katowickiej restauracji
Sushi Umami, rozeszto sie w ciagu kilku go-
dzin. Zwiericzeniem Golf Cup bylo after party
w katowickim klubie Sofa & Genesis. Caly event
prowadzit Adam Giza.
,'e_' - Turniej Silesia Business & Life Golf Cup w ciggu zaled-
I wie trzech It zdobyt sobie niewyobrazalng rzesze sympatykdw.
W tym roku liczba chetnych przewyzszyta liczbe zaproszer, a li-
czymy je w setkach. Ogromnie cieszy nas fakt, ze Golf Cup wzbudza
coraz wigksze zainteresowanie i na state wpisat sig juz w kalendarz
imprez golfowych nie tylko na Slasku. O rosngcym znaczeniu turnieju
Swiadczy to, Ze mowi sie o nim w catej Polsce - méwi Klaudiusz Sevko-
vic i dodaje: - Oczywiscie, tak ogromne przedsiwzigcie nie mogtoby sie
odby¢ bez wsparcia naszych sponsorow. Wigkszos¢ z nich, bo az 90 procent, jest
z nami juz trzeci rok i, co wazne, weigz dochodzq nowi. Najwazniejszym zatoze-
niem kazdej edycji turnieju jest zaoferowanie zaproszonym gosciom w jednym
miejscu i czasie wielu profesjonalnie przygotowanych atrakcji z roznych dziedzin
zycia. Styszqc opinie i komentarze tegorocznych gosci Silesia Business & Life Golf
Cup mozemy smiato powiedziec, ze po raz trzeci, znow udato nam sig przygoto-
waé jedno z najwazniejszych wydarzeii sportowo-artystycznych na Slgsku.
(wt)

WYNIKI TURNIEJU
SILESIA BUSINESS & LIFE
GOLF CUP 2013

GOLF CUPIN

STROKE PLAY BRUTTO PRO §ulsk5§!|5
1. Maksymilian SALUDA

2. Brian MESSING

3. Marek BEDNARCZYK
3. Sebastian GARDIASZ
5. Peter Henry BRONSON
6. Marcin STELMASIAK

STROKE PLAY BRUTTO AMATORZY
1. Adrian MERONK

2. Jerzy DUDEK

3. Lukasz SZUMANSKI

1. Ewa KASZUBOWSKA
2. Beata FERNEZY
3. Aleksandra KROLIKOWSKA

STABELFORD NETTO MEZCZYZNI
1. Leszek DANILUK

2. Grzegorz DOBROWOLSKI

3. Michael JOBCZYK

STABELFORD NETTO KOBIETY =

- . Korzystajac z licznych atrakji kulinarnych, godcie de- —
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Krawiectwo jest
architektura ruchu”
— powiedziat kiedys
Pierre Alexandre Clau-
dius Balmain. Tuz po
drugiej wojnie swia-
towej, od 1945 roku,
wiasciciel pierwszego
studia krawieckiego
w Paryzu.

AT
b

PIERRE BALMAIN

W




- To sq pigkne stroje i nie jest to przypadkowa francuska
marka. Zaczeta funkcjonowac za sprawg swojego zatozyciela,
ktory urodzit sie w 1914 r. Dzisiaj sq to bardzo wyjgtkowe mo-
dele - tak Olivier Janiak komentowat niezwykly, bo pre-
mierowy, pokaz strojow marki Pierre Balmain w trakcie
Silesia Business & Life Golf Cup 2013.

Kolekcja jesieni/zima 2013/2014 Pierre Balmain to
przede wszystkim kompilacja stylu casual i rock'nroll,
co powoduje, ze stroje sa z jednej strony eleganckie - co
przeciez stanowi nieodzowna domene francuskiego pro-
jektanta - a z drugiej prowokujg zadziornoscig. O niepo-
wtarzalng okazje podziwiania najnowszych pomystow
tej marki w trakcie IIl Golf Cup zadbata Edyta Wieczorek,
wlascicielka salonu firmy Wedal Line, ktéry mozna zna-
lezé w centrum Katowic. Pomyst na takie modowe przed-
siewziecie to wynik pasji, talentu, umiejetnoéci kreagji i
doboru najwyzszej klasy asortymentu. Salon Wedal Line,
funkcjonujacy na rynku od kilku lat, dzisiaj posiada juz
ugruntowang pozycje w $wiadomosci klientek, ktérych
liczba ciagle sie powieksza. Wedal Line oferuje najnow-
sze kolekcje takich marek, jak: Luisa Cerano, Missoni,
Pierre Balmain, a od tego sezonu Michael Kors. Kazdy
str6j mozna wzbogaci¢ w salonie oryginalnymi dodatka-
mi, a takze obuwiem $wiatowych marek - w tym miedzy

innymi Baldinini, Sergio Rossi i Giuseppe Zanotti.

- Tegoroczny pokaz mody dla mnie samej byt

w jego trakcie kolekcje, ktorej jeszcze nie ma

w tym wydaniu to przede wszystkim doskona

elegancji rownoczesnie. No i oczywiscie to 10

Pierre Balmain stanowi tafisza, mlodsza linie Balmain. Pomyst jej

owania jest efektem wspoétpracy Balmain Paris i Ittierre SpA z nowym pro-

jektantem Olivierem Rousteing. Wspélczesny Balmain to synonim bardzo

waskich rurek z dzi wyraznie zarysowanymi ramio-

nami oraz poda widualizm, brak pokory,

bunt, a to ws st klientki Wed

dowodzi, ze na Slqsku
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SLASKA AKADEMIA GOLFA

organizujemy:

- lekcje gry w golfa indywidualne

- szkolenia grupowe

- kursy na zielong karte

- imprezy Slaska Akademia Golfa

- dni firmowe Kontakt +48 662 070 001

www.sagolf.pl
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The Silesian Golf Club

18 Hole Course

www.skgolf.pl
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Bawaria Motors
Katowice
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PARTNERZY TURNIEJU

MUSICA FIESTA EVENTO

G Cleveland  SCREAMERS NI
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Metropolia

Silesia:

Patronat nad turniejem objeli prezydenci miast Chorzowa i Siemianowic Slaskich
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Odwaznie podaza Sladami
Tigera Woodsa!

Z Adrianem Meronkiem, mtodym polskimgolfisty; 0siagajacym _sﬁuesy najmie;
dzynarodowych arenach sportowych|ii marzacym/ ol sukcesach W|elk|ego iTigeral
Woodsa, rozmawia/Wioletta Tkocz.

i

 sport i byl moim pierwszym nauczy-
P0C z golfem  cielem. To dzieki niemu zaczatem
sied: '_-oér_niu lat, grac.
erWSsz zegtaw ki-

m swoja przygode na - Juz jako 18-latek walczyl Pan

h, zlewv{:élodolkowych polach. o pierwsza lokate w Orange Bowl

ak, to prawda, moj tata pokazal miten =~ Championship, turnieju nazywa-
nym nieoficjalnie mistrzostwami




Swiata junioréw w golfie. Jego zwy-
ciezcy niejednokrotnie wilasnie od
tych zawodéw rozpoczynali swoje
wielkie kariery golfowe, wystarczy
wspomnieé Tigera Woodsa. Jak Pan
wspomina udzial w tym turnieju?
-Tobytjedenznajlepszychmoichtur-
niejow. Pierw- sze
trzy dnigralem

bardzo réw-

no i dobrze,
dzigki czemu
znalaztem sie
na  pierwszej
pozycji i gratem

w tak zwanym
leader flight. Nie-
stety, ostatni dzieri
okazat sie najgorszy
i spadlem na jedena-
sta pozycje. Mimo to &
turniej uwazam za uda- &

ny.

i

- Marzy sie Panu
wielka kariera Tigera
Woodsa?

- Chyba kazdy golfista marzy o tym,
zeby osiggnac tyle co Tiger. Nie ma
drugiego takiego golfisty na Swiecie,
wiec na pewno chcialbym péjsé w jego

sportowe $lady.

- Ktéry z Pana dotychczasowych
sukcesow w turniejach golfowych
jest dla Pana najwazniejszy? Jakie
zawody najbardziej zapadly Panu
w pamieé?

- Myséle, ze Druzynowe Mistrzostwa
Swiata, ktore odbyly sie w zesztym
roku w Turcji. Gralem chyba wtedy
najlepszy golf w zyciu. Zajatem si6d-
me miejsce indywidualnie. Czulem sie
bardzo dobrze i uwazam, ze mogto
by¢ jeszcze lepiej. Niedawno wrécitem
z British Amateur, z jednego z naj-
wiekszych turniejéw Swiata, gdzie by-
tem pierwszy po rundzie stroke play.
To tez jeden z moich najwiekszych

sukcesow.
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- Jest Pan wychowankiem szkoty
David Leadbetter Golf Academy na
Toya Golf Club. Wlasciciele klubu
sprowadzili na podwroctawskie pole
golfowe akademie jednego z najstyn-
niejszych treneréw na S$wiecie. Jak
Pan ocenia te treningi z punktu wi-
dzenia zawodnika?

- Caly czas jestem w David Lead-
better Golf Academy. Moim trenerem
jest Matthew Tipper, z ktérym trenuje
juz trzy lata. Rzeczywiscie, po tym, jak
zaczalem z nim prace, moje wyniki
poprawily sie. Trenerzy gtéwnie

skupiajg uwage na krétkiej grze

i dobrej technice, co w golfie

jest bardzo wazne.

- W sierpniu ubiegle-
go roku wyjechal Pan
do USA, gdzie rozpo-
czal studia na kierun-
ku sport management
w East Tenneesse
State University i gre
w pierwszej dywizji,
czyli najmocniejszej li-
dze uniwersyteckiej. Co
pociagnelo Pana za ocean
- studia czy golf?
- Gléwnym celem mojego
wyjazdu byto potaczenie gol-
fa z naukg, co za oceanem jest
duzo latwiejsze niz w Polsce.
Oczywiscie, poziom i warunki
do gry w golfa sa najlepsze na
Swiecie. To daje mi mozliwos¢
rywalizacji z najlepszymi.
- Jak wyglada Pana codzien-

no$¢ w Stanach Zjednoczonych?
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~ Trudno polaczy¢ nauke z treninga-

mi?
- W Stanach Zjednoczonych jest to

- bardzo proste, poniewaz ludzie ro-

zumieja co to znaczy uprawiac sport.
Wiedza, ile do tego potrzeba czasu,
wiec nie ma problemu taczenia nauki
z golfem. Zajecia mam do 13.00, a po-

tem moge poswieci¢ czas na trening.

- Czy warunki treningowe w Ame-
ryce znaczaco odbiegaja od tych,
z ktérymi mial Pan do czynienia we
wroctawskim klubie?

- Warunki szkoleniowe sa bardzo
podobne do tych, ktére mam na Toya
Golf, ale obiekt golfowy jest przezna-

czony tylko dla druzyny uniwersytec-
kiej, co daje nam nieograniczone moz-

liwosci treningu.

- Jak przyjeto Polaka w uczelnianej
druzynie i jak sie¢ Pan w niej czuje?

- Przyjeto mnie bardzo dobrze,
wszyscy byli bardzo pomocni i zycz-
liwi. Wiadomo, ze pierwsze miesigce
byty trudne z powodu zmiany miejsca,
ale po pewnym czasie odnalazlem sie
w nowym otoczeniu. Teraz, wracajac
tam, juz wiem czego sie spodziewac.

- Oczywiscie nie wszyscy zawsze
moga startowaé w turniejach. Czesto
udaje sie Panu reprezentowac druzy-

ne na zawodach?
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- Przed kazdym turniejem sa roz-
grywane wylaniajace

pieciu graczy, ktérzy wezma udziat

kwalifikacje

w turnieju. W minionym sezonie uda-
o mi sie wystartowaé we wszystkich
turniejach. Zostalem réwniez nagro-
dzony nagroda dla najbardziej warto-

Sciowego zawodnika sezonu 2013.

- Duze gratulacje! Prosze w takim
razie podzielié si¢ z nami swoimi pla-
nami startowymi na najblizszy czas.

- Przede mna start w pre-
stizowym turnieju British
Amateur w Anglii, nastep-
nie kilka startéw w Polsce

oraz w sierpniu mistrzo-







Urodzit sie 20 lat temu w Hamburgu, wychowat w Pniewach pod Poznaniem, repre-
zentuje Toya Golf & Country Club' Wroctaw. Studiuje w USA, w East Tenneesse State
University. Gra w, pierwszej dywizji, czyli najmocniejszej lidze uniwersyteckiej.

stwa Europy. Od wrzeénia zaczynam
nowy sezon w USA.

- Czy poza nauka i golfem ma Pan
czas na rozwijanie innych pasji?

- W miare mozliwosci uprawiam
rekreacyjnie inne sporty, takie jak:
koszykéwka, pitka nozna, tenis
i wiele innych. Mamy tez obowiaz-
kowe zajecia na silowni, co we
wspolczesnym sporcie jest bardzo

wazne.

- Teskni Pan za krajem, Wrocla-
wiem i bliskimi?

- Tak, tesknie za bliskimi, domem
i jedzeniem, ale dzieki napietemu

harmonogramowi mam mniej czasu
na myslenie o tym.

- W maju zaczal Pan wakacje w Pol-
sce, zdobywajac dziesiaty medal mi-
strzostw Polski. Kiedy wraca Pan za
ocean i czy juz planuje kolejny przy-
jazd do Polski?

- Rok szkolny w Stanach Zjedno-
czonych zaczyna sie 26 sierpnia. Do
Polski wréce w grudniu na przerwe

Swiateczng, ktéra potrwa miesiac.

- Swoja przysztosé wiaze Pan z Pol-
ska, czy raczej zamierza Pan pozosta¢
za oceanem?

- Na razie chce skoriczy¢ szkote, a co
dalej - czas pokaze.
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- Pana sukcesy pozwalaja mieé
nadzieje, iz na Igrzyskach Olimpij-
skich w 2016 roku, gdzie golf bedzie
obecny po raz pierwszy od ponad
stu lat, bedziemy mieli szanse do-
pingowaé polskiego reprezentanta.
Mysli Pan juz o tym sportowym wy-
darzeniu?

- Jest to jedno z moich marzen i bede
robil wszystko, zeby to wykorzystac.
Jeszcze do konca nie wiadomo jak

beda wygladaty kwalifikacje.

- Czego mozna Panu Zyczy¢ u pro-
gu tak wspaniale zapowiadajacej sie
kariery sportowe;j?

- Potamania kija i duzo berdie :).




