SILESIA

BUSINESS & LIFE Zz:-

IREK BIELENINIK
MARCIN DANIEC
GOLF CUP 2011

DUBAJ







SILESIA sy
INVEST PARK HAJDUKI

BUSINESS & LLIFE

12 MARTHA KROLIKOWSKI
LYONESS POLAND SP. Z 0.0.

17 recion
SIEMIANOWICE SLASKIE

L

{IRENCIE,

|y, 200y INUEST PARH
R Do 22 sYLWETKA

IRENEUSZ BIELENINIK

34 rorRADY PRAWNE
MATEUSZ ZGRYZEK

40 riNANSE
DARIUSZ MUSZYNSKI

42 xuitura
MARCIN DANIEC

49 wrocraw
HOTEL SOFITEL

B2 FIRMY REGIONU
SOLVADIS POLSKA

58 szTuka

ANDRZEJ STYRNA

S ILESTA BUSINESS&LIFE 3



REDAKCJA:

Redaktor naczelny:

Klaudiusz SEVKOVIC

e-mail: k.sevkovic@silesiabl.pl
www.silesiabl.pl

Dziennikarze:

Mirostaw CICHY

Robert DLUCIK

Ewa DUDEK

Dominika TKOCZ

email: redakcja@silesiabl.pl
Dziat foto:

Ireneusz DOROZANSKI
Korekta:

Ewa KOZYRA

WYDAWNICTWO:
Krzysztof Zioto - prezes wydawnictwa
k.ziolo@silesiabl.pl

ROYAL

m LRI A 10
ROYAL consulting corporation
Adres:

41-500 Chorzow
ul. Barbary 23/2
tel. 889-771-352
e-mail: royalcc@o2.pl

S ILESIA BUSINESS&LIFE

60 xuLrura
MONIKA GAWRONSKA

7 O E620TYCZNE PODROZE (V1)
ZAMKI NA PIASKU

76 uLNarA
SUSHI UMAMI

82 srorT

SILESIA BUSINESS&LIFE
GOLF CUP

SILESTIA

BUSINESS & LIFE

REKLAMA:

ROYAL consulting corporation
Anna Kubalska

Tel. 531-000-026
marketing@silesiabl.pl

Redakcja nie zwraca materiatéw nie-
zamowionych i zastrzega sobie prawo
redagowania nadestanych tekstow.
Redakcja nie odpowiada za tre$¢ za-
mieszczonych reklam.



SILESIA
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Oddajemy w Panstwa rece szosty numer magazynu Silesia Business & Life.

To czasopismo jest kierowane do ludzi biznesu, politykow, aktywnych miodych i
kreatywnych osob, ale nie tylko. Bardzo chcielibysmy, aby czytelnikiem stat si¢ wlasciwie
kazdy, kto jest ciekawy Zycia, chlonny wiedzy, otwarty na to, co dzieje sie w naszym
regionie.

To wiasnie ludzie wywodzqcy sie ze Slgska, specjalisci z réznych dziedzin, postacie
nietuzinkowe, znaczqce, sq bohaterami naszego magazynu.

Jezeli interesuje Cie to co dzieje sie w naszej Metropolii, jak ogromne poklady
potencjatu intelektualnego, mozliwosci i inicjatyw w niej drzemiq - to wilasnie Silesia
Business & Life jest czasopismem dla Ciebie.

Znajdziecie tutaj Panstwo ekskluzywne wywiady oraz interesujqce artykuty poruszajqce
aktualne tematy. W tym wydaniu przedstawiamy sylwetki: Ireneusza Bieleninika, Marcina
Danca oraz Monike Gawronskq.

Prezentujemy miasta regionu i firmy, ktore w nich preznie dziatajq.

Nasi specjalisci przedstawiq biezqce problemy w dziedzinie prawa, pozyskiwania
srodkow unijnych oraz nowoczesne trendy w finansach i modzie.

W magazynie znajdziecie rowniez Panstwo nietuzinkowe miejsca, gdzie mozna
odpoczqc i w mitej atmosferze spedzi¢ czas w tym numerze odwiedzimy Dubaj i poznamy
smaki kuchni japonskiej.

Na naszych tamach wiele miejsca poswiecamy tez wydarzeniu, ktorego bylismy
organizatorem - SILESIA BUSINESS&LIFE GOLF CUP, ktory odbyt sie 22 maja na
polu golfowym w Siemianowicach Slgskich.

Mysle, ze ten numer bedzie dla Panstwa wysmienitq i interesujqcq lekturq.

Zapraszam rowniez do odwiedzania naszej strony www.silesiabl.pl oraz naszego

nowego projektu www.silesiaevent.pl. gdzie mozna znalez¢ obszernq galerie zdjeé oraz
filmow z SILESIA BUSINESS&GOFL CUP.

Klaudiusz Sevkovic
project menager
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wNie odcinamy si¢ od historii i spofecznosci tego regionu”

Dla kazdego klienta... Prostsze wejscie na rynek, zastrzyk odpowiedniego ka-
pitatu i dopasowanie do jego potrzeb. Dla spotecznosci lokalnej... nowe miejsca
pracy, rozw@j infrastruktury nie tylko gospodarczej, ale takze rekreacyjno — spor-
towej i wzrost konkurencyjnosci regionu.

Dzi$ takie wartosci mozna odnalez¢
w misji firmy Invest Park Hajduki z
Chorzowa. Polityka ta oczywiscie nie
przybiera tylko postaci czysto teore-
tycznych sformulowan, ale systema-
tycznie wdrazana jest w zycie. Invest
Park Hajduki to Park Przemystowy,
ktéry powstal w miejscu, w ktérym
wczedniej byly Zaklady Chemiczne
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Malowy Rubikon S.A.

objat role inwestora, ktéry podjat sie
realizacji projektu komercjalizacji In-
vest Parku w Chorzowie, a przy tym
réwniez rewitalizacji marki ,Farb z
Motylkiem”.

Jednym z wazniejszych trendow
na rynku od kilku lat jest powstawa-
nie Parkéw Przemystowych i Techno-
logicznych. Podmioty te - w zalezno-
§ci od ich typu, posiadaja wieksza lub
mniejszg infrastrukture techniczna,
komunikacyjna i t¢ w postaci nieru-

I.

chomoéci. Jest ona oczywiscie tworzo-
na z mys$lg o partnerach, ktérzy beda
ja potem wynajmowac. Parki stuza
przede wszystkim matym i §rednim
firmom, zapewniajagc im dogodne
warunki dzialalnosci gospodarcze;j.
Co wiecej nie wymagaja one przy tym
posiadania przez swoich partneréw
srodkéw finansowych. Obligatoryj-
nym elementem ,czlonkostwa” w
parkach jest tylko prawne uregulo-

wanie korzystania z ich ustug.




Obserwacje i analizy rynku od
dawna wskazujag na wazng role
Parkéw Technologicznych i Prze-
mystowych, jako stymulatorow
gospodarki danego regionu, ktére
jednoczesnie przyspieszaja rozwoj
tego obszaru i jego innowacyjnosc.
Podobny trend mozna dostrzec
takze na rynku aglomeracji.$la-
skiej. W tej czesci Polski dostrzega
sie duzy popyt na uslugi takich
firm jak Invest Park Hajduki.' Jej
oferta lokuje sie na pograniczu
sektora przemystu i budownic-
twa, a takze ustug. Dysponuje i
oferuje najemcom powierzchnie
réznego typu:

* Place sktadowe od 200 m?.do
5000 m?,

* Hale produkcyjne i magazyno-
we od 200 m? do 2000 m?,

* Powierzchnie biurowe od 20 m?
do 300 m*

To, co-Invest Park Hajduki stara
sie stale pielegnowac i ulepszac to
przede wszystkim relacje z klientem.
Podstawg tego jest wstuchiwanie sie
w potrzeby partneréw, otwartosé
na-ich sugestie i wspdlne projekto-
wanie obiektow, ktore klient bedzie
wynajmowac. Firma | specjalizuje
sie w systemie BTS - build to suit.
W.jej-ramach kazda inwestycja jest
dopasowywana do potrzeb i zainte-
resowan danego najemcy. Projekty
konkretnych obiektéow sa tworzone
w stalej konsultacji z klientem, w
towarzystwie grupy ekspertow z tej
dziedziny. Najemca moze miec¢ w ten
sposob pewnosé, iz otrzyma ustuge
dopasowana do jego upodoban, po
optymalnych kosztach, z logicznym
zagospodarowaniem powierzchni
obiektu, a takze na elastycznych wa-
runkach wynajmu. Invest Park Haj-

duki oferuje mozliwosé korzystania
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z nieruchomosci po atrakcyjnych
cenach, czesto. znacznie nizszych
niz konkurencyjne na rynku. Klienci
moga réwniez skorzystaé z rozbu-
dowanej ‘infrastruktury drogowej,
kolejowej, lotniczej, telekomunika-
cyjnej, a tym takze wykwalifikowa-
nej kadry ‘pracownikéw. Do tego
dochodza tez ustugi dodatkowe,
ktore udostepnia firma w postaci do-
radztwa czy marketingu. Wszystkie
dzialania realizowane przez Invest
Park Hajduki szczyca sie wysokim
poziomem wykonawstwa.

Obszar, ktérym zarzadza i zago-
spodarowuje firma to 10 hektaréw
Swietnie skomunikowanego terenu,
polozonego pomiedzy autostrada
A4.i DTS, w bezposredniej bliskosci
linii kolejowej, z wlasna bocznica,
infrastruktura, siecia wodno - kana-
lizacyjng z mozliwoscig zasilania w

dowolne medium energetyczne.

INUEST PARK S
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- Nie ma watpliwosci, ze Invest Park
Hajduki - jak kazdy ambitny i rozwi-
jajacy sie podmiot gospodarczy na ryn-
ku, chce pelni¢ istotna na nim role... Na
czym ta rola - w przypadku Panstwa
firmy, polega?

- Chcemy by¢ taka ,peretka” przemy-
stu i biznesu na mapie Slaska. Pewnie
najpierw na obszarze blizszego nam oto-
czenia, ale potem takze dalszej jej czesci.
Invest Park Hajduki staje sie powoli cen-
trum przemystu i jako firma bedziemy
doktada¢ wszelkich staran, by to centrum
stale poszerzato zakres swego oddziaty-
wania. Na pewno rola, ktérg zaczynamy
stopniowo pelni¢ na rynku nie jest przej-
sciowa. Wiasciciele Invest Parku Hajdu-
ki maja zamiar inwestowa¢ w to przed-
siewziecie diugofalowo. Taka polityka
jest wynikiem §wiadomosci, ze zysk nie
przyjdzie z dnia na dzien i ze nalezy na

niego pracowac przez dtuzszy okres.

Park{Hajdukifnajmapie/pre
sowych Siaskalm

(N

W

- Czyli , peretka” przemystu i bizne-
su, ktéra moze sie sta¢ ozdoba gospo-
darki Slaska na state...

- Z racji tego, ze ciggle na rynku po-
wstaja nowe podmioty, ktére maja wiele
dobrych pomystéow, ale posiadaja nie-
wielkie mozliwosci finansowe, jest duze
zapotrzebowanie na r6znego typu parki
przemystowo - technologiczne. Co wie-
cej, ta tendencja najprawdopodobniej
utrzyma sie takze w przyszlosci. Poza
tym powstanie Invest Parku Hajduki
bylo poprzedzone badaniami rynku,
ktére potwierdzity sens i potrzebe funk-
cjonowania takich podmiotéw. Nasz
park ma stanowi¢ miejsce, w ktérym
beda mogli lokowa¢ sie $lascy przed-
siebiorcy i nie tylko. Chcemy oferowac
obiekty, ktére na bazie wieloletniego
kontraktu dana firma bedzie wynajmo-
wad. Generalnie Parki Przemystowe i
Technologiczne sa szczegdlnego rodza-
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potencjalelslaskiegolrynku,jjegolzrodiach;jalejtakzelolrolifjakajchce
] i znychlosrodkow/przemystowol=lbizne;
\Wiceprezes Invest

ju instytucja finansowg, ktéra zapewnia
kapital w postaci gotowego obiektu i
oczekuje tylko regularnego oplacania...

- Oczekuje regularnego oplacania,
ale zawsze istnieje ryzyko upadku fir-
my, ktéra wynajmuje Pafstwa obiek-
ty...

- Ryzyko dotyczy kazdej dziatalnosci
gospodarczej czy dziedziny gospodarki.
Jednak na pewno unikamy dziatan, kto-
re mogltyby doprowadzi¢ do przeinwe-
stowania. Juz sama zasada build to suit,
na ktorej bazujemy, zaklada roztozenie
ryzyka miedzy inwestorem, a najemca-
mi. Poza tym holdujemy zasadzie uni-
wersalizmu. Mimo, iz zakladamy budo-
we konkretnego obiektu pod potrzeby
klienta i dany kontrakt, to projektuje-
my obiekty o takich cechach, by mogla
z nich skorzysta¢ prawie kazda firma.
Oczywiécie w razie niewyplacalnosci

naszego najemcy nadal dysponujemy




gotowym do zagospodarowania obiek-
tem, ktéry mozemy zaoferowac innemu
najemcy.

- Zakladajac hipotetyczna sytuacje...
Jestem potencjalnym klientem Pan-
stwa firmy, jakie kroki nalezy podjag,
by skorzystaé z oferty Invest Parku
Hajduki?

- Warunkiem do uruchomienia proce-
su tworzenia struktury finansowej dane-
go projektu dla klienta jest podpisanie z
nim listu intencyjnego czy wstepnej
umowy najmu. Co wiecej bank, ktory
finansuje podejmowane przez nas inwe-
stycje moze zbadaé naszego klienta pod
wzgledem jego wiarygodnosci finanso-
wej. Dzieki tej kontroli takze nasza fir-
ma zyskuje informacje o wyplacalnosci
przyszlego partnera. Zwykle umowe
najmu podpisujemy na siedem lat. Cza-
sem zdarza sie, ze ten okres jest troche

krotszy lub dluzszy. Dlugos¢ umowy

uwarunkowana jest w duzej mierze wy-
sokoscig nakladéw, ktére musimy po-
nies¢, by wybudowacé okreslony obiekt
dla danej firmy. Cho¢ w sumie to kwe-
stia kompromisu - nakladéw inwesty-
cyjnych, okresu zwrotu oraz wysokosci
comiesiecznych oplat najmu. Staramy
sie te wartosci tak zoptymalizowaé, by
zar6wno nasza firma uzyskata odpo-
wiedni rezultat jak i klient satysfakcje
z warunkéw najmu. Dodam jeszcze, ze
oczywiscie kazdy podmiot gospodarczy
- niezaleznie od sektora swojego funk-
cjonowania, moze znalez¢ sie w gronie
partneréow Invest Parku Hajduki.

- Kazdy podmiot gospodarczy moze
skorzystac z oferty Pafistwa firmy, lecz
jak ta oferta przyciagnaé partnera? W
samej aglomeracji Slaska prosperu-
je sporo firm, ktére w profilu swoich
uslug sa symetryczne do Invest Parku
Hajduki...

SILESIA BUSINESS&LIFE
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- Konkurencja na Slasku w zakresie
oferowania przestrzeni magazynowo -
przemystowych i nie tylko takich, jest
faktycznie dosy¢ duza. Wynika to z fak-
tu, ze $laski rynek zgtasza na nie zapo-
trzebowanie - tak jak wspominatem, byt
to takze bodziec to utworzenia naszej
firmy... Duze zapotrzebowanie na dane
dobro z jednej strony powoduje, Zze na
rynku moze funkcjonowaé wiecej firm,
ktére go oferuja. Natomiast z drugiej,
ten popyt przyczyniajacy sie do wzro-
stu konkurujacych ze soba podmiotéw,
zmusza je do stalej walki o klienta. W
pozyskiwaniu partneré6w korzystamy
z pomocy agencji posrednictwa obro-
tu nieruchomosciami, zaréwno tych
lokalnych jak i miedzynarodowych.
Obecnie nawigzalismy kontakt z kilko-
ma, najwiekszymi agencjami w Polsce i
w Europie. Stosujemy réwniez typowe

zabiegi marketingowe i promocyjne.




Przybieraja one forme reklamy w réz-
nych mediach czy zréznicowane formy
bezposredniego dotarcia do klienta.

- Slask jest miejscem, gdzie rozne
sektory gospodarki moga sie rozwijac?
Co jest atutem tego regionu?

- Patrzac na inwestycje, ktére powsta-
ja w calej Polsce, aglomeracja $laska wy-
réznia sie na tym tle dynamika przed-
siewzie¢ podejmowanych na jej terenie.
Zrédtem tej dynamiki - i jednoczesnie
zapewne atutem tego regionu, jest po-
tencjat ludzki. Sita tkwi w duzej grupie
wyksztalconych, wysoko wykwalifiko-
wanych i kompetentnych oséb, ktéra
funkcjonuje na $laskim rynku. Co wiecej,
Slask to takze obszar, gdzie generalnie
wystepuje spore zageszczenie ludnosci.
Te uwarunkowania powodujg, ze fatwo
pozyska¢ w aglomeracji wyspecjalizo-
wang kadre pracownikéw. Z drugiej
strony duza gestos¢ zaludnienia zapew-
nia rynek, na ktérym tworzy i zgtasza
sie zapotrzebowanie zaréwno na ustugi,
jak i produkty wysoko oraz niskoprze-
tworzone. Trzecim elementem wyréz-

niajacym Slask jest historia tego regio-

nu. Do dzi$ pozostalo wiele terenéw po

obiektach przemystowych, jak kopalnie,
koksownie, huty. Te obszary posiadaja
juz pewna infrastrukture, plan zago-
spodarowania przestrzennego, a wiec
baze do tego, by powstawaly na nich
nowe obiekty i podmioty gospodarcze.
Co wiecej zwykle ich dziatalnoé¢ skupia
sie w obszarze przemystowym, jednak
z uwzglednieniem pewnych wymogéw
zwigzanych z ochrong srodowiska.

- Od niedawna Invest Park Hajduki
to takze synonim marki ,Farb z Motyl-
kiem”...

- ,Farby z Motylkiem” byly marka
Zakladow Chemicznych Hajduki. Na-
sza firma kupujac zorganizowana czes¢
przedsiebiorstwa Hajduki nabyla réow-
niez prawa do tej i do innych marek,
ktére byly wilasnoscig zaktadéw. Stali-
$my sie rowniez wlascicielami paten-
téw, technologii i receptur na produkcje
tych produktéw. W zwigzku z tym, ze
badania rynkowe wskazaly na duzy
potencjal tej marki, postanowilismy ja
reaktywowaé. Od marca rozpoczelismy
sprzedaz ,Farb z Motylkiem” po pew-
nym liftingu designu produktu. Rynek

te zmiany przyjat ze sporym zaintereso-

waniem i sprzedaz wlasciwie z miesigca
na miesigc rosnie. Wprowadzili$my tak-
ze nowe typy produktéw, jak na przy-
kiad farby antykorozyjne czy akrylowe.
Przed nami kolejne wdrozenia produk-
téw w ramach marki - mamy ambicje
powrotu ,Farb z Motylkiem” do dawnej
Swietnosci.

- ,Farby z Motylkiem” to farby z
pewna historia i tradycja na rynku...
Invest Park Hajduki chce pielegnowac
tradycje czy raczej ja modernizowac?

- Naszym celem jest polaczenie tradycji
z nowoczesnoscia. Mamy $wiadomosé,
ze , Farby z Motylkiem” to symbol trady-
qjiizwiazanej z nig odpowiedniejjakosci.
Natomiast chcemy naszg oferte kierowac
zaréwno do 0sob, ktore sa przywigzane
do tradydji tej marki, ale takze otworzy¢
sie na mlodszych klientow.

- Czego dzi$ oczekuje klient, ktéry
niekoniecznie pamieta tradycje ,Farb
z Motylkiem” i nie czuje do niej przy-
wiazania?

- Dzi$ mozna méwic¢ o wiekszej spe-
qjalizacji rynku. Kiedy$ produkty, takie
jak farby miaty spelnia¢ przede wszyst-

kim wymoég uniwersalnosci. Obecnie




rozwdj technologii chemicznej i ocze-

kiwania rynku zmienily uniwersalizm
na specjalizacje. Wachlarz koloréw i
sposobow zastosowania powinien by¢
jak najszerszy. Potencjalny klient chcac
pomalowac taras w swoim domu po-
szukuje farby, ktéra bedzie miata zasto-
sowanie doktadnie w malowaniu takich
powierzchni. Dlatego tez staramy sie
stopniowo oferowa¢ coraz to nowsze
rozwigzania wysokojakosciowych pro-
duktéw, ale na poziomie Srednich cen
rynkowych.

- Nowy produkt wymaga dobrej pro-
mogji...

- Wprowadzajac poszczegdlne zmia-
ny w ,Farbach z Motylkiem” rozpo-
czeliSmy takze intensywne dziatania
marketingowe. Prowadziliémy kampa-
nie w telewizji, radiu i reklame outdo-
orowa. Nasze dzialania marketingowo
- promocyjne wsparl takze Krzysztof
Hanke, co mialo dla nas duze znacze-
nie z racji tego, ze pragniemy podkre-
§la¢ lokalno$¢ marki. Udato nam sie tez
nawigzaé¢ pozytywne relacje z klubem

sportowym Ruch Chorzéw. Najpierw

wspieraliémy sponsorsko pitkarzy pitki

noznej, a obecnie pitkarki reczne tego
klubu. Nasze dzialania marketingowe
i PR-owe majg by¢ potwierdzeniem wi-
zerunku firmy, ktéry staramy sie budo-
wac. Chcemy tak obstugiwa¢ naszych
klientéw, by mieli oni pewnos¢, ze In-
vest Park Hajduki to rzetelna, spraw-
dzona firma, ktéra dostosowuje sie do
potrzeb odbiorcy danego produktu.
Nasze dzialania zostaly zauwazone i
przyjete z ogromna zyczliwoscig - do-
wodem tego jest przyznanie ,Farbom z
Motylkiem” Lauru Klienta w kategorii
, Odkrycie roku 2011”.

- Rynek wymusza permanentne
zmiany, doskonalenie oferty, produk-
tu, marki. Co miesci sie w planach In-
vest Parku Hajduki na blizsza i dalsza
przysztosc?

- Na chwile obecng inwestujemy w
gotowa juz infrastrukture i prowadzi-
my modernizacje obiektéw istniejgcych.
Sami zainwestowaliémy w te dzialania
spore Srodki finansowe, o dofinanso-
wanie zwrdcilismy sie do Wojewodz-
kiego Funduszu Ochrony Srodowiska.
W przysztosci zamierzamy odbudowaé

czy odrestaurowac XIX wieczne obiekty,

ktoére mieszcza sie na terenie parku. Po
drugie zakladamy takze przeznaczanie
czeéci zabudowan pod budowe obiek-
téw handlowych i jednoczesnie takich,
ktére stang sie czescig infrastruktury
miejskiej Chorzowa. W ramach tego
planujemy stworzenie skateparku czy
Sciezek rowerowych. Takie przedsie-
wziecia wymagaja tez wymiany czesci
gruntéw. By moéc tego dokonac staramy
sie pozyska¢ finanse z mozliwych $rod-
kéw pomocowych zwlaszcza tych, ktére
s przeznaczone na wspieranie rewitali-
zacji terenéw miejskich.

- Otwartos¢ na potrzeby nie tyl-
ko firm obecnych na rynku, ale takze
mieszkaficow - takie sformulowanie
chyba nalezaloby dopisa¢ do misji
Panstwa firmy...

- Nie odcinamy sie od historii i spo-
tecznosci tego regionu. Chcemy by¢
postrzegani jako firma, ktéra jest zwia-
zana z ta czeScig Polski i chce poma-
ga¢ zaréwno podmiotom dzialajgcym
na rynku jak i zwyktym mieszkaricom
aglomeracji.

- Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiata Dominika Tkocz
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LYONESS POLAND

FIRMY MIEDZYNARODOWE DZIALAJ

CE NA TERENIE REGIONU

Rozmowa z Martha Krolikowski Prezes Lyoness Poland Sp. z o.0.

- Lyoness Europe AG zawital do

Polski. Jedna z linii miedzynarodo-
wej korporacji handlowej, jaka jest
Lyoness Poland sp. z 0.0., rozpocze-
la swoja dzialalnosé¢ pod koniec 2008
roku.

Jak Pani, jako Prezes polskiej sp6l-
ki, ocenia szanse rozwoju Lyoness w
Polsce?

- Polska jest duzym rynkiem i nie-
konwencjonalna idea biznesowa stwo-
rzona przez Huberta Freidla - tworce
i pomystodawce Lyoness - doskonale
wpisuje sie w polskie realia. Pomyst
stworzenia wspélnoty zakupowej z
programem lojalnosciowym Lyoness
sprawdzil sie w praktyce w Europie,
stad przekonana jestem, ze polska
transformacja gospodarcza umozliwia

jego realizacje.

- Do czego sprowadza sie idea
Lyoness, ktéra z powodzeniem znaj-
duje coraz wiecej zwolennikéw. Ich
liczba zbliza sie do 2 000 000 klientow,
a w Polsce przekroczyla juz 30.000 ku-
pujacych.

- Lyoness to wielka spotecznos¢, kto-
ra faczy kupujacych i handlowcow réz-
nego rodzaju débr i ustug. Uczestnik
programu otrzymuje - za zakup roz-
nych towaréw, produktéw bez ktérych
w zasadzie nie moze sie w codziennym
zyciu obyé, ale i tych, ktére nazywamy
luksusowymi - odpowiednia kwote
gotowki na podstawie okreslonego sys-
temu naleznych gratyfikacji. Autoryzo-
wany Partner Handlowy Lyoness otrzy-
muje z kolei grono statych, wiernych
klientow, ktérzy dzieki uzyskiwanym
korzysciom z dokonywanych u nich
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zakupéw rozszerzaja sie¢ o nowych
uczestnikow programu dzieki zaletom
marketingu rekomendacyjnego. Po-
niewaz idea ta okazuje sie¢ wyjatkowo
atrakcyjna i dochodowa, przyciaga co-
raz to nowych uczestnikéw programu
i jest naturalnym narzedziem powiek-
szenia ich liczby. W planach rozwoju
korporacji przewiduje sie, ze do korica
roku 2012 okoto 5% ludnosci kazdego
kraju Europy bedzie korzysta¢ z ustug
Lyoness. Partnerzy handlowi chetnie
przylaczaja sie do Lyoness, poniewaz
za ustugi marketingowe, ktére oferuje
Lyoness ptaca dopiero po dokonaniu
transakcji przez klienta, czyli placa za
efekty i skuteczno$¢ dokonanej przez
nich sprzedazy.

- W czym tkwi sila tych logistycz-
nych programowych rozwiazan, kto-



re swa atrakcyjnoscia juz zdazyly na
dobre zadomowié¢ sie¢ w mentalnosci
klientéw koncernu z réznych czesci
Europy?

- Opieramy si¢ na zasadzie ,razem je-
stesmy silni” i ponad 19 000 aktualnych
partneréw handlowych potwierdza te
sile. Docelowo dazymy do tego, aby na-
sza spolecznos¢ uczestnikéw programu
lojalnosciowego przeorientowala sie z
systemu zakupéw dokonywanych za
pomoca oryginalnych bonéw towaro-
wych naszych Partneréw Handlowych,
na rejestracje transakcji zakupowych
poprzez karte Cashback Lyoness. Dzie-
ki temu chcemy ustabilizowaé pozycje
najsilniejszej karty lojalnosciowej w Eu-
ropie. Tym sposobem zostanie utworzo-
ny rozszerzajacy sie sieciowy program
spoleczny, ktory dzieki wsp6lnej sile za-
kupoéw zapewni uczestnikom specjalne
warunki platnosci, a punktom sprzeda-
zy szerokie, stabilne grono klientow.

Karta Cashback Lyoness jest narze-
dziem w programowym instrumenta-
rium koncernu, jakim jest sprawiedliwy
dla kazdego marketing rekomendacyj-
ny, ktéry wszystkim zainteresowanym,
umozliwia otrzymywanie wymiernych
korzysci dzigki zakupom wlasnym oraz
zakupom innych uczestnikéw progra-
mu. Ponad 350 pracownikéw Lyoness
Europe AG oraz jej dwudziestu czterech
spolek-corek na 3 kontynentach stanowi
silny zesp6t zorientowany na przysztosc,
efektywnie wspierajacy obecnie ponad
1,8 milionowa rzesze uczestnikéw pro-
gramu i ksztalcacy zainteresowanych za
posrednictwem szkoleri biznesowych,
prezentujac im ich mozliwosci w syste-
mie marketingu rekomendacyjnego.

- Dlaczego uwaza Pani, Zze Polska
jest idealnym krajem do wdrozenia
programu lojalnosciowego jakim jest
Lyoness?

- Polska to aktualnie jeden z niewielu
europejskich krajow, ktéry niemal bez
uszczerbku poradzit sobie z ogolno-
$wiatowym kryzysem. Polacy zawsze
postrzegani byli jako przedsigbiorczy i
doskonale radzacy sobie we wszelkich
sytuacjach kryzysowych. Uwazam, iz
nasza gospodarka, a przede wszystkim

Polacy potrzebuja wlasnie takiego pro-

gramu jak Lyoness. Programu lojalno-
Sciowego, ktory pozwala zaréwno na
oszczedzanie na codziennych zakupach,
jak i uzyskiwanie wymiernych korzysci
z rekomendowania Lyoness innym oso-
bom: Sita tkwi w stabilnym i trwalym
fundamencie - gospodarnosci uczestni-
kow programu.

- Czemu Lyoness jest firma innowa-
cyjno-przysziosciowa? Co sprawia, ze
Lyoness jest tak wyjatkowy?

- Lyoness to nie tylko firma - to nie-
znana do tej pory idea, ktéra przyciaga
nowych klientéw oraz partneréw han-
dlowych w wyjatkowo szybkim tempie.
Rozwéj Wspdlnoty Zakupowej Lyoness
oparty jest na ciagle udoskonalanej
umiejetnosci adaptacji do gwaltownie
zachodzacych zmian na rynkulokalnym
jak i globalnym. To nie tylko skuteczny
marketing i sprawne dziatanie - dzieki
pionierskim rozwigzaniom, niekonwen-
cjonalnemu podejsciu do napotykanych
probleméw, a takze bliskiej relacji z
uczestnikami programu, Lyoness jest w
stanie realizowa¢ wyznaczone cele stra-
tegiczne i oferowac produkty i ustugi na
miare potrzeb XXI wieku, a nawet wy-
przedzic je o krok.

Obecnie wdrazana jest rewolucyjna
metoda platnosci bezgotéwkowych w
ramach -Wspélnoty. Poprzez innowa=
cyjne podejscie do kwestii zaplaty za
ustugi czy towary nabyte przez klienta
u danego handlowca, kazda osoba po-
siadajgca Srodki na tzw. koncie zakupo-
wym Programu Lyoness, moze dokony-
wac spontanicznych zakupéw poprzez
w pelni bezpieczne i wygodne mobilne
bony. Klient na swoim smartfonie wy-
generowa¢ moze bon na wymagana
do oplacenia danego artykutu kwote i
natychmiast rozliczy¢ transakcje bezgo-
téwkowo.

Dzieki takiemu rozwigzaniu, a wiec
wykorzystaniu najnowszych technolo-
gii.i zapewnieniu pelnej swobody ku-
pujacym, handlowcy maja mozliwosé
pozyskania nowych klientéw i promoc;ji
swojego biznesu.

- W maju 2008 roku powstala Fun-
dacja Lyoness Child&Family Founda-
tion. Jej zasada przewodnia: ,Eduku-

jac - utrzymac zycie” pomaga ludziom
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odkryé¢ wiele mozliwosci w realizacji
zyciowych planéw.

- Kilka lat temu, podczas tworzenia
Lyoness, Hubert Freidl przyrzekt sobie,
ze sukcesy odnoszone w jego biznesie
beda wykorzystywane dla.dobra tych,
ktérzy czesto z powodu braku eduka-
Gji s3 pozbawieni szans na wdrozenie
swych marzen. Spoleczny program
lojalnosciowy Lyoness daje takie moz-
liwosci. Zalozenie instytucji charyta-
tywnej pozwala na realizacje takze jego
marzen o $wiecie sprawiedliwym dla
wszystkich. Obecnie fundacja uczest-
niczy w miedzynarodowej wspoétpracy
przy budowie schroniska dla sierot w
Tanzanii. W Hondurasie powstat pro-
gram edukacyjny, ktérego celem jest
budowa ,Lyoness Foundation School”
w Escueli. W Austrii wspieramy sanato-
rium dla 0s6b uposledzonych fizycznie,
a w Polsce w roku ubiegtym wspomo-
gliémy dzieci z trzech szkét podstawo-
wych z Bogatyni, ktére ucierpialy pod-
czas ubieglorocznej niszczacej powodzi.

- Wejscie spolki Lyoness do Polski
wiaze sie z duza promocja firmy w ra-
mach trwajacej kampanii reklamowej
w calej Europie.

- Nie od dzi$ wiadomo, ze reklama
jest dzwignig handlu, stad rézne jej
formy. Od jesieni 2008 r. kampania ta
przybiera rozmaite formy. Jednym z
nich s3 wydawane kwartalniki czaso-
pisma ,Cashback Lyoness Magazine”,
rzetelnie informujace o dziatalnosci fir-
my. Innym jest pojawienie sie Lyoness
w sportowym S$wiecie. Koncern dofa-
czyt do prestizowych sponsoréw golfa.
Korporacja po raz pierwszy zajela sie
ta modna galezig sportu za posred-
nictwem prezentacji Jurgena Maurera
»Lyoness Open”, w ramach Alps Tour
2008 w klubie golfowym Gut Freiberg.
Dzieki top-dotacji w kwocie 50 000 euro
na nagrode dla zwyciezcy, nadala temu
turniejowi nowy wymiar. Lyoness za-
czal sie pojawia¢ réwniez cyklicznie co
roku w Polsce na polu golfowym w Sie-
mianowicach Slaskich. W czerwcu tego
roku organizowali$my juz trzecig edycje
Lyoness Golf-Cup. Nie sposéb poming¢
réwniez naszego udzialu jako jednego

ze sponsoréw Mistrzostw Europy w
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Siatkéwce Kobiet, ktére odbywaly sie
w Polsce w 2009 roku.

- Jak podsumowalaby Pani i ocenila
dotychczasowa dzialalno$é Lyoness
na $wiecie i w Polsce?

- PrzeSwiadczenie, Ze stworzony
przez CEO Freidla system stuzy spo-
teczenistwu w szerokiej skali i umozli-
wia przy okazji dokonywanych zaku-
poéw generowanie profitéw, ktorych
nie osiggneliby w innych handlowych
transakcjach jest nie do przecenie-
nia. Dopiero jednak wprowadzenie
Lyoness na §wiatowy rynek, do krajow
biednych i bogatych bedzie catkowi-
tym spelnieniem marzeri zatozyciela,
ktére w pewien sposob wpisuja sie w
pojecie stuzenia ludziom. Biznes, ja-
kikolwiek by nie byt, dopiero wtedy
sprawia satysfakcje, gdy jest biznesem
o ,ludzkiej” twarzy, a o to wlasnie cho-
dzi w dziatalnosci korporagji Lyoness.
Czes¢ obrotu firmy przekazujemy au-
tomatycznie na fundacje Child&Fa-
mily, ktérej hastem przewodnim jest:
»Edukujac - utrzymaé zycie”. W ten
sposob, w réznych miejscach $wiata,
ludziom potrzebujacym dajemy szan-
se na lepsze zycie. Budujemy szkoly,

sierocinice, hospicja, wspieramy dzieci,

ktorych rodzice przebywaja w wiezie-
niach, rodziny biedne.

W Polsce biuro Lyoness Poland uru-
chomilismy w listopadzie 2008 r., a juz
obecnie wspodtpracujemy z blisko 400
handlowcami, ktérzy akceptuja nasze
karty cashback, z 11 partnerami, u kto-
rych zakupow dokonujemy poprzez
platnos¢ ich oryginalnymi bonami oraz
z 77 sklepami internetowymi. Wszystko
to dostepne jest zatem w ponad 2 500
punktach handlowych. Biorac pod uwa-
ge powyzsze dane, wida¢ nasza duza
dynamike rozwojowg, ktorej ukorono-
waniem bedzie pozyskanie do programu
co najmniej 10 000 sklepéw - partneréw
handlowych.

- Skad wywodzi sie nazwa Lyoness?

- Wiaze sie z celtyckimi opowiescia-
mi, ktérymi fascynowat sie w miodosci
zalozyciel Lyoness p. Freidl. Do dzisiaj
rybacy w Wielkiej Brytanii przysiegaja,
ze na otwartym morzu stycha¢ dzwieki
dzwonéw tajemniczego, wyjatkowo po-
teznego krélestwa Lyoness, ktore w V
wieku pochfonety morskie fale. Lyoness
sprzed wiekéw to by¢ moze tylko le-
genda, ale juz wspodlczesnie, biznesowe
~krélestwo” Lyoness to rzeczywistosc.

Korporacja, ktéra z dnia na dzier ro-
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$nie w sile i poszerza swe terytorium.
Juz w pierwszym roku (2003) istnienia,
przedsiebiorstwo Lyoness miato 7 600
Klientéw. Dzisiejszy koncern z gléwna
siedzibg w Szwajcarii dziala na 21 ryn-
kach europejskich takich jak: Polska,
Austria, Wegry, Stowacja, Czechy, Ru-
munia, Stowenia, Szwajcaria, Niemcy,
Bulgaria, Serbia, Grecja, Holandia, Bel-
gia, Francja, Wiochy, Wielka Brytania,
Turcja, Irlandia, Chorwacja, Macedonia.
Lyoness zagoscil rowniez na dwéch
innych kontynentach, ti. w Péinocnej
Ameryce - USA i Kanada, oraz Afryce
i na Bliskim Wschodzie - Zjednoczone
Emiraty Arabskie.

- Slyszalem, ze byla Pani réwniez
Prezesem w Stanach Zjednoczonych i
Kanadzie? Dlaczego Pani zrezygnowa-
1a z tej funkcji?

- Zatozytam i rozwinetam biuro krajo-
we tutaj - w Polsce. Znam takze pierw-
szych uczestnikow programu naszej
firmy. Moje serce nalezy do tego biura
i jego uczestnikow. To prawie jak moje
dziecko, widzi si¢ jak rosnie i nie chce sie
przegapi¢ pierwszego kroku, pierwsze-
go stowa. Tak samo byto ze mna, dlatego
gltéwny nacisk znéw klade na Polske.

- Dziekuje za rozmowe.
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- Czy Panu, podobnie jak zdecydo-
wanej wiekszosci samorzadowcow
w Polsce, sen z powiek powoli, ale
systematycznie spedza slynny juz
wzér Rostowskiego, czyli jeden z
efektow nowelizacji Ustawy o finan-
sach publicznych?

- To z pewnoscia trudny orzech do
zgryzienia. Niestety, kolejny raz rza-
dzi zasada, ze za klopoty wiekszych,
musza placié mniejsi. Przeciez nie
jest chyba dla nikogo tajemnica, ze
obecny rzad ma z finansami niezty
problem. Z jednej strony jesteSmy
wielkimi placem budowy przed Euro
2012, ale z drugiej musimy pamietac,
ze kryzys finansowy i wszystkie inne
zawirowania na Swiatowych gietdach
- chociazby ostatnie reakcje kursu
franka szwajcarskiego na opinie o
gospodarczej kondycji Portugalii, czy
Wrtoch - tak, czy inaczej wplywaja na
nasze panstwo. I budzet centralny ma
problem. Wtedy ceduje si¢ finansowe
obcigzenia na barki samorzadowcow,
ktérzy przeciez do tej pory nie byli
specjalnie przez wiladze centralne roz-
pieszczani.

- Ale z tymi finansami chyba nie
do konca jest tak zle, skoro Siemia-
nowice Slaskie w czerwcu zdecydo-
waly sie na wystartowanie z kampa-
nia promocyjna, za ktéra tez przeciez
trzeba bylo zaplaci¢...

- To kwestia dwéch réznych po-
dejsé. Jedni uwazajg, ze jak sytuacja
zaczyna by¢ nieciekawa, to nalezy to

przeczekad, bez nerwowych ruchéw.

Biernoscia niczego nie zmienimy

Rozmowa z Jackiem Guzym, prezydentem Siemianowic Slaskich

Inni z kolei twierdza, ze wlasnie wte-
dy trzeba by¢ aktywnym, zabiegac¢ o
nowych inwestoréw. Jestem zwolen-
nikiem tego drugiego rozwigzania.
Inna sprawa, ze przeciez promocja, to
dzisiaj kluczowe dziatanie. Kampania
,Siemianowice dobre, bo Slqskie” po-
kazuje walory naszego miasta. Poka-
zuje, ze tutaj mozna mieszkaé, uczy¢
sie, pracowac i ciekawie gospodaro-
waé swoim czasem wolnym. Oczywi-
Scie, ze takie dziatania generuja koszty.
Nam sie to jednak udato za relatywnie
male pieniadze, ktére pewnie w ta-
kich miastach jak Katowice, Krakéw,
Poznani, czy Wroclaw wzbudzilyby
jedynie udmiech pobtazania.

- Czy Pana zdaniem sytuacja finan-
sowa, tak centralna, jak i ta samorza-
dowa bedzie stalym punktem kam-
panii wyborczej?

- Mysle, ze w ogdle nie bedzie o tym
mowy. U nas od lat pokutujg kampa-
nie wyborcze grajace na emocjach, na
wzajemnym obrazaniu si¢, a nie na
merytorycznej dyskusji nad samymi
chociazby programami poszczegdl-
nych partii. Teraz moze by¢ jeszcze go-
rzej. Za Polakami bardzo trudny 2010
rok, czas w ktérym nie zabraklo cier-
pienia, tez i po prostu ludzkich trage-
dii. Bardzo niedobrze sie stanie, jezeli
te kwestie beda odgrywaty role oreza
w walce politycznej. Obawiam sie ta-
kiego obrotu sprawy. A to z pewnoscia
nikomu nic dobrego nie przyniesie.

- Nasze wewnetrzne spory wyply-
nely juz na wody Parlamentu Euro-
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Metropalia

pejskiego, gdzie chyba najczesciej

kldca sie polscy eurodeputowani. To
chyba nie do kofica dobry obraz kra-
ju, ktéry dopiero co rozpoczal swoja
prezydenture w Radzie Unii Euro-
pejskiej?

- Oceniajac  zachowanie naszych
eurodeputowanych w ogoéle nie pa-
trze na barwy polityczne. Ci ludzie
po prostu reprezentuja nasz kraj. I
chyba przynajmniej niektérzy z nich
nie zdaja sobie z tego sprawy. Prze-
noszenie do Brukseli naszych ktétni,
abstrahujac od oceny ich zasadnosci,
tylko nas dezawuuje na miedzyna-
rodowej arenie. Mam wrazenie, ze
niektérzy eurodeputowani nie sa
parlamentarzystami z Polski, tylko
wiernymi zolnierzami danej par-
tii. To smutne, bo przeciez w takim

przypadku szansa na merytoryczne

Silesia-
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rozmowy znowu spada prawie do
zera.

- By¢é moze na ich miejscu robil-
by Pan podobnie; wszak punkt wi-
dzenia zmienia si¢ w zaleznosci od
punktu siedzenia...

- Przez kilkanascie lat pracy w sa-
morzadzie, od poczatku bezpartyjny,
udowodnitem juz nie raz, ze dla mnie
stanowisko prezydenta, czy tezradne-
go to nie asumpt do dzierzenia w reku
wladzy. Wrecz odwrotnie. To stuzba

tak na rzecz miasta, jak i jego miesz-

Dla biznesu

kancow. Stad tez nigdy nie chciatem
naleze¢ do zadnej partii politycznej.
Wiedzialem, ze predzej czy podzniej
musiatbym poddac sie partyjnej dys-
cyplinie, gdzie znowu na pierwszym
miejscu stawiany bylby cel stricte po-
lityczny. To nie dla mnie.

- Chyba jednak jest Pan marzycie-
lem wierzac, ze merytoryka zwycie-
zy kiedy$ partyjny byt. Zwlaszcza w
kraju nad Wisla...

- Nawet jesli jest to marzenie, i na-

wet jezeli wielu uwaza, ze zupelnie

Powstaje specjalny park

Zgodnie z zapowiedziami rozpo-
czela sie inwestycja dotyczaca budo-
wy parku biznesu w Michatkowicach.
Wczesniej Jacek Guzy, prezydent Sie-
mianowic Slaskich, podpisal stosow-
ne porozumienie z przedstawicielami
firmy KPE Metropolis. Wedle szacun-
kéw, aitez na podstawie danych z ist-
niejacych juz takich parkéw, na pierw-
sze efekty bedziemy musieli poczekac
2-3 lata.

Park biznesowy to nic innego, jak
specjalna strefa (o powierzchni do 30
hektaréw), do ktérej podmiot wiodg-
cy inwestycji (KPE Metropolis) be-
dzie zapraszaé¢ inwestoréw. Dosko-
nale wiedza jak to efektywnie robic.
Wszak za KPE Metropolis stoi m.in.
Reinhold Center Katowice, czy Sy-
nergy Park.

- Z powodzeniem podobne zadanie zre-
alizowalismy juz w Gierattowicach koto
Gliwic, chodzi o projekt Synergy Park.
Dzisiaj dziata tam dziewieciu inwestorow.

Siemianowice Slgskie lezq zdecydowanie

bardziej w sercu catej Aglomeracji, wigc
spodziewamy sie, Ze tutaj tym bardziej
takie rozwigzanie przyniesie spodziewane
efekty - przekonuje Marek Wollnik,
prezes zarzadu KPE Metropolis.

Zanim jednak do tego dojdzie trzeba
potencjalnym, przysztym inwestorom
stworzy¢ odpowiednie warunki.

- Do kotica pazdziernika powinien byc¢
gotowy projekt budowlany drogi dojaz-
dowej do przyszlego Parku Biznesu. To
sie wigze miedzy innymi z koniecznoscig
wykupu poszczegélnych dziatek. W po-
dobnym kierunku idq dziatania KPE Me-

tropils wzgledem Agencji Nieruchomosci

nierealne, to warto takie marzenia
mie¢. Nie wolno nam odwracaé sie
od zycia politycznego tylko dlate-
go, ze ono nam sie w takiej a takiej
formie nie podoba. Nasza biernos¢
z pewnoscig tego nie zmieni. Ale to
juz kolejna kwestia: pewnej otwarto-
Sci spotecznej Polakéw, ktérej chyba
ciggle sie uczymy. Uparcie wierze, ze
zmiany na lepsze sa mozliwe. Trze-
ba tylko konkretnych, nieosamotnio-
nych dziatan.

Rozmawial: Michat Tabaka

Rolnych. Najwazniejsze, ze wszystko
przebiega zgodnie z planem - méwi Da-
riusz Bochenek, pierwszy zastepca
prezydenta Siemianowic S.

- Jestesmy na poczqtku drogi, podobnie
jak w przypadku wielu innych inwestycji.
Jestem przekonany, ze powstanie u nas Par-
ku Biznesowego bedzie kolejnym elementem
wptywajgcym na rozwdj naszego miasta.
Przeciez pojawienie si¢ u nas nowych inwe-
storow to z jednej strony dodatkowe wply-
wy do miejskiej kasy, chociazby z tytutu sa-
mych podatkéw, a z drugiej bardzo powazna
szansa na stworzenie nowych miejsc pracy
- twierdzi Jacek Guzy.

Park biznesowy bedzie oferowat dla
inwestoréw stosowny dojazd i pelna
infrastrukture. - U nas inwestor wszyst-
ko ma podane na tacy. Oferujemy tereny
bez niespodzianek - zapewnia Marek
Wollnik. - Pamigtajmy, ze tak naprawde
jednym z gtownych beneficjentéw catego
przedsigwzigcia jest miasto. To

przeciez oznacza wielomilionowe
wplywy do gminnej kasy, cho-
ciazby z tytutu podatku CIT, czy
podatku od gruntu. Szacujemy, ze
w Gierattowicach to ok. 8 min zt
w skali roku.

- Ta inwestycja jest bezsprzecz-

nie dla nas jedng z prioryteto-

wych. Jestesmy przekonani, Ze
dzieki naszym staraniom czeka
nas niebawem swoiste poruszenie
gospodarcze - uwaza Dariusz
Bochenek.

(mit)




Kulturalnie i biznesowo

Fitzner zaprasza

Wille Fiztnera, jedna z architektonicznych perelek Siemianowic Sla-

skich, wybudowano w 1859 r. Po latach $wietnosci w konicu nie byto
pomystu na zagospodarowanie tego wyjatkowego obiektu. Podczas
swojej pierwszej kadencji (2006-2010) prezydent Jacek Guzy postanowit
to zmienic.

Na modernizacje Willi Fitznera wydano z miejskiej kasy ok. 5 mIn zi.
Czy byly to zasadnie wydane pienigdze? Wystarczy odwiedzi¢ dzisiaj
budynek przy ul. 27 Stycznia 3 i samemu si¢ przekonac. Watpliwosci
prysna po pierwszych krokach.

W ramach przeprowadzonych tutaj prac wykonano m.in. wymiane
sieci wodno-kanalizacyjnej i elektrycznej, stolarki okiennej i drzwiowej,
stropu - ktéry jednocze$nie wzmocniono, dbajac o wszelkie zalecenia
zgodne z przepisami przeciwpozarowymi. Wszystko rzecz jasna pod
bacznym okiem konserwatora zabytkéw.

- Z jednej strony staralismy sie tchngé w Wille nowe Zycie, a z drugiej cheie-
lismy po prostu przywrécic jej dawny blask, dbajgc w szczegdtach o jak naj-
wierniejszq rekonstrukcje - ttumaczy Irena Chlebik, naczelnik wydziatu
gospodarki lokalowej.

- Bez wqtpienia teraz mamy kolejny obiekt w mieécie, z ktérego mozemy byc¢
dummni. Jest to idealne miejsce do organizowania koncertéw muzycznych, ale
tez seminariow biznesowych, konferencji. Zresztq ostatnie miesigce to wiasnie
udowadniajg - nie ma cienia watpliwosci Jacek Guzy, prezydent Siemia-
nowic SL.

Slaskie Promnice - jak powoli mowi sie o Wilii - ciesza sie coraz wiek-
sza popularnoscia. Swoj koncert miata tutaj m.in. Edyta Geppert, czy Andrzej Sikorowski wraz z cérka Maja. Tutaj takze zorganizowano czes¢
uroczystosci upamietniajacych 90. rocznice I Powstania Slaskiego, czy konferencje z udzialem przedstawicieli éwiata polityki i biznesu na te-

mat mozliwosci oraz zagrozen zwigzanych z polska prezydencja w Radzie Unii Europejskiej. (mit)

Tour de Pologne, gdy finiszowal najszyb-

ciej z grupy i ostatecznie zajal tu trzecie

Gwiazdy wracity do Siemianowic

miejsce, za Simonem Geschke i Sebastia-

Juz 31 lipca br. rozpoczat sie 68. Tour
de Pologne UCI Word Tour, najbardziej
prestizowa impreza kolarska w naszym
kraju. Po raz drugi z rzedu §wiatowq elite
kolarska zobaczyliémy w Siemianowicach
Slaskich. Peleton, pokonujac 2 sierpnia
trase III etapu wyscigu, przejezdzatl ulica-
mi: Krupanka, Wroctawska, Tarnogorska,
Koscielng, Orzeszkowej, Michatkowicka,
Swierczewskiego, Staszica, Waryriskiego,
Kapicy, Niepodlegtosci i Wréblewskiego,
i podobnie jak w ubiegtym roku na skrzy-
zowaniach ulic Swierczewskiego i Jana
Pawtla Il zawodnicy powalcza o punkty na
Lotnej Premii.

Udziat w 68. edycji Touru bierze 18 naj-
lepszych zawodowych ekip kolarskich.

Cztery kolejne zespoly, w tym reprezenta-

cja Polski, otrzymaly ,dzikie karty”. W

gronie zawodnikéw, ktérych kibice na
zywo mogli podziwia¢ w_Siemianowi-
cach warto wymienic takie znakomitosci
jak: Vincenzo Nibali (Liquigas Cannon-
dale - zwyciezca Vuelta Espana (2010),
trzeci zawodnik Giro d'ltalia (2011)),
Tom Boonen (Quick Step -mistrz $wiata
ze startu wspolnego (2005), zwyciezca
kilku etapéw Tour de France), czy tez
specjalizujacy sie w wygrywaniu etapéw
na finiszu, Andre Greipel (Omega Phar-
ma - Lotto - wygral X etap tegorocznego
Tour de France pokonujac na ostatnich
metrach samego Marka Cavendisha).
Warto przypomnieé, ze Greipel po-
kazat sie z bardzo dobrej strony na sie-

mianowickiej Lotnej Premii podczas 67.

nem Rosseler, ktérzy wczesniej zainicjo-
wali ucieczke z peletonu.

(son)




Rekreacja

Ustlysz trzepotanie
siemianowickiej Rzesy

Od kilku tygodni jestesmy $wiadkami spolecznego fenome-
nu. Ot6z na bijacym rekordy popularnosci portalu Facebook,
staw Rzesa ma juz ponad 530 znajomych. Co ciekawe: zalozenie
konta i w ten sposéb promowanie tego niezwyktego miejsca, to
inicjatywa jak najbardziej oddolna, ze strony ludzi, ktérzy sie
w Rzesie po prostu zakochali. Trudno im sie dziwié.

Jeszcze kilka lat temu nie brakowato drwiacych z hasta ,Sie-
mianowice Slaskie -miasto zieleni”. Chociaz juz wtedy nie bra-
kowato argumentéw stojacych po stronie takiego sformutowa-
nia. Z jednej strony wszak serce aglomeracji Silesia, a z drugiej
Bazantarnia, malowniczo potozone: strzelnica i pole golfowe, i
inne ciekawe miejsca.

Szczegodlna dbatosé o tereny zielone oraz dzialania proeko-

logiczne zostaly zapisane w Strategicznych Celach Kadencji
2006-2010, z perspektywami do roku 2014. Wéréd wymienionych tutaj zadan jednym z gtéwnych byla modernizacja stawu
Rzesa, sgsiadujacego ze strzelnica mysliwska.

Zakres zakonczonych juz prac (ich koszt to ok. 1,5 mIn zl) byt ogromny. M.in. wyréwnano poziom grobli, wzmocniono
osuwajace sie skarpy, zabezpieczono stanowiska geologiczne siatka, istniejgce schody zamieniono na takie z ptyt kamien-
nych, wyremontowano pobliski parking, wybudowano przepusty wraz z zasuwg regulacyjng, oczyszczono i poddano re-
nowacji fragment tunelu po kolejce waskotorowej. Projekt budowlany zakladat jeszcze budowe drogi dojazdowej - wraz
z miejscami postojowymi dla 0séb niepelnosprawnych, budowe drég pieszych oraz elementy matej architektury (fawki,
kosze na $mieci).

- Wprowadzone zmiany nie powodujq istotnych i niekorzystnych zmian zwigzanych z oddziatywaniem inwestycji na Srodowisko -
twierdzi Witold Dulak, naczelnik wydziatu ochrony srodowiska - koordynujacego cale przedsiewziecie.

Osiaggniety w ten sposob efekt zapiera dech w piersiach. Kilka tygodni temu Rzese odwiedzili przedstawiciele ekipy fil-
mowej realizujacej w Siemianowicach Slaskich zdjecia do filmu , Piata pora roku” w rezyserii Jerzego Domaradzkiego.

- Trudno uwierzyé, ze kilka minut spacerem od scistego centrum miasta, ze ciggle sie jest na Gérnym Slasku. Niewiarygodne miejsce
- moéwili.

Podobne zdanie majg sami siemianowiczanie, ktérzy coraz chetniej przychodza na Rzese, zeby pospacerowaé, odpoczad,
zjes¢ cos z grilla (przygotowane sg stosowne stanowiska), poopalac sie, czy... skorzysta¢ z darmowego Internetu.

- Na Rzgsie jest obecnie mozliwosé korzystania z tamtejszego hot-spota — potwierdza Witold Dulak.

- Super miejsce! Wystarczy wsigs¢ na rower, albo zdecydowac sie na kilkuminutowy spacer i cztowiek jest w zupetnie innym miejscu

- méwi Anna Limanek, ktéra przyznaje, ze
Rzesa to teraz jej ulubione miejsce do spe-
dzania wolnego czasu.

Modernizacja stawu okazata sie ko-
lejnym dowodem, ze najlepiej stworzyé
mozliwosci, a ludzie juz zadbaja o to, by
miejsce zylo kazdego dnia. Siemianowicka
Rzesa ma juz kilkaset znajomych na Face-
booku. Tutaj wlasnie ludzie zwotuja sie
na imprezy, czy wspélne biesiadowanie.
A skoro letnia aura bywa ostatnio dosy¢
przyjazna, to oczywistym wyborem w ta-
kich przypadkach jest wlasnie staw Rzesa.
Nie wierzysz? Sprawdz sam!

Michat Tabaka
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Jego wielowatkowa historia zawodowa
w roli prowadzacego — konferansjera - pre-
zentera rozpoczela sie w czestochowskim ra-
diu Marconi. Potem pojawila sie mozliwos¢
wspotpracy z oddziatem RMF FM w Czesto-
chowie. Jednak ta wspotpraca — jak mowi
sam Bieleninik z pewnga niesmiatoscia - byla
nie do konca legalna... Oddziat czestochowski
nie otrzymat bowiem koncesji na dziatalno$c
radiowa.

Z czasem lokalna rozgto$nie zamienit na te
o ogolnopolskim zasiegu — w radiu ZET przez
wiele lat prowadzit wiasna audycje. Watkiem,
ktory naturalnie wplott sie w jego historie za-
wodowa, byt takze zwigzany z telewizja. Oka-
zalo sie, ze nie tylko dzieki swojemu gtosowi,
ale takze wizerunkowi moze osiagac sukcesy
w zawodzie. W ten sposob rozpoczat prace
w Telewizji Polskiej i TVN. Co wiecej, stat sie
rowniez ikong jednego z programow komer-
cyjnej stacji. Dzi$§ chyba nikt nie wyobraza
sobie programu ,Sitacze” bez Bieleninika.

Jednak prezenter nie pozwolit sie zaszu-
fladkowa¢ w roli prowadzacego program
o sportowcach... Otoczenie silnych mezczyzn
po pewnym czasie zamienit na studio, w kto-
rym prowadzit teleturnieje. ,,Graj o raj”, ,Tele
gra”, ,Trele morele” czy ,No to gramy” — oka-
zaly sie kolejnym waznym etapem jego histo-
rii zawodowej. W 2009 roku zdecydowat sie
takze na prowadzenie programu ,Projekt pla-
Zza"”, ktéry promowat polskie wybrzeze. Obec-
nie wspotpracuje z TVN Turbo, gdzie najpierw
prowadzit , Szkote Auto”, a teraz program ,Jak
to ruszyc¢?”. Bieleninikowi udaje sie rowniez
znalez¢ czas na bezinteresowng pomoc wsze-
dzie tam, gdzie jest to tylko mozliwe. Chetnie
angazuje sie w organizowany przez Polskie
Towarzystwo na Rzecz Oséb z Uposledzeniem
Umystowym bal charytatywny.

Doswiadczenie zawodowe prezentera to
wielowatkowa historia, ktéra nadal sie to-
czy... Historia, ktora jest takze dowodem na
to, jak taczy¢ poczucie humoru z elementa-
mi ironii, sporadycznym sarkazmem, postu-
gujac sie oryginalng barwa gtosu, elokwen-
cja i intrygujacymi dygresjami. Wszystko to
Ireneusz Bieleninik taczy, podejmujac réozne
przedsiewziecia, spotykajac sie z rozmaitg
publicznoscia i za kazdym razem ma poczu-
cie, ze jest ,szczesciarzem, bo moze robic to,
co naprawde lubi”.

S ILESIA BUSINESS&LIFE
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- Mimo, ze bardzo Pan lubi swoja
prace, to dzi$ na turnieju golfowym
jest Pan prywatnie...

-Powiem szczerze, ze gdy mowitem
swojej rodzinie, ze jade do Siemiano-
wic Slaskich na turniej golfowy, wszy-
scy byli przekonani, ze to w celach
zawodowych. Jednak moéc uczest-
niczyé w takiej imprezie prywatnie,
a nie w roli prowadzacego jest dla
mnie duza przyjemnoscig. Uwielbiam
swojq prace, ale cenie tez bardzo tak
komfortowe momenty, jak wlasnie
ten teraz. Poza tym to dobra okazja
do obserwagji tego, jak takie imprezy
organizuje sie i prowadzi. To jest cen-
na wiedza, ktéra moge wykorzystac
W przysziodci. Zdarza sie przeciez,
ze potencjalni organizatorzy réznych
przedsiewzie¢ dzwonig do mnie i py-
taja o rady w kwestii ich przygotowa-
nia i prowadzenia. Jesli teraz kto$ do
mnie zadzwoni i zapyta o to, jak naj-
lepiej zorganizowaé turniej golfowy,

chyba bede w stanie mu cos doradzic.

- A co moze Pan doradzié, gdy ktos
chcialby ,zahipnotyzowac” publicz-
no$é? Te technike opanowal Pan
przeciez juz dawno.

- Opanowatem lub nie, ale ciggle
nad nig pracuje (Smiech). Jednak to,
co z dzisiejszego punktu widzenia
pomaga mi najbardziej w kontakcie
z publicznoécia, to moéj glos. Jest on na
tyle mocny i donosny, ze potrafi zain-

teresowac odbiorcow.

- Po pierwsze glos, ktory trafia do
publicznosci... Ale co jeszcze, bo nie
wierze, ze tak doswiadczony ,hipno-
tyzer” posiada tylko to jedno narze-
dzie zawodowe.

- Faktycznie glos stanowi jeden z ele-
mentéw, dzieki ktérym docieram do
widowni. Innym tego przyktadem jest
zabieg, w ktérym nie méwie wprost
i bezposrednio do publicznosci, czego
od niej oczekuje lub co chce jej przeka-
zaé. To nic innego jak tzw. nabieranie
czy podpuszczanie, ktére doskonale
buduje napiecie i emocje. W rezultacie
omijania bezposrednich sformulowan

dochodzi do punktu kulminacyjnego,

w ktérym wreszcie pada wyczekiwa-

ny przekaz.

- A gdy punkt kulminacyjny jest
niezrozumialy dla odbiorcow...

- Nie zawsze publika reaguje na moje
sugestie tak, jak tego oczekuje. Nato-
miast nawet na takie sytuacje jestem
przygotowany. Zwykle, gdy miedzy
mng a widownig brak nici porozumie-
nia, stwierdzam z u$émiechem na twa-
rzy, ze chyba nie wszystko sie udato.
Potem proponuje, ze zaczne od poczat-

ku i ponownie wychodze na scene...

- Zdarza sie takze, ze to nie prowa-
dzacy zawinil, ale gwiazda, ktora sie
zapowiada, nie cieszy sie aprobata
widowni. Negatywne emocje publicz-
noéci w pierwszej kolejnosci trafiaja
w prowadzacego...

-Imprezaimprezie nieréwnaiwszyst-
ko zalezy zaréwno od publicznosci, jak
i gwiazd, ktére maja wystapic¢. Staram
sie te dwa Swiaty w jaki$ sposob pota-
czy¢, ale nie zawsze jest to fatwe. Czesto
na widowni siedza nie tylko fani dane-
go artysty, ale takze ludzie obojetni na
jego talent. Usiluje wtedy w ciekawy
i intrygujacy sposéb przyblizy¢ syl-
wetke artysty. Tym samym by¢ moze
zainteresowaé nim ludzi, ktérzy go nie
znaja. W wolnych chwilach czytam r6z-
ne informacje na temat oséb, ktére bede
zapowiadat. Czesto udaje mi sie natrafi¢
na tzw. smaczki, czyli nietypowe tresci
zwigzane z zyciem czy kariera danego
artysty. Oczywiscie zawsze trzeba tez
pamietac o tym, by swoja rolg nie zdo-

minowaé gwiazdy.

- Wspomnial Pan o poszukiwaniu
tzw. smaczkéw. A jak wyglada cale
przygotowanie do poprowadzenia im-
prezy?

- W duzej mierze zalezy ono od cha-
rakteru imprezy. Jesli czeka mnie pro-
wadzenie imprezy, w trakcie ktérej
musze glebiej wnika¢ w dany temat
i poruszac sie w nim swobodnie - wte-
dy zawsze przygotowuje sie kilka dni
wczesdniej. Najczesciej siegam do In-
ternetu i wyszukuje jak najwiecej tre-

Sci na konkretny temat. Kiedy$ przed

SILESIA BUSINESS&LIFE

prowadzeniem jednej z imprez, z tygo-
dniowym wyprzedzeniem znalazlem
i wydrukowalem wszystkie wazne in-
formacje z nig zwigzane. Potem wozi-
tem te materiaty w samochodzie. Dzieki
temu w czasie czekania na czerwonym
swietle lub w korkach mogtem stale sie-

gac do swoich notatek.

- Chcial Pan by¢ po prostu znawca
tej dziedziny...

- Zgadza si¢. Uznatem, ze prowadze-
nie tej akurat imprezy wymaga posiada-
nia wiedzy w glowie, a nie na papierze.
Tuz przed wyjéciem na scene, ostatni
raz przejrzalem notatki, z ktérymi ob-
cowalem przez caly tydzien. Kiedy po-
jawitem sie przed publicznoscig chyba
rzeczywiscie sprawialem wrazenie eks-
perta - zwlaszcza, ze tematyka imprezy
nawigzywala do historii. Pamietam, Ze
operowalem wtedy swobodnie réz-
nymi datami i faktami historycznymi,
ktore dotyczyly olsztynskiego zamku.
Pewnie bylo to zaskoczenie dla duzej
czesci publicznosci, ktéra kojarzy mnie
gléwnie z dowcipem i lekkoscia jezyka

oraz tresci. Tym razem bylo inaczej.

- W swojej pracy ceni Pan sobie naj-
bardzie;j...

- Najbardziej cenie kontakt z publicz-
noscig. Najlepiej wida¢ to na przykia-
dzie prowadzenia imprezy na wielkiej
hali. Wtedy, gdy krzykne jakies$ stowa,
ogromna widownia reaguje na nie na-
tychmiastowo, jednorodnie, gtosno
i entuzjastycznie. Ta interakcja prowa-
dzacy - publicznos¢ fascynuje mnie
najbardziej. Jesli nie ma cho¢ namiastki
takiego dialogu, to jest jasne, ze co$ nie
do korca sie udato. Do dzi$§ wspomi-
nam pewng historie, ktéra miata miej-
sce w trakcie jednego z programéw
»Silacze”. Na scenie pojawil sie nielu-
biany prezydent miasta, ktory usitowat
osiggnaé ni¢ porozumienia i interak-
Gji z publika. Niestety, na zawolanie
prezydenta pt. ,Tak sie bawi, tak sie
bawi....” - gdzie miala pas¢ nazwa mia-
sta, w ktérym odbywala sie impreza -
odpowiedzialo moze dwadziescia osob.
Po tej reakeji postanowilem zagrac va-
bank...
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- Stawka byla wysoka...

- Wysoka, bo to w koricu prezy-
dent miasta... Natomiast wiedzialem,
ze jesli uzyje takich stéw, o ktoérych
wtedy myslalem, to osiggne zamie-
rzony efekt. Przejatem mikrofon z rak
prezydenta i powiedzialem: ,Panie
prezydencie do takich rzeczy trzeba
mieé¢ autorytet”. To nie byt koniec
mojej zagrywki, bo po chwili spro-
wokowalem publicznos¢ stowami:
, Tak sie bawi, tak si¢ bawi...” ... i na-
tychmiastowo padta donosna i pelna
euforii odpowiedZz w postaci dziesie-
ciotysiecznego glosu. Publika reaguje
zwykle na postacie barwne, oryginal-
ne i odwazne. Sadze, ze jakikolwiek

z tych elementéw powinien miescié

sie w osobowosci lub charakterze

kazdego prowadzacego.

- Degradacja fasadowegpo, ale jednak
oficjalnie istniejacego autorytetu wy-
magala odwagi. Tej odwadze towarzy-
szyl wtedy takze stres? A moze w Pana
doswiadczeniu zawodowym nie ma
juz takiego sformulowania?

- Stres pojawia sie przed wyzwa-
niami w postaci imprez, na ktérych
musze powiedzie¢ duza ilos¢ tekstu,
czesto nasaczonego wieloma faktami.
Co wiecej, charakter tej imprezy nie
pozwala nawet na sporadyczne zer-
kanie w kartke. W takich przypadkach
rzeczywiscie znacznie bardziej potra-

fie wyrezyserowad, zaplanowac¢ swoja
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role na scenie. Jednak nigdy w pelni
nie da sie trzymac wczeéniej ustalo-
nego scenariusza. Niejednokrotnie
organizatorzy réznych przedsiewziec
usiluja narzuci¢ restrykcyjny obowig-
zek odzwierciedlania kazdej minuty
scenariusza na scenie. Nie jest on jed-
nak mozliwy, bo prowadzenie imprez,
to, owszem, uprzednie przygotowanie
zarysu wydarzen, ale takze duza doza
improwizacji. Bycie prowadzacym
czesto wymaga naglych reakcji czy
tez umiejetnosci balansowania miedzy
zartem a powaga. Poza tym warto pa-
mietad, Ze scenariusz zna tylko organi-
zator i prowadzacy - publika zwykle
nie orientuje si¢ w jego zmianach czy

btedach.
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- Mozna sadzié, ze udreka kazdego
prowadzacego jest nie kto inny, jak
sam organizator...

- Na pewno pewna udreka sa méwiac
bardziej zargonowym jezykiem ,panie
kadrowe”. Wprowadzaja atmosfere
niepotrzebnego napiecia. Zdarza sie, ze
juz na wstepie otrzymuje enigmatycz-
ne wskazéwki od agencji, ktéra mnie
zatrudnia odnosnie konkretnej ,pani
z kadry”... Te sugestie zwykle brzmia
nastepujaco: ,Irek na te pania to lepiej

uwazaj, po prostu réb swoje”.

- Na poczatku swojej drogi zawodo-
wej robil Pan co$ innego niz obecnie.
Wtedy ,robil Pan swoje” i pracowal

w radiu.

- Odkad pamietam, radio mnie fascy-
nowato. Do tego dochodzit fakt bycia
egocentrykiem. Nie ukrywam, ze za-
wsze lubitem zartowac i tworzy¢ odpo-
wiedni klimat wokot siebie. W szkole
pojawialem sie na akademiach, bratem
udzial w przedstawieniach teatralnych.
Na poczatku w swoich zalozeniach
mialem by¢ aktorem. Potem rzeczy-
wistod¢é troche to zweryfikowata, ale
dzi$ doceniam ten, a nie inny bieg wy-
darzen w moim zyciu. Kiedy pojawila
sie szansa pracy w radiu, to po prostu
wykorzystujac swoje umiejetnosci, zwy-
czajnie z niej skorzystalem. Wracajac do
egocentryzmu, to dzieki niemu dzi$ na-
wet prywatnie lubie nietypowe publicz-

ne zagrywki. Ostatnio bylem na $lubie
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kolegi i postanowilem napisac ,Ode do
pana miodego” - w sumie piec¢dziesiagt
zwrotek tekstu. Napisatem ja, cho¢ wca-

le nie musialem tego robic...

- Wr6émy jeszcze na chwile do radia.
Woli Pan bardziej kameralne audycje
czy popularne bycie na fali?

- Podoba mi sie radio w stylu ,,Zapra-
szamy do Tréjki”. Wtedy dzwonia stu-
chacze, porusza sie jakis ciekawy temat
i nastepuje wymiana zdan. Takie war-
tosci prébowalem ,przemyci¢” do au-
dycji, ktéra prowadzitem w radiu ZET.
Czasem rzucatem jaki$ temat w eter,
czekalem na szybkie reakcje stuchaczy
i natychmiastowo rozpowszechnialem

je na antenie. To, co mogto pas¢ z ust
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stuchacza bylo nieprzewidywalne -
mogla to by¢ pomytka lub kontrower-
syjna wypowiedz. Musialem by¢ wte-
dy w gotowosci na kazda mozliwosc.
Jednak zazwyczaj udawalo si¢ pewne
zaskakujace telefony obrécié w zart
lub zneutralizowa¢ ich negatywny wy-
dzwiek.

- Na fali nie zawsze byl Pan ,legal-
nie”...

- Wnioskuje, ze ma Pani na mysli
moje doswiadczenia zawodowe w cze-

stochowskim oddziale radia RMF FM...

- Nie myli sie Pan...

- Trafilem do czestochowskiego od-
dzialu i po prostu zaczalem tam robic¢
to, co mnie fascynowato. Pracowali§my
na sprzecie z oddziatu krakowskiego
i logowalismy materialy dziennikarskie
pod ich szyldem. Oddziat w Czestocho-

wie nie otrzymal wtedy koncesji na roz-

powszechnianie, a nas rozrywata chec¢

do pracy...

- A magia radia?

- To zawsze jakas forma niewiadomej.
Nie wiemy, kto jest po drugiej stronie
i wyobrazamy sobie jaka$ sylwetke
cztowieka. Radio bez watpienia rozbu-
dza nasza wyobraznie. Styszymy pew-
ne dZwieki i na tej podstawie tworzymy
sobie obraz stuchacza czy rozmoéwecy.
Czasem, gdy przychodzi nam poznaé
tego czlowieka bezposrednio okazuje
sie, Ze jego rzeczywisty wizerunek nas

rozczarowuje...

- Radio Pana czyms$ rozczarowalo?
Bo poéiniej swoja kariere skierowat
Pan w strone telewizji...

- Zaczne od potocznego stwierdze-
nia: ,W radiu jest fajnie, ale w telewi-
zji jeszcze fajniej”. Funkcjonowanie na

wizji gwarantuje popularnoé¢ i rozpo-
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znawalnoéé. Zycie po prostu staje sie

przyjemniejsze na wiele sposobéw.
Przygoda z telewizjg zaczela sie dosy¢
nietypowo. Kiedy$ zostatem popro-
szony o uczestnictwo w finale Wiel-
kiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy.
W chwili przekraczania progu studia
telewizyjnego zapytalem Jurka Owsia-
ka o to, co mam dokladnie robi¢. On
entuzjastycznie odpowiedzial, ze mam
sie bawic i skaka¢ wraz z poprzebiera-
nymi za Indian uczestnikami. Szybko
zorientowatem sie, ze nie czuje sie do-
brze w nowej roli... Nagle dostrzeglem
w studio Agate Mlynarska, postanowi-
tem porzucié¢ , skakanie” i z nig poroz-
mawiaé. Poprosita mnie bym przepro-
wadzil z nig licytacje zdje¢ aktoréw.
Miatem poméc tylko przy jednej licyta-
cji, ale w koricu na prosbe producentki
zostalem do ostatniej. Potem co roku
prowadzitem te licytacje w towarzy-
stwie innych osob, az finalnie Jurek
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Owsiak mianowal mnie ,samotnym

prowadzacym”.

- Jest Pan takze utozsamiany z pew-
nym programem, w ktérym pojawial
sie Pan w towarzystwie roslych mez-
czyzn...

- Rzeczywiscie pewnego dnia za-
dzwonit do mnie dyrektor programowy
TVN Edward Miszczak i zaproponowat
wspolprace w ramach programu ,Sita-
cze”. Poczatkowo odmoéwiltem z racji
swoich wczesniejszych zobowigzan,
jednak kiedy je sfinalizowatem, propo-
zycja zostala ponowiona. Problemem
- jak mi sie na poczatku wydalo - mo-
gla by¢ moja niepetna dyspozycyjnosc.
Zdarzyta sie sytuacja, ze odcinek ,Sita-
czy” ijedno z moich innych zobowigzan
zawodowych, odbywaly sie dziern po
dniu w r6znych miastach. Z tego wzgle-
du kiedy$ nie mialem szans polaczy¢
obu tych rzeczy. Kiedy ttumaczytem
Edwardowi Miszczakowi, ze nie dotre
na zdjecia do kolejnego odcinka, zapy-
tal mnie tylko o ktdrej koricze prace. Od-
powiedzialem, Ze 0 12. Na co stwierdzil,
ze punkt 12 pod moim hotelem bedzie
czekaé taksowka, ktéra dostarczy mnie
na plan programu. I juz wiecej takich

probleméw nie bylo...

- Z jednej strony wizytéwka pro-
gramu o sportowcach, z drugiej twarz
Olsztyna...

- Mieszkam w Olsztynie koto Czesto-
chowy i prowadze aktywny tryb zycia.
To chyba dwa gléwne powody, dla kt6-
rych moglem swoja osobg reklamowac
moja wies. Gmina Olsztyn otrzymata
dofinansowanie na wielki projekt z Unii
Europejskiej zwigzany z promocja nor-
dic walkingu. W ramach tej kampanii
nagrano filmik oraz spoty reklamowe
z moim udzialem. Wszystko to oczywi-
Scie nie wigzalo sie z jakimkolwiek wy-
nagrodzeniem. Dla mnie byl to wrecz
obowigzek - pomodc miejscowosci,
w ktorej mieszkam. Chyba nie potrafie
stac¢ obojetnie obok sytuacji, w ktérych
moge zaoferowaé¢ pomoc w jakiejkol-
wiek formie. Dlatego tez, gdy dzwoni
do mnie kto§ z pytaniem o pojawienie

sie na imprezie charytatywnej, to jedyna
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karta przetargowa jest znalezienie ter-
minu, ktdry jest jeszcze wolny w moim

kalendarzu...

- W tym kalendarzu pod jedna z dat
znajduje sie wpis: ,dotarcie na biegun
polnocny”. Pewnie kazdy prezenter
w Polsce ma taka notatke w swoim ka-
lendarzu... Lubi Pan zaskakiwa¢?

- Prawda jest, ze wiele rzeczy w moim
zyciu dzieje sie niespodziewanie. Cza-
sem nawet mysle, ze jestem szczeScia-
rzem, bo tyle dobrych sytuacji mi sie
nadarza. Oczywiscie mam $wiadomos¢,
ze takie stwierdzenie nie zostanie do-
brze przyjete, bo w polskiej mentalnosci
nie ma miejsca, nawet na odrobine sa-
tysfakgji z tego, co sie posiada. JesteSmy
bardzo zawistni w postrzeganiu siebie
i innych, ale powiem szczerze, ze bar-
dzo tego nie lubie. Na przekér polskie-
mu wiecznemu niezadowoleniu czesto
sobie powtarzam: ,sam sobie zazdrosz-

”

cze”.

- Wspomnien ze zdobywania biegu-
na tez mozna Panu pozazdroscié...

- Na podjecie decyzji, co do udziatu
w tej wyprawie miatem w sumie trzy-
dzieéci minut. Nagle pojawit sie telefon
i krétka propozycja - jesli sie decyduje,
to musze by¢ gotowy za pél godziny.
Moja odpowiedz oczywiscie tez byta
krétka. Wyprawa na biegun byta niesa-
mowitg przygoda, w trakcie ktorej mia-
tem okazje pozna¢ wielu ludzi. Szefem
wyprawy byl Marek Kamiriski, a spa-
lem w jednym namiocie z Januszem
Palikotem. Do tej pory sie spotykamy
i powiem szczerze szkoda, ze Janusz
Palikot odbierany jest przez wielu ludzi
jako kto$ zupelnie inny... Do dzi§ czu-
je ogromna sympatie do pana Palikota,
bo w czasie wyprawy mogtem pozna¢
prawdziwe oblicze tego czlowieka.
Szybko doszedlem wtedy do wniosku,
ze to kompletnie inna osoba, niz kreuja

ja media czy inni ludzie.

- Dlatego warto, a nawet trzeba po-
dejmowaé wyzwania w zyciu?

- Zdecydowanie trzeba to robi¢. Za-
wsze istnieje ryzyko nieudanej decyzji,

ale z drugiej strony - nie myli sie tylko




DOLACZ DO NASZYCH GOSCI

PRZEKONAJ SIE CO MOZEMY CI ZAOFEROWAC

Restauracja Bonaparte oraz Restauracja Vacanza zapraszaja wszystkich
prawdziwych smakoszy do zakosztowania wySmienitych potraw
kuchni §r6dziemnomorskiej oraz tradycyjnie przygotowanych
potraw kuchni regionalnej i polskiej.

Zachecamy takze do odwiedzenia baru WELLINGTON - nastrojowego
miejsca w podziemiach hotelu ARSENAL**** — dedykowanemu
koneserom dobrych trunkéw.

G A A bk ¢ WOV - A A ¢
ARSENALPALACE  BELLA NOTE VACANZA
Luxury Conference & SPA Hotel Business Class Hotel Business Plus Class Hotel

tel.: +48 32 606 84 84 tel.: +48 32 606 82 82 tel.: +48 32 606 83 83

www.stylehotels.pl



32

ten, kto nigdy nie prébuje. Jesli w pew-
nym sensie wychodzimy zyciu naprze-
ciw, to tym samym ,narazamy sie” na
szanse przezycia czego$ nowego albo
spotkania kogo$ ciekawego, waznego.
Dodalem ,waznego”, bo obserwujac
dzisiejszy showbiznes, chyba szczegol-
nie wartosciowe jest spotykanie ,waz-
nych” ludzi. Jednak w tym kontekscie
,wazni ludzie”, to tacy, ktérzy w krot-
kim czasie moga nam zaoferowac droge
do kariery. Dzi$ powszechny jest trend
naglego pojawiania sie kogos, kto osigga
wielki sukces i popularnoéé. Natomiast
nikt tak naprawde nie wie skad ten kto$
pochodzi, jak dotart do stawy i czym sie

wczesniej zajmowal...

- Pan lubi i potrafi byé wolnym czlo-
wiekiem? Wolnym od zawodowych
obowiazkow?

- Nie ukrywam, ze lubie tkwi¢ w swo-
ich obowigzkach zawodowych. To, co
robie w swoim zawodzie sprawia mi
wielkg przyjemnosé. Owszem, pojawia
sie taki wewnetrzny konflikt interesow
- zycie zawodowe i prywatne. Nawet

dzi$ troche go odczuwam...

- Dzi$ jest Pan tu przeciez prywat-
nie?
- Jestem prywatnie, ale za niedlugo

musze nie-prywatnie, a zawodowo po-

jawic sie w innym miejscu Polski. Dlate-
go tocze wewnetrzny béj miedzy checia
zostania jeszcze na turnieju golfa i spe-
dzenia czasu ze znajomymi, a koniecz-
noscig wyjazdu, by zdazy¢ na poprowa-

dzenie tamtej imprezy...

Pan stacza¢ zadnych bojéw i po prostu

odcina sie Pan od wszystkiego?

dom i swoja piekng trawe. Zartuje oczy-
wiscie troche z t3 piekna trawa, bo piek-
na sie staje dopiero, gdy przez godzine
na kolanach wyrywam z niej kazdy
chwast. Natomiast dbanie o dom i ogro-
dek sprawia mi duzg przyjemnos¢. Jest
to moja osobista forma oderwania sie od
obowigzkéw. Uwielbiam momenty, gdy
po tygodniu wracam do domu i widze,
jak trawa urosta albo drzewko, ktére
wczesniej posadzilem. Duzo mysle nad
tym, jakie krzewy posadzi¢, by tadnie
przystonily méj dom. Ciagle w glowie
analizuje ich wielkos¢, iloé¢ sadzonek
czy rodzaj... To mnie niesamowicie po-

chtania i wciaga.

a pewnie kto$ inny na Pana miejscu za-

trudnilby do tego po prostu ogrodnika.

pyta, dlaczego wiasciwie nie zatrudnie

Nordicwalking na Jurze

Www,

- A moze chociaz w domu nie musi

- Zaczne od tego, ze bardzo lubie swj

- Pan sam projektuje swoj ogrodek,

- By¢ moze... Nawet syn czesto mnie
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Olsztyn-jurajsii,p |

Zabiegany? (zas pochodzic!

Olszfyn
?[EiiceJurj

kogos do prac ogrodowych... Wtedy
usiluje mu wyttumaczyé, ze takie rzeczy
sprawiaja mi tak wielka frajde, ze je-
stem na tyle egoistyczny, ze zostawiam
je tylko dla siebie. Mam tez satysfakcje
z tego, ze swéj dom w duzej mierze sam
wybudowalem. Lubie poczucie udzialu
w tworzeniu czego$. Zwykle kto§ moéwi:
»zbudowalem dom”. Wtedy mysle sobie:
Naprawde wybudowate$ dom czy tylko
przyjezdzate$ co kilka dni na budowe
i wydawales polecenia i pienigdze.

- Wynika z tego, ze jest Pan zarad-
nym i pracowitym czlowiekiem.

- Z ta zaradnoscig to faktycznie Pani
trafita, bo chyba niewielu mezczyzn
moze pochwali¢ sie tak bogatym wy-
posazeniem skrzynki z narzedziami.
Budujac dom, systematycznie wzbo-
gacalem ja o kolejne narzedzia. Dzi$
mam taka kolekgje, ze czesto sasiedzi ze
zdziwieniem patrza na moéj asortyment

i prosza bym im co$ pozyczyt...

- Prosze lepiej gtosno o tym nie mo-
wié, bo niedlugo nie opedzi sie Pan od
sasiadow.

- Mam nadzieje, ze popularno$¢ mo-
ich narzedzi nie uro$nie do takiej rangi.
(émiech)

- Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiala Dominika Tkocz
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PORADY PRAWNE

arma ezonkow zarzadn s, Kaptalowye

Mateusz Zgryzek, absolwent Wydziatu Prawa
i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w
Katowicach (2001), adwokat Izby Adwokackiej
w Katowicach (od 2005 roku), specjalizuje si¢ w
prawie karnym, prawie karnym gospodarczym,
zagadnieniach prawa karnego procesowego
i prawa karnego skarbowego, cztonek Z|Z|G
Konsorcjum Prawnego z siedzibg w Katowicach

Temat odpowiedzialnosci karnej czton-
kéw zarzadu jest obecnie szczegdlnie
aktualny - tym bardziej, jesli czlonkowie
zarzadu zmuszeni sa niejednokrotnie do
podejmowania znaczacych dla firmy de-
cyzji w trudnej sytuacji gospodarczej na
rynku. Kluczowe jest wiec to, aby osoby
podejmujace decyzje w spélce mialy pet-
ng $wiadomos¢ prawng skutkéw tych de-
cyzji, tak na gruncie prawa karnego, jak i
gospodarczego. Problematyka jest na tyle
zlozona, iz niniejsza publikacja pozwoli
ja jedynie zasygnalizowac. Ma ona takze
kolosalne znaczenie choéby z uwagi na
to, iz dotyczy takze os6b, ktore stale lub
czasowo dysponuja kompetencjami do
podejmowania decyzji powierzonych im
w sprawach majgtkowych lub gospodar-
czych innego podmiotu - czyli menadze-
row (zgodnie z uchwala Sadu Najwyzsze-
go z dnia 15 kwietnia 1999 roku sygn. akt
1 KZP 8/99 opublikowana OSP z 1999, Nr
10, poz. 180 , dzialaniem na szkode spotki
(...) musza by¢ dzialania podjete w gra-
nicach upowaznienia ustawowego lub
wychodzacego poza jego zakres, ale wy-
nikajace z ich roli w spélce i pozostajace w
zwigzku z funkcjami pelnionymi we wia-
dzach spétki”).Omawiana odpowiedzial-
nos¢ to miedzy innymi odpowiedzialnosé
karna uregulowana w kodeksie karnym,
karno-skarbowa uregulowana w kodek-
sie karnym skarbowym, wzglednie prze-
widziana przez przepisy o charakterze
pozakodeksowym. Z uwagi na specyfike
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej,
z ktérg wigze sie ciagle podejmowanie
decyzji, a takze préba prognozowania
na przysztos¢ skutkéw ich podjecia, z te-

matyka tg powinni zetkna¢ sie wszyscy
podejmujacy kluczowe decyzje w firmie.
Swiadomos¢ prawna tych oséb powinna
by¢ wyzsza niz przecietna, gdyz przepisy
okreslajace odpowiedzialnosé karng maja
na celu ochrone interesu spétki i potrze-
be zapewnienia prawidiowego obrotu
gospodarczego, a osoby te powinny wy-
konywac powierzone im obowiazki z jak

najwyzszq starannoscia.

Dzialanie na szkode
spotki

Zgodnie z trescig przepisu art. 585 § 1
kodeksu spotek handlowych ,kto, biorac
udziat w tworzeniu spétki handlowej lub
bedac cztonkiem jej zarzadu, rady nad-
zorczej lub komisji rewizyjnej albo likwi-
datorem, dziala na jej szkode, podlega
karze pozbawienia wolnosci do lat pie-
ciu i grzywnie. Tej samej karze zgodnie z
trescig §2 w/w przepisu podlega ten, kto
osobe wymieniona w §1 naktania do dzia-
tania na szkode spétki lub udziela jej po-
mocy do popelnienia tego przestepstwa”.
Przedmiotem ochrony w tym przypadku
sa prawnie chronione interesy spotki.
Penalizowane na podstawie powyzsze-
go przepisu bedzie wiec kazde dzialanie
badz zaniechanie, a takze naduzycie, kt6-
re doprowadzito do szkody spétki, a bez
znaczenia bedzie to czy bedzie to czyn-
no$¢ prawna czy tez faktyczna. Chodzi
wiec o kazde czynnoéci ryzykowne, niera-
cjonalne i nie majace gospodarczego uza-
sadnienia. Aby jednak podmiot okreslony
w tym przepisie poni6st za swe dziatanie
badz zaniechanie odpowiedzialnos¢, dzia-

tania te musza by¢ zawsze bezprawne i
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zawinione i musi zosta¢ to udowodnione.
Nalezy zwroci¢ uwage, iz dla zaistnienia
przestepstwa dzialania na szkode spétki
nie ma znaczenia czy w wyniku dziatania
czy tez zaniechania spétka rzeczywiscie
poniosta szkode (Trybunat Konstytucyjny
w uchwale z 18 listopada 1992 roku sygn.
akt W 7/92 definiuje szkode nie tylko jako
szkode materialng, ale rozszerza jej zakres
do uszezerbku w jakichkolwiek prawnie
chronionych interesach). Wystarczy bo-
wiem udowodnienie, iz dziatania stworzy-
ly niebezpieczefistwo powstania szkody.
Tak wiec podpisanie obiektywnie ryzy-
kownej umowy lub podjecie nieprzemy-
Slanej decyzji o wydatkowaniu $rodkéw
spotki mogg rodzic za soba odpowiedzial-
noéc¢ karng, a tym samym brak mozliwosci
zajmowania stanowiska cztonka zarzadu,
rady nadzorczej czy komisji rewizyjnej
przez okres 5 lat od daty uprawomocnie-

nia sie wyroku skazujacego.

Zaniechanie zgtoszenia
whniosku o upadtos$c¢ oraz
podanie nieprawdziwych

danych we wniosku o
upadtosc

Kazdy zarzad spétki ma prawny obo-
wiazek zgloszenia wniosku o ogloszenie
upadlosci w terminie 14 dni od daty za-
istnienia przestanek do ztozenia takiego
wniosku (art. 12 prawa upadiosciowego i
naprawczego). Karalne jest natomiast za-
niechanie wykonania takiego obowiazku.
Przestepstwo to moze by¢ popelnione je-
dynie przez czlonka zarzadu badz likwi-
datora spétki. Nalezy zaznaczy¢, iz zna-

miona czynu zabronionego okreslonego



w tresci przepisu art. 586 kodeksu spétek
handlowych wypeione beda nie tylko
przez niezlozenie, ale takze w razie wadli-
wego zlozenia wniosku o upadtosé (zto-
Zonego po terminie, nieoplaconego itp.).
Przepis powyzszy penalizuje wiec sam
fakt niezgloszenia wniosku o upadtos¢ w
terminie, a nie skutek w postaci pokrzyw-
dzenia wierzycieli. Ustawa prawo upa-
dlosciowe i naprawcze przewiduje takze
sankcje za podawanie nieprawdziwych
danych badz informacji w postepowaniu
upadtosciowym lub naprawczym, a takze
za ukrywanie lub utrudnianie dotarcia do
majatku upadtej firmy. Odpowiedzial-
nos$¢ karna bedzie ponosila osoba, ktéra
podala nieprawdziwe dane we wniosku
wszczecia postepowania upadiosciowego
albo o$wiadczeniu o wszczeciu postepo-

wania naprawczego.

Zgtoszenie fatszywych
danych o spotce

Przepis art. 587 kodeksu spétek han-
dlowych penalizuje natomiast znamiona
przestepstwa polegajacego na zglasza-
niu nieprawdziwych danych - ,kto przy
wykonywaniu obowigzkéw wymienio-
nych w tytule III i IV ogtasza dane nie-
prawdziwe albo przedstawia je organom
spotki, wladzom panstwowym lub osobie
powotlanej do rewizji, podlega grzywnie,
karze ograniczenia wolnoéci albo pozba-
wienia wolnosci do lat dwéch”. Poprzez
nieprawdziwe informacje rozumie¢ na-
lezy informacje niezgodne ze stanem
faktycznym badz informacje pomijajace
pewne elementy rzeczywistego stanu
rzeczy (najczesciej nieprawdziwe dane
majg forme dokumentu). Dla popelnienia
przestepstwa bedzie istotny tylko sam
fakt przedstawienia nieprawdziwych in-
formacji uprawnionym podmiotom. Oso-
ba zgtaszajaca dane nie musi by¢ ta, kto-
ra dane sfalszowala, ale musi mie¢ tego
$wiadomos¢, a tym samym organy $ciga-

nia te okoliczno$¢ musza udowodnicé.

Naruszenie tajemnicy
przedsiebiorstwa
Komentowany przepis ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji (art. 23)

dotyczy dwéch typéw czynéw przestep-

czych godzacych w tajemnice przedsie-
biorstwa, a mianowicie z jednej strony
pogwalcenia przez sprawce cigzacego na
nim obowiazku dyskrecji dotyczacego in-
formacji objetych tego rodzaju tajemnica i
wyrzadzenia przez to przedsiebiorcy po-
waznej szkody, a jednoczesnie odpowie-
dzialno$¢ karng rodzi takze naruszenie
tajemnicy przedsiebiorstwa przez osobe,
ktéra weszla w jej posiadanie bezpraw-
nie. Zachowanie objete tym przepisem
odnosi sie do tajemnicy przedsiebiorstwa
i informacje te musza charakteryzowac
sie trzema wiasciwosciami: 1/ nie zosta-
ly dotychczas ujawnione do wiadomosci
publicznej; 2/ posiadaja warto$¢ gospo-
darczg, w szczegdlnosci o charakterze
technicznym, technologicznym, organi-
zacyjnym; 3/ przedsiebiorca podjat w sto-
sunku do nich niezbedne dziatania w celu

zachowania ich poufnosci.

Bezprawne wydanie
dokumentow

Przestepstwo okreslone jako bezpraw-
ne wydanie dokumentéw moze by¢ po-
pelnione tylko w spélce z ograniczong od-
powiedzialnoscia. Polega ono na tym, ze
czlonek zarzadu lub likwidator faktycz-
nie lub tylko formalnie umozliwia wy-
danie dokumentéw, ktérymi najczesciej
sy imienne papiery wartosciowe, czyli
$wiadectwa, certyfikaty, weksle, czeki czy
dowody sktadowe. Przestepstwo to moze
by¢ popetnione tylko umy$lnie. Ratio le-
gis tej regulacji ma na celu miedzy innymi
ochrone interesu spdtki przed niekon-
trolowanym obrotem udziatami spotki,
a tym samym ochrone majatkowa spotki
i samych wspoélnikéw. Kodeks spétek
handlowych przewiduje za ten czyn kare
grzywny, ograniczenia wolnosci albo po-

zbawienia wolnosci do szesciu miesiecy.

Przyzwolenie na
bezprawne glosowanie
Umozliwienie bezprawnego gltosowa-

nia oraz udzial w bezprawnym glosowa-
niu koresponduja ze soba oraz wzajem-
nie sie uzupelniaja, dlatego tez zostang
oméwione facznie. Po pierwsze nalezy
podkresli¢, ze dotycza one tylko spotki

akcyjnej oraz komandytowo-akcyjnej.
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Ochronie podlega w tych przypadkach
zgodne z prawem wykonywanie prawa z
akcji na walnym zgromadzeniu wsp6lni-
kéw. Z uwagi na fakt, iz na walnym zgro-
madzeniu podejmowane sa najwazniej-
sze decyzje dotyczace spolki, dlatego tez
prawidlowos¢ dzialania tego organu jest
niezwykle istotna. Nie mozna bowiem
dopuscié, aby osoba nieuprawniona, kto-
rej najczeSciej zalezy na niekorzystnych
rozstrzygnieciach, brata udzial w gloso-
waniu nad najwazniejszymi decyzjami.
Powodowaloby to istotne naruszenie in-
teresow spotki i wspdlnikéw a niekiedy
takze szkode w majatku spotki. Karze
podlega wystawienie lub postugiwanie
sie sfalszowanym dokumentem umoz-
liwiajagcym glosowanie, a takze korzy-
stanie z dokumentu innej uprawnionej
osoby bez jej wiedzy. Kara przewidziana
za te przestepstwa jest taka sama i moze
polega¢ badz na pozbawieniu wolnosci
do roku badz na ograniczeniu wolnosci,

badz tez orzeczeniu grzywny.

Nieuprawnione wydanie akgcji

Bezprawne wydanie akgji dotyczy tylko
i wylacznie cztonka zarzadu oraz odnosi
sie tylko do spotki akeyjnej - w szczegol-
nosci w trakcie procesu tworzenia ka-
pitatu zaktadowego spotki lub podczas
podwyzszania kapitalu zakltadowego.
Dzialanie cztonka zarzadu moze polegac
na wydaniu akgji niedostatecznie optaco-
nych lub przed zarejestrowaniem spét-
ki, ewentualnie przed zarejestrowaniem
podwyzszenia kapitatu zakladowego. Za
takie zachowanie czlonkowie zarzadu
ponosza nie tylko odpowiedzialnos¢ kar-
ng, ale i takze odpowiedzialnos¢ cywilng
odszkodowawczg. Przepis penalizuja-
cy bezprawne wydanie akcji ma na celu
ochrone prawidlowego obrotu gospo-
darczego oraz szeroko pojetego interesu
spotki. Kara przewidziana za bezprawne
wydanie akji jest analogiczna jak w przy-
padku przestepstw zwigzanych z gloso-

waniem na walnym zgromadzeniu.

Wystawienie fatszywych
zaswiadczen

(art. 590 kodeksu spotek
handlowych)
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Przepis artykulu 590 kodeksu spétek
handlowych dotyczy odpowiedzialnosci
karnej os6b, ktore wystawity fatszywe za-
$wiadczenie o ztozeniu dokumentu akcji
uprawniajacej do glosowania lub uzycza-
ja dokumentu akcji, ktéra nie uprawnia
jej wlasciciela do glosowania, a takze wy-
stawia falszywe zaswiadczenie o prawie
uczestnictwa w walnym zgromadzeniu
spotki publicznej, a takze przekazuje lub
udostepnia falszywy wykaz akcjonariu-
szy uprawnionych do uczestnictwa w
walnym zgromadzeniu spétki publicz-
nej, a wszystko to w celu umozliwienia
bezprawnego glosowania na walnym
zgromadzeniu lub bezprawnym wykony-
waniu praw mniejszosci. Celem przepisu
wskazanego powyzej jest zapobieganie
sytuacjom naduzycia praw udzialowych
na walnym zgromadzeniu lub w fazie go
poprzedzajacej oraz zagwarantowanie
poprawnego wykonywania praw mniej-

sz0Sci.

Naduzycie obowigzkow
i przekroczenie
uprawnien

Zgodnie z trescig art. 296 a par. 1 kodek-
su karnego, karze pozbawienia wolnosci
od 3 miesiecy do 5 lat podlega ten, ,kto
peiac funkcje kierownicza w jednostce
organizacyjnej wykonujacej dziatalnosé
gospodarcza lub majac, z racji zajmowa-
nego stanowiska lub petnionej funkcji,
istotny wplyw na podejmowanie decyzji
zwigzanych z dzialalnoscig takiej jed-
nostki, przyjmuje korzys¢ majatkowa lub
osobista albo jej obietnice w zamian za za-
chowanie majgce wyrzadzi¢ tej jednostce
szkode majatkowa albo za czyn nieuczci-
wej konkurencji lub za niedopuszczalna
czynno$¢ preferencyjng na rzecz nabywcy
lub odbiorcy towaru, ustugi lub Swiad-
czenia”. Analogiczng kare za udzielenie
lub tylko obietnice udzielenia korzysci
majatkowej lub osobistej w zamian za
zachowanie majace wyrzadzié szkode
majatkowq, czyn nieuczciwej konkurencji
lub niedopuszczalne preferencje na rzecz
nabywcy lub odbiorcy towaru, ustugi czy
$wiadczenia przewiduje paragraf 2 tego

artykutu. Tak wiec zaréwno przekupstwo,

jak i sprzedajno$¢ miedzy innymi czlon-
kéw organéw spotek jest przestepstwem
zagrozonym kara pozbawienia wolnosci.
Przepis ten dla przyjecia odpowiedzial-
nosci danej osoby wymaga jednak, aby
udzielona korzys¢ lub jej obietnica miata
na celu podjecie przez konkretng osobe, .
osobe majaca wplyw na decyzje zwiazane
z dzialalnoscig gospodarcza firmy, naste-
pujacych czynnoéci: 1) mogacych wyrza-
dzi¢ jednostce organizacyjnej prowadzacej
dzialalno$¢ gospodarcza szkode majat-
kows; 2) bedacych czynem nieuczciwej
konkurencji; 3) podjecie niedopuszczal-
nych czynnoéci preferencyjnych na rzecz
nabywcy lub odbiorcy towaru, ustugi lub
$wiadczenia. Realizacja, ktérejkolwiek z
tych czynnosci sprawczych jest wystarcza-
jaca dla przyjecia, ze popelnione zostalo
przestepstwo korupcji gospodarczej. Taka
sytuacja bedzie miala miejsce w przypad-
ku $wiadomego podpisania przez osobe
reprezentujaca firme umowy jednoznacz-

nie niekorzystnej dla firmy.

Oszustwo kredytowe
z art. 297 kodeksu
karnego

Wsréd przestepstw zwiazanych z ob-
rotem gospodarczym, kodeks karny wy-
mienia przestepstwo zwigzane z tzw.
oszustwem kredytowym. Zgodnie z tre-
Scig art. 297 kodeksu karnego ,kto dla
siebie lub kogo innego, w celu uzyskania
srodkow finansowych przedktada podro-
biony, przerobiony, po§wiadczajacy nie-
prawde albo nieczytelny dokument, albo
nierzetelne, pisemne oswiadczenie doty-
czace okolicznosci o istotnym znaczeniu
dla ich uzyskania, podlega karze pozba-
wienia wolnosci od 3 miesiecy do 5 lat.”
Przepis powyzszy ma na celu przeciw-
dzialanie otrzymaniu $rodkéw finanso-
wych z banku lub innej jednostki dyspo-
nujacej srodkami publicznymi w formie
kredytu, pozyczki pienieznej, poreczenia,
gwarancji, akredytyw, dotacji, subwencji,
potwierdzenia przez bank zobowigzania
wynikajacego z poreczenia lub gwarancji,
lub podobnego $wiadczenia pienieznego
na okreslony cel gospodarczy, a takze
elektronicznego instrumentu platniczego
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czy takze zamowienia publicznego, na
podstawie falszywych dokumentéw lub
o$wiadczen.
Nierzetelne traktowanie
wierzycieli

Bardzo istotne z uwagi na interesy os6b
prowadzacych dziatalnosé gospodarcza,
w tym czlonkéw organéw spoétek han-
dlowych i ich wspdlnikéw sa przepisy
zwigzane z przestepstwami zwigzany-
mi z niewyplacalnoscig lub upadloscia.
Zachowanie wiec polegajace na usuwa-
niu, ukrywaniu, zbywaniu, darowaniu,
niszczeniu, obcigzeniu lub uszkodzeniu
skladnikéw majatku, ktére to prowadzi
do udaremnienia lub uszczuplenia za-
spokojenia wierzyciela w sytuacji, gdy
spotka zagrozona jest niewyplacalnoscig
badz upadioscia, grozi odpowiedzialno-
Scig karng okreslona w tresci przepisu art.
300 par. 1 kodeksu karnego. Zgodnie z
postanowieniem SN z dnia 3.06.2002 roku
II KKN 220/00 zagrozonym niewyplacal-
noscig moze by¢ kazdy dtuznik podmiotu
prowadzacego dzialalnosé gospodarcza,
natomiast co najmniej jedna ze stron zobo-
wigzania rodzacego wierzytelnoé¢ musi

prowadzi¢ dzialalnoé¢ gospodarcza.

Przeniesienie majatku
do innej spotki

Rodzacym odpowiedzialnos¢ karng za-
chowaniem jest rowniez tworzenie nowej
jednostki gospodarczej i przeniesienie na
ten nowy twor sktadnikéw majatkowych,
zktérych mogliby sie zaspokoic wierzycie-
le. Jesli te dzialania udaremniaja lub ogra-
niczajg zaspokojenie wierzycieli sprawca
podlega karze od 3 miesiecy do lat 5. Tej
samej karze podlega dluznik, ktéry swo-
im zachowaniem doprowadza do swojej
upadlosci badz niewyplacalnosci i dziata
na szkode kilku wierzycieli. Lagodniejsza
odpowiedzialnos¢ ponosi osoba, ktora
doprowadza do takiej sytuacji w sposéb
lekkomyslny, w szczeg6lnosci poprzez
trwonienie majatku, zacigganie zobowia-
zan lub zawieranie transakcji oczywiscie
sprzecznych z zasadami gospodarowania.
Uznaé jednak nalezy i podkresla to wielu
komentatoréw, iz udowodnienie takiego

stanu rzeczy, a mianowicie lekkomysl-
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nosci dziatania sprawcy moze sprawiac

trudnosci.

Nieprowadzenie lub
nierzetelne prowadzenie
dokumentacji
gospodarczej art. 303
kodeksu karnego

Przestepstwo okreslone w tresci prze-
pisu art. 303 kodeksu karnego polega na
wyrzadzeniu szkody majatkowej poprzez
nieprowadzenie dokumentacji dziatalno-
§ci gospodarczej, badz tez prowadzenie jej
w spos6b nierzetelny. Dokumentacja jest
prowadzona nierzetelnie, jezeli nie daje
prawdziwego, jasnego i zupetnego obrazu
dziafalnosci gospodarczej danej jednostki,
jej interesow, dtugéw oraz obrotu wierzy-
telnosciami. Nawet razace odstepstwo od
obowigzujacej formy jej prowadzenia nie
stanowi jeszcze prowadzenia nierzetelne-
go, dopdki jej calos¢ daje zupelny i jasny

obraz dziatalnosci danej jednostki.

Przestepstwa ktorych
popeinienie wyklucza
peinienie funkcji organu
spotki

Niezmiernie istotng jest tres¢ poza-
karnego przepisu art. 18 kodeksu spol-
ek handlowych. Przewiduje on bowiem
skutki skazania czyli inaczej rzecz ujmu-
jac skutki prawne kary. Nie orzeka ich sad
skazujacy sprawce, lecz s one wynikiem
skazania z mocy prawa, ustanowionym
w innych dziatach anizeli karny. Zgod-
nie bowiem z trescig art. 18 § 2 kodeksu
spotek handlowych , nie moga by¢ czlon-
kami organéw spétek osoby skazane pra-
womocnym wyrokiem miedzy innymi
za przestepstwa okreslone w rozdzialach
XXXIII - XXXVII kodeksu karnego: prze-
stepstwa przeciwko ochronie informagji,
przestepstwa przeciwko wiarygodnosci
dokumentow, przestepstwa przeciwko
mieniu, przestepstwa przeciwko obroto-
wi gospodarczemu, przestepstwa prze-
ciwko obrotowi pieniedzmi i papierami
wartosciowymi”. Ten sam przepis po-
zwala na ograniczenie tego zakazu badz
jego uchylenie przez Sad w razie skazania

za przestepstwo nieumyslne.

Kary grzywny
o charakterze
dyscyplinujacym
Charakter dyscyplinujacy

czlonkéw zarzadu spélek handlowych

czysto

maja postanowienia przepisu art. 594 ko-
deksu spétek handlowych, ktory stanowi
o natozeniu kary grzywny na czlonka za-
rzadu spotki w wysokosci do 20.000,00 zt
w sytuacji, gdy czlonek zarzadu wbrew
obowiazkom dopuszcza do tego ze 1/ za-
rzad nie sklada sadowi rejestrowemu li-
sty wspolnikéw, 2/ zarzad nie prowadzi
zgodnie z przepisami ksiegi udziatow, 3/
nie zwoluje zgromadzenia wspo6lnikéw
badz walnego zgromadzenia 4/ zarzad
odmawia wyjasnienn osobie powolanej
do rewizji lub nie dopuszcza jej do pel-
nienia obowiazkéw, 5/ nie przedstawia
sadowi rejestrowemu wniosku o wyzna-
czenie biegtych rewidentéw 6/ zarzad
nie oglasza wzmianki o ztozeniu opinii
przez bieglego rewidenta w sadzie reje-
strowym. Tej samej karze grzywny pod-
lega ten, ,kto bedac cztonkiem zarzadu
dopuszcza do tego, ze spotka przez czas
dtuzszy niz trzy miesigce wbrew prawu
badZ uméw pozostaje bez rady nadzor-
czej w nalezytym skladzie”. Grzywnie
do 10.000 zt podlega czlonek zarzadu
spotki handlowej, ktéry ,dopuszcza do
tego, iz pisma i zaméwienia handlowe
kierowane do oznaczonej osoby nie za-
wierajg firm spétki, jej siedzib i adresu,
oznaczenia sadu rejestrowego i numeru
pod ktérym spotka wpisana jest do reje-

stru”.

Podsumowanie i uwagi
koncowe
Kazda wiec osoba podejmujaca klu-

czowe decyzje w firmie powinna mie¢

Z

Swiadomos¢, iz kierowanie i zarzadzanie
spotka kapitalowa opiera sie na Scisle
okreslonych regutach sankcjonowanych
przepisami prawa, a brak poszanowa-
nia tych zasad moze doprowadzi¢ do
bardzo dotkliwych konsekwencji praw-
nych, nie tylko cywilnych, ale przede
wszystkim karnych, a te moga na wiele
lat uniemozliwi¢ dziatanie w organach
spotek. Z uwagi na to, iz zakres normo-
wania przepisu art. 585 kodeksu spotek
handlowych i art. 296 kodeksu karnego
krzyzuja sie, celem przywrocenia sp6j-
nosci pomiedzy tymi dwoma normami
(chyba najwazniejszymi z punktu wi-
dzenia odpowiedzialnosci karnej oséb
podejmujacych kluczowe decyzje w fir-
mie) trwajg obecnie prace legislacyjne
celem wprowadzenia stosownych zmian
W przepisach prawa. Zlozony charakter
uregulowan nowej kodyfikacji powodu-
je, iz ich blizsze przedstawienie w krot-
kiej zwartej formie, li tylko informacyjnej
nie jest mozliwe i mijaloby sie z celem.
Poza zakresem niniejszego krotkiego
opracowania pozostaja takze kwestie
zwigzane z odpowiedzialnoscia karng
podmiotéw zbiorowych, tzn. spétek han-
dlowych, a takze spétek w fazie organi-
zacji za czyny popelnione przez osoby
fizyczne. Przytoczenie caloéci regulacji
objetej ustawg z dnia 28 pazdziernika
2002 roku nie bytoby mozliwe, jednakze
nalezy mie¢ $wiadomos¢, iz pewien krag
0s6b, w tym takze czlonkéw organéw
spotek, moze swoim dzialaniem narazi¢
na taka odpowiedzialnosc sama spétke, a
odpowiedzialnos¢ ta jest uzalezniona od
ustalenia braku nalezytej starannosci w
wyborze osoby fizycznej dopuszczonej
do dziatania lub dzialajacej w imieniu

lub w interesie podmiotu zbiorowego.

KONSORCIUM
PRAWNE

Katowice, ul. Kosciuszki 25/1

www.zzg-konsorcjum.pl
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Dariusz Muszynski.
Manager specjalista

ajwazniejszy Plan w zyciu

do spraw inwestycji w firmie Aegon
Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie S.A.

Czy wiesz, ze jezeli w wieku 30 lat zaczniesz odklada¢ miesiecznie na swoj pro-
gram emerytalny, majac 65 lat mozesz by¢ milionerem?

kota Dziwaka

z ,Alicji w Krainie Czaréw”, jesli

Parafrazujac

nie wiesz, dokad zmierzasz, zad-
na droga cie tam nie zaprowadzi.
Zazwyczaj réznica miedzy ludz-
mi zadowolonymi na emeryturze
a tymi sfrustrowanymi polega na
tym, iz ci pierwsi wiedzieli, co

chca osiagnaé, byli Swiadomi celu

i konsekwentnie postepowali, na
ogot takie dzialanie daje lepsze
rezultaty niz improwizacja, a inni
w ogodle nie podjeli zaintereso-
wania tematem. Ludzie unikaja
najpierw us$wiadamiania sobie,
a pozniej planowania bezpieczen-
stwa finansowego na emerytu-

rze z obawy, ze ich na to nie stac.

W praktyce jest tak, jesli z gory
uznamy, iz cel finansowy jest nie-
osiggalny i by¢ moze odczujemy
krotkotrwalg ulge, ale w dalszej
perspektywie rozczarujemy sie
soba i swoim zyciem.

Dlaczego mnie lubimy mysleé
o wilasnej emeryturze? Poniewaz

kojarzy nam sie ona z czyms, co wy-




daje nam sie zazwyczaj bardzo odle-
gle, czyli staroscia, a czesto rowniez
z brakiem pieniedzy, czy nawet bie-
da. Poczucie bezpieczenistwa finan-
sowego zwigzane jest z osigganym
dochodem, wraz z utratg zrédta do-
chodu znika nasze dobre samopo-
czucie, a wiec cztowiek bedzie sie
czul bezpiecznie, gdy bedzie miat
pewny i nieprzerwany dochéd.
Oczywiscie zdrowie tez jest wazne,
jednak, gdy mamy bezpieczenstwo
finansowe nie martwimy sie¢ o nie
tak bardzo.

Co wiec powinniémy zrobié,
aby zaczaé¢ mysle¢ o emeryturze
jako o czasie zasluzonego odpo-
czynku i stabilizacji finansowej?
Zycie i to, co bedziemy robili jest
zwigzane z dochodem, caly czas
moéwimy o dochodzie na emery-
turze, o dochodzie w trudnych
sytuacjach zycia, o zwiekszaniu
dochodu poprzez biznes. Chodzi
o to, aby w skfadnikach majatku
budowac aktywa, a nie tylko pasy-
wa (dom samochéd, itd.), ktore sa
majatkiem, przeciez nikt nie chce
ich sprzedaé. Aktywa to instru-
menty, ktére wktadajg co miesigc
pienigdze do kieszeni, a pasywa je
z niej wyjmuja.

Wychodzac z domu sadzitem,
ze emerytem mozna by¢ tylko po
przekroczeniu magicznej biolo-
gicznej bariery 65 lat. Otto Eduard
Leopold von Bismarck sankcjonu-
jac obecny ksztalt wyptacanych
emerytur, przy o6wczesnej Sred-
niej zycia dla wszystkich ubez-
pieczonych pracownikéw 45 lat,
wprowadzil gwarantowany sys-
tem emerytur wyplacanych przez
panstwo dopiero po 70 roku zycia,
a pracowalo sie wtedy od 15 roku
zycia. Teraz wiem, ze to pojecie
czysto techniczne majac na mysli
rachunki oszczednos$ciowe moich
klientéw. Obecnie znam emery-
tow w wieku dziewietnastu lat.
A zatem drodzy Panstwo okazuje

sie, ze nie da sie pewnych rzeczy

zrealizowad, jezeli wczesniej sie
tego nie zaplanuje.

Fundamentem niezaleznosci
finansowej na emeryturze nie sa
programy emerytalne zakladane
za pie¢ dwunasta, tylko te tworzo-
ne na etapie budowania kariery
zawodowej. Powiem wiecej, inwe-
stowanie jest podstawowa rzecza,
ktéra powinno uczy¢ sie dzieci od
pierwszej klasy szkoty podstawo-
wej, pojecie procentu sktadanego
nadal jest mgliste, nawet wsrod
mlodziezy w szkotach o profilu
ekonomicznym.

Czyli co daje nam bezpieczen-
stwo finansowe? Posiadanie pie-
niedzy i umiejetnosé zarzadzania
nimi. Prawdziwe bezpieczeristwo
osigga sie wtedy, gdy posiada sie
nie majatek..., a kapitat i wiedze
jak nim zarzadzaé, aby osiggaé
taki dochéd, ktéry zabezpieczy
przynajmniej miesieczne koszty.

A kiedy bedziemy wolni finan-
sowo?

Kiedy tego kapitatu bedzie tyle,
ze zysk z tego kapitalu, pozwoli
nie tylko realizowac¢ biezgce zo-
bowigzania, ale bedzie pokrywat
koszty, Paristwa miesiecznych
marzen. Jezeli kto§ bedzie miat
odpowiedni kapitat, czy bedzie sie
martwil o emeryture, o zabezpie-
czenie finansowe dla rodziny na
wypadek gdyby go zabraklo? Nie,
on jest zabezpieczony na ryzyku
wlasnym, na swoim kapitale. Kaz-
dy w przyszlosci poniesie skutki
decyzji finansowych podejmowa-
nych w terazniejszosci. Jedyne,
czego mozemy byé pewni na sto
procent, to kosztéw odlozenia tej
decyzji w czasie.

To jak bedzie wygladato Twoje
zycie na emeryturze zalezy glow-
nie od tego, kiedy podejmiesz de-
cyzje by o nig zadbac¢.

Wszelkie pytania prosze kiero-

wacd na adres e-mail:

dariusz.muszynski@aegonpolska.pl
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Marcin DANIEC

Na jego widok publicznost umiera., ze Smiechu

Kiedy wchodzi na scene lub estrade widownia umiera... ze
$miechu. Publiczno$é bawi si¢ znakomicie zanim on wypowie
pierwsze stowo. Kiedy rozpoczyna monolog ludzie $mieja sie do
lez, a na koniec nie milkna brawa. Publiczno$¢ dostownie
nie pozwala mu zej$¢ ze sceny. Mowa o jednym z
najlepszych polskich satyrykow i artystow kaba-
retowych Marcinie Daficu.

W mlodosci wybieral miedzy scena a sportem.

Paradoksalnie kariere artystyczna rozpoczal na
krakowskiej Akademii Wychowania Fizycz-
nego. Wspélpraca z kabaretami ,Waly Jagiel-
loniskie” i ,Pod Egida” data mu przepustke nie |
tylko na krajowe sceny i estrady. Od 1994 roku
pracuje na wlasny rachunek, odnoszac sukcesy,
zdobywajac nagrody i rozkochujac w sobie coraz
to nowa publicznos$é. Prawdziwa popularnosé
przyniosly mu programy i wystepy w TVP.
+~Wykorzystuje” ja pomagajac innym.
Rocznie daje kilkadziesiat koncertow

charytatywnych.
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- W polityce tez jest miejsce dla artysty
kabaretowego i to pelniacego tak wazna
funkcje jak minister usmiechu. Méwiac
o polityce mam na mysli oczywiscie ,Par-
tie Dobrego Humoru”, ktérej Pan jest
czlonkiem...

- ,Partia Dobrego Humoru” to zart
sprzed wielu lat. Dzi$ po tej akgji zostaty
jedynie wspomnienia...

- Na Slasku tez doceniono Pana twor-
czo$¢. W 1997 roku odebrat Pan statuetke
Hanysa - nagrode przyznawana w Ru-
dzie Slaskiej. Jak wazne dla Pana jest to
wyrdznienie?

- ,Honorowy Hanys”, ktérego dostatem
stoi obok ,, Telekamer”, ,Melonikéw Char-
lego” i wszystkich nagréd, ktore cenie. Od
wielu lat wystepuje dla $laskiej widowni,
ktoéra ciezko pracuje, ale tez zawsze cu-
downie sie bawi. ,Honorowy Hanys” jest
to masz czarng dlor, jestes wtedy tak bar-
dzo dumny! Przypominam sobie, ze jest
warunek, by przy odbiorze nagrody ,go-
da¢ po $lasku” przynajmniej trzy minuty.
Podobno poszto mi super...

- Jest Pan okreslany jako indywidual-
nos¢ estradowa, najpopularniejszy saty-
ryk, satyryk wszechczaséw. Jak Pan od-
biera te artystyczne komplementy?

- Jesli méwimy o ,,indywidualnosci es-
tradowej” to przypomina mi si¢ nagroda
,,Prometeusza”, ktérg odbieratem w Hali
Ludowej we Wroclawiu, w towarzystwie
innych laureatéw: Michata Bajora, Zdzi-
stawy Sosnickiej i zespotu ,Mazowsze”.
Nigdy tego nie zapomne. ,Satyryka
Wszechczasow” dostalem w plebiscycie
,Teletygodnia”. Kiedy pomysle, ze w
dziesigtce nominowanych byli m.in.: Jacek
Fedorowicz, Stuhr z Sobczukiem, Mann
z Materng, Laskowik ze Smoleniem i Ka-
baret Starszych Panéw, to do dzisiaj boli
mnie glowa!

- Od 1995 r. Kabaret Marcina Darca
co roku wyjezdza w podréze artystyczne
do: USA, Kanady, Niemiec, Wielkiej Bry-
tanii i Australii. Inaczej opowiada Pan o
naszej rzeczywistosci ludziom, ktérzy
obserwuja ja z daleka?

- Nigdy nie marzylem, ze dzieki wyste-
pom zwiedze tyle panistw. Widownia po-
lonijna reaguje identycznie, jak widownia
w kraju. Jest jednak duzo ciszej na sali,
kiedy spiewamy refleksyjne piosenki o

kraju... Nie dokonuje zadnych zmian w







programie, wyjezdzajac na wystepy za granice.

- 0d 1991 roku wystepowal Pan z kabaretem ,Pod
Egida” Jana Pietrzaka w towarzystwie m.in. : Janu-
sza Gajosa, Piotra Fronczewskiego, Krystyny Sien-
kiewicz czy Jana Tadeusza Stanistawskiego. W tym
samym czasie dla TVP 1 realizowal Pan ,Meetingi
Cabaretowe”. Jak Pan wspomina tamten czas?

- Kiedy pan Pietrzak zaprosil mnie do stalej wspét-
pracy w kabarecie ,,Pod Egida”, czulem sie rewela-
cyjnie! Wspélpraca z takimi gigantami, to wiecej niz
satysfakcja. Do pani wyliczanki dodatbym jeszcze:
Pszoniaka, Szczepkowskiego i Janka Pietrzaka. M6-
wie Janka, bo po kilku latach przeszliémy na ,ty”.
»Meetingi Cabaretowe” byly natomiast pierwszymi
talk-showami, o czym wtedy nie mialem pojecia. Po-
jawity sie w Jedynce dzieki Marcie Piszczatowskiej ,
ktéra zaufata mi w ciemno, dajac wolng reke. W tych
programach przez dwa lata wystapito mnéstwo: ak-
toréw, piosenkarzy i satyrykow. Nigdy nie zapomne,
ze wlaénie u mnie Janek Nowicki zaspiewal... swoja
piosenke, Drozda recytowal Hamleta, a Bogu$ Smo-
leri skakal przez... plot zwykly!

- W towarzystwie swoich przyjaci6l realizowal
Pan ,Marzenia Marcina Dafica”. Skad wzial sie po-
mys! na to artystyczne przedsiewziecie?

- Prosze nie méwi¢, ze ,Marzenia Marcina Darica”
byly... One nadal sa! Od 15 lat robie ten program.
Patronem byta Nina Terentiew, ktéra po obejrzeniu
mojego recitalu w teatrze ,Komedia” w Warszawie
powiedziala, ze cokolwiek sobie wymarze, moge re-
alizowa¢ w Dwéjce. Przez wszystkie lata zapraszala
do ,Marzen” swoich przyjaciét, ktérych pojawito sie
okolo piecdziesieciu. Artysci z najwyzszej polki, z
ktorymi gralem skecze, pastisze spektakli teatralnych
i §piewatem piosenki w duetach. Jestem dumny, ze
widownia lubi ,marzy¢” ze mna i moimi gosémi.

- Z czym kojarzy sie Panu dziecifstwo?

- Dziecinstwo, mimo ze zylimy skromnie, mialem
cudowne. Wystepowalem na scenie juz od przed-
szkola, gralismy w pitke nozng, siatkéwke do wie-
czora, plywaliSmy w rzece, jezdziliSmy na sankach
i rowerach. Najwiecej czasu spedzalem w Domu
Kultury u pana Stasia. To on nauczyl nas pracy z mi-
krofonem, opracowywat z nami piosenki, nutka po
nutce, przygotowywat programy rozrywkowe, z kt6-
rymi odbywalismy trasy koncertowe do pobliskich
miejscowosci. Zdobywalem nagrody na konkursach.

- Ukoficzyl Pan studium teatralne, zdobyl dy-
plom aktorski i rezyserski. Nie my$lal Pan o bar-
dziej , konkretnym” zawodzie, np. inzyniera?

- Do studium teatralnego zdawatem dlatego, ze nie
przyjeli mnie na rehabilitacje na AWF w Katowicach
i po prostu uciekatem przed wojskiem. Wyobraza

sobie pani, ze gdyby nie te dwa ,glupie” punkty,
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to dzi$§ méwilbym o sobie , katowicki satyryk”? W
studium teatralnym mieliSmy zajecia z kilkoma gi-
gantami. Na pewno nigdy nie zapomne Jana Ma-
chulskiego, ktory uczyt nas, jak zachowywac sie na
scenie, jak mowi¢, by wszyscy doskonale styszeli i
jak grac bez stéw.

- Powrécil Pan jednak do pierwotnych planéw
i zostal studentem Akademii Wychowania Fizycz-
nego...

- Na krakowska AWF zdawalem, bo nie wiedzia-
tem do korica, czy chce by¢ artysta, czy sportowcem.
Nie umiem sobie wyobrazi¢, co by bylo, gdybym
nie dostat sie na studia w Krakowie. Jestem spraw-
ny, wiec szedlem, jak burza. Organizowatem tez na
AWEF-ie tysiace imprez i po trzecim roku zrozumia-
lem, Ze trener to bardzo niewdzieczny zawéd, i ja-
kas ogromna sita ciggnie mnie na scene. Od dziecka,
kazdy nauczyciel, wychowawca i opiekun doskonale
wiedzial, czy jestem na zajeciach, czy mnie nie ma...

- Ubrany w plaszczyk z daréw, zagubiony sza-
ry obywatel Pan Ignacy, a obok niego cwaniaczek
Waldemar K., Marcinek pozostajacy duzym dziec-
kiem i Géral z charakterystyczna swada...

- Zawsze lubilem w kabarecie gra¢ r6zne osoby, by
nie by¢ od pierwszej do ostatniej minuty tym samym
facetem na scenie. Postacie, w ktérych sie wcielam sa
charakterystyczne dla duzej grupy ludzi. Nie musze
sie przebiera¢ od stop do glow. Wystarczy element
kostiumu, ale posta¢ musi by¢ mocno zarysowana.
Chciatbym, by przy duzej porcji autoironii, kazdy
odnalazl siebie. Na razie polscy widzowie tatwiej
dostrzegaja, ze gram ich szwagra, albo sasiada... Pu-
blicznos¢ musi wiedzie¢, ze $miejemy sie z siebie.

- Ma Pan niesamowity kontakt z publicznoscia.
Jak czuje Pan jej obecnoéé podczas wystepu?

- Lubie stuchaé szumu widowni przed rozpocze-
ciem programu. Cudnie si¢ bawie, kiedy wchodze na
scene. Tej serdecznosci nie da sie kupi¢, czy zalatwic.
Najcudowniejsze jest to, ze po ,,dobranoc Paristwu”
nikomu nie chce sie i§¢ do domu... Uwielbiam wy-
stepowa¢ w oparciu o reakcje widowni. Zachecam
widzéw do aktywnego udziatu. Widza, ze nie maja
do czynienia z , robotem”. M6j program ,,dzis” za-
wsze rozni sie od programu ,wczoraj” i ,jutro”.

- Towarzyszy Panu obawa, ze nowy zart nie roz-
bawi widowni?

- Zawsze méwie na scenie teksty, ktére w pierw-
szej kolejnosci rozémieszaja mnie. Nie mam obsesji,
zeby $miech pointach pochodzit z kazdego miejsca
na widowni. Nie uzywam wulgarnych stéw i glu-
pich gagéw, by , fatwiej” $mieszy¢ widza. Przez wie-
lelat,,dobieralem” sie do widowni, ktéra , nadaje na
podobnych dla mnie falach.”

- Fani Marcina Darica nie tylko zasiadaja na wi-
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downi podczas wystepow, ale tez pro-
wadza Wroclawski Klub Milo$nikéw
Darica ,Marcinek”. Znajduje Pan dla
nich czas poza scena?

- Spotykam sie z nimi bardzo czesto.
Kiedys zapraszalem cztonkéw fan klubu
na lody, dzi$ spokojnie moga pojs¢ ze
mng na piwo. Oprécz Wroclawia prezny
fanklub dziata w Gorzowie Wielkopol-
skim, Debicy i w Bielsku-Biatej. Nie ma
mowy, zeby zlapala mnie pani na tym,
Ze po zejéciu ze sceny, jestem diametral-
nie innym facetem. Na pewno w zyciu
niczego nie udaje. Ale tez nigdy, przed
wejsciem na sceng nie musze trenowac
min.

- Czy mozemy porozmawiac o kobie-
cie Pana zycia?

- W polowie mojego zycia poznatem
fantastyczng kobiete. W tym roku be-
dziemy obchodzi¢ dziesigta rocznice
Slubu. Prawie cztery lata temu urodzita
sie nasza céreczka Wiktoria. Jesli zapyta
pani Wiktorie i moja dorosta juz cérke
Karolke, to powiedza pani, ze jestem chy-
ba najlepszym ojcem na $wiecie. Jedna i
druga moze zaswiadczy¢, ze przed snem
potrafie przeczyta¢ 30 bajek z podziatem
na role. Jestem trenerem plywania i gry
w tenisa. W zimie jeZzdzimy na sankach,
robimy ,,orly” na éniegu, a w ogrodzie
zawsze stojg trzy batwany. W lecie go-
dzinami ptywamy z céreczka w morzu.
Dochodza jeszcze piosenki, zabawy w
sklep, zoo itp. A z Zong uzupelniamy sie
rewelacyjnie. Zakochany mezczyzna do-
browolnie staje si¢ pantoflarzem.

- Cho¢ nie lubi Pan o tym méwi¢ to
jednak zapytam o dzialalnosé charyta-
tywna. W Pana kalendarzu estradowym
na stale wpisane sa dwie imprezy w
Krakowie: ,Daniec i jego goScie” oraz
,,Wieczor z Daficem”.

- Rzeczywiscie wole bardziej poma-
gac bezinteresownie, niz o tym mowic.
Od 20 lat jestem scenarzystg, rezyserem
i gléwnym wykonawcg ,Wieczoréw
z Dancem”. Catkowity dochéd z tego
koncertu przekazujemy dla Swietlicy
o0.0. Pijaréw, w ktorej dzieci z zagrozo-
nych érodowisk bawia sie, myja, jedza i
ucza do momentu, az ich ojcowie zasna,
by ich nie bili. Dzigki temu dzieci wy-

jezdzaja nad morze, ktérego nigdy nie

widzialy. Dostaje od nich pocztéwke z

podpisami wszystkich. Ja mam wtedy
3 metry wzrostu! Rocznie daje okoto 20
wystepéw charytatywnych. Publicznosé
lubi takie wystepy. Atmosfera zawsze
jest cudowna.

- Na koniec odwolam sie do jednego
z ulubionych Pana kawalow, w ktérym
urzednik tlumaczy zonie swéj pdziny
powrét z pracy. - Koledzy zrobili mi
gtupi zart. Nie obudzili mnie dzi$ wy-
chodzqc z biura”. Panu zapewne nie
grozi takie podejécie do swojej pracy?

- Mnie ten zart kategorycznie nie do-
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tyczy! Jestem tytanem pracy! Naprawde!
Jesli biore sie za cos, to moge nie ié¢ spac,
nie jes¢ i ciezko pracowacd! Wrzeszcze!
Lenie obrazaja sie, jednak po premierze,
albo po nagraniu wszyscy sie przepra-
szaja. Nie znosze ,$lizgania sie”. Zawsze
w pracy ide na maxa i... jeszcze troche.

- Czy kiedy$ zatowal Pan, ze zrobit
co$ zbyt p6zno?

- Gdyby mi przyszto opisywac, co zro-
bitem zbyt pdézno i czego zaluje, to po-
wstalyby trzy tomy, ale nie mam az tyle
cierpliwosci.

Rozmawiala: Dominika Tkocz
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911 Carrera 45 Cabriclet
Niezwykie precyzyiny uklad kierowniczy.
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LOCATION

Opened in September 2001 with
room upgrades in 2008, the Sofitel
Wroclaw Old Town is at the forefront
of contemporary luxury hotels in
Wroclaw. With its versatile offering
of state-of- the-art meeting space,
delectable cuisine and comfortable
bedding, the Sofitel Wroclaw Old
Town is most attractive hotel for both
leisure and business travellers.

The hotel is the closest to the main
central square (the second largest
in Poland) and metres from the Oder
River which is the perfect beginning
to visiting the 127 bridges in the city.

The Sofitel Wroclaw Old Town is
less than twenty minutes driving
from the airport and right in the heart
of both the central business district
and leisure activities available in
Wroclaw.

HOTEL DETAILS

205 ‘MyBed’ spacious rooms in
contemporary style including 14
Suites & 1 Presidential Suite.

All non-suite rooms have ADSL,
multi-national TV channels, tea &
coffee facilities, luxury bathroom
amenities, shoe-cleaning services,
air-conditioning and are between
25m? & 34m?2,

Luxury rooms have additional BOSE
HiFi system, complimentary internet &
daily international newspaper as well
as complimentary mini-bar service
and silent courtyard location.

Suites vary between 1 & 2 bedrooms
and 45m? to 160m?>.

Alively lounge restaurant and lobby
bar as well as separate breakfast
restaurant.

11 Meeting rooms with a capacity
for up to 300 people all with natural
daylight and WiFi.

Underground parking for up to 300.

State-of-the-Art Wellness facilities
with sauna, hammam, jacuzzi,
massage and fitness room.

Located in the heart of the medieval
city centre only metres from all
of the city’s major attractions and
architectural gems with easy access
to the international airport (12 kms
away).



LOKALIZACJA

Otwarty we wrzesniu 2001 i dodatkowo
unowoczesniony w 2008 roku, hotel Sofitel
Wroclaw Old Town jest jednym z najbardziej
luksusowych hoteli we Wroctawiu. W swej
zroznicowanej ofercie  Sofitel Wroctaw
Old Town oferuje najnowoczesniejsze
sale konferencyjne, wysmienita kuchnie
oraz pokoje zapewniajace wysoki poziom
komfortu, co sprawia, ze spetnia potrzeby
zardwno osOb podrézujacych w celach
rekreacyjnych, jak i w interesach.

Hotel potozony jest przy samym rynku
(drugim, co do wielkosci w Polsce) i zaledwie
pare metrow od Odry, stwarzajac tym samym
idealng okazje do odwiedzenia pierwszego
ze 127 mostéw w miescie. Sofitel Wroctaw
Old Town znajduje sie réwniez niecate
dwadziescia minut od lotniska, a takze
w samym sercu wrocfawskiego centrum
biznesowego i rekreacyjnego.

SZCZEGOLY

205 przestrzennych pokoi urzadzonych
w stylu wspolczesnym i wyposazonych
w 10zka typu MyBed obejmuje rowniez
14 apartamentéow oraz 1 apartament
prezydencki.

We wszystkich pokojach  (ktorych
powierzchnia ma od 25m? do 34m?) znajduje
sie asymetryczna cyfrowa linia abonencka
(ADSL), kanaly telewizyjne w roznych
jezykach, express do kawy, luksusowa
lazienka, przybory do czyszczenia butéw
oraz klimatyzacja.

Pokoje luksusowe sa dodatkowo
wyposazone w system nagtasniajacy BOSE
Hi fi, bezpfatny Internet oraz dostarczana jest
do nich codzienna gazeta. Znajduje sie w
nich réwniez bezptatny barek, a widok z okna
wychodzi na spokojna okolice.

Powierzchnia apartamentu moze mie¢ (w
zaleznosci od tego, czy jest to apartament
jedno, czy dwupokojowy) od 45m?* do 160m>

W hotelu znajduje sie sala restauracyjna,
bar, oraz oddzielny bufet $niadaniowy.

Jest tam rowniez 11 sal konferencyjnych
mogacych pomiesci¢ 300 oséb, wszystkie
ze specjalistycznym oswietleniem i sieciami
WiFi.

Dla gosci hotelu dostepny jest
parking podziemny majacy 300 miejsc
parkingowych.

Wellness hotelowe oferuje takie ustugi, jak
masaz, kapiel w jacuzzi, wizyte w saunie, czy
w tazni hamman.

Hotel znajduje sie w sercu zabytkowego
centrum miasta, w niewielkiej odlegtosci
od gtownych atrakeji turystycznych i peret
architektury Wroctawia. Bardzo tatwy dostep
do miedzynarodowego lotniska, ktore jest
oddalone o zaledwie 12 km.
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Profesjonalnie przygotowani
i partnersko kierowani

Po pierwsze - ciagta praca, budowanie zaufania klientow i umiejetnos¢ dostoso-
wania sie do potrzeb rynku. Po drugie - szanowanie konkurencji, obserwowanie
jej poczynan i stosowanie zasad fair play = to dwie z waznych zasad, ktore prezes
Elisabeth Liirenbaum wdraza w zycie firmy solvadis polska.

Na polskim rynku firma obecna
jest od 1993 roku. Dzi$ jest uwazana
za jeden z wazniejszych podmiotéw
gospodarczych, ktére zajmuja sie
dystrybucja surowcéw chemicznych
oraz $rodkéw chemii przemyslowej
i specjalistycznej, w tym réwniez
chemii bazowej. Solvadis polska sp.
Z 0.0. jest czeScia miedzynarodowej
struktury, jaka jest grupa SOLVA-
DIS HOLDING s.a.r.]l. z siedzibg w
Luksemburgu. Grupa ta obstuguje w
ramach swoich ustug, czyli dystrybu-
¢ji chemikaliéw, wiele europejskich
rynkéw. W naszym kraju miastem,
w ktérym skupia sie zaloga solvadis
polska jest Wroctaw.

Firma wlasciwie od poczatku swo-
jego istnienia zdecydowanie wybrata
dwutorowa polityke w tworzeniu i
zarzadzaniu swojg oferty. Laczy w
niej tradycyjne funkcje zwigzane z
dystrybucja i handlem, ale réwnie
chetnie i czesto otwiera si¢ na no-
woczesne mozliwosci zaspokajania
potrzeb klientéw. Tak wiec obok dys-
trybucji, za posrednictwem zespolu
swoich specjalistéw, tworzy drugi

tor ustug zwigzanych z doradztwem

W solvadis

oraz serwisem, a takze rozwija global-
na sprzedaz produktéow Commodity,
zatrudniajac wysokiej klasy trederow.
Kazdy czlonek (tego) zespolu - ma-
nager, posiada doswiadczenie i wie-
dze techniczng oraz utrzymuje stalg
wspolprace z producentem danego
wyrobu. Natomiast tak zwany treder
zna sie na globalnych produktach i
mechanizmach cenowych. Klienci na
biezaco sa informowani o nowej ofer-
cie lub tez o udoskonaleniach w juz
istniejgcej. Co wiecej, potwierdzeniem
wysokiej jakosci produktéow - jako
parametru kazdej uslugi wykonanej
przez solvadis polska, jest posiada-
ny przez nig certyfikat ISO. Dowodzi
on, iz jakos¢ tej marki jest zgodna z
norma ISO 90001:2001 w zakresie
handlu, dystrybucji i marketingu w
obrocie substancjami i preparatami
chemicznymi.

Solvadis polska to wyspecjalizo-
wana kadra pracownikéw w zakresie
réznych ustug, precyzja ich dziatania
i obstugi klientéw oraz polityka in-
korporowania do swojej oferty tren-
doéw, na ktére jest zapotrzebowanie.

A ujmujac to bardziej skondensowa-

nie - specjalizacja, precyzja i innowa-
cyjnosé¢. To elementy, ktérych istote i
wartos¢ zna kazdy czlonek zatogi fir-
my. Co wiecej, sa one kluczem do od-
czytania znaczenia i roli marki, jaka
jest solvadis polska. Jej wyznaczni-
kiem sg produkty o wysokiej jakosci
i profesjonalna obstuga. Jej rola jest
zadowalanie nawet najbardziej wy-
magajacych klientow.

Marka solvadis polska powinna
by¢ takze utozsamiana z podmiotem,
ktory respektuje zasady fair play,
nie tylko na rynku gospodarczym w
konfrontacji z konkurencja, ale takze
w kwestii ekologii. Firma funkcjonu-
je W oparciu o najwyzsze standardy
przy jednoczesnym respektowaniu
zasad ochrony i potrzeb Srodowi-
ska. Stosowanie ekologicznych re-
gul funkcjonowania na rynku cza-
sem jest obarczone nieco wiekszymi
kosztami i potrzeba zapoznania si¢ z
wytycznymi europejskich norm eko-
logii. Jednak takie koszty finansowe
i czasowe solvadis polska, z pelng
$wiadomoscia, odpowiedzialnoscig
za swoje dziatania i dojrzaloscig w

prezentowaniu  proekologicznego

solvadis polska

S ILESIA BUSINESS&LIFE



Elisabeth Liirenbaum - Prezeszarzadsv'adi's ;

nastawienia, ponosi. Nie tylko swoja
dziatalnoScig stara sie nie zagrazac
srodowisku, ale tez zawsze, gdy po-
jawia sie potrzeba, ustosunkowuje
sie do tych probleméw. Wynika to z
wewnetrznego, niesformalizowane-
go przekonania firmy, ze celem pro-
ekologicznej orientacji marki, jest nie
tylko unikanie degradacji otoczenia,
ale takze kazde mozliwe redukowa-
nie jej skutkow.

Firma doskonale sprawdza sie tez
na polu dobroczynnosci. Zwykle juz
na etapie planowania budzetu na
dany rok ustala nastepujaca pozycje
budzetowa: ,pomoc w ramach akgji
charytatywnych”. Solvadis polska
czesto. wspiera rozne inicjatywy nio-
sace pomoc ludziom, ktérzy tego po-
trzebuja. Firma wlaczyla sie miedzy
innymi w zbiérke pieniedzy dla ofiar
trzesienia ziemi na Haiti, wzieta tez
udzial w licytacji przedmiotéw na
rzecz plockich powodzian w trakcie
Gali K1 MMA ANGELS OF FIRES.

Solvadis polska jest tez dowodem
na sprawne zdywersyfikowanie sze-
roko pojetej dziatalnosci firmy. Roz-

galezienie proponowanych ustug

lub tez poszerzanie swojego pola
oddziatywania - zaréwno w kontek-
scie dystrybugcji, jak i reklamy oraz
promocji, przybiera forme aktyw-
noéci w nietypowych  dziedzinach
sportu. Taekwon-do czy zuzel to dzi$
dla-wiekszosci pracownikow firmy i
samej prezes, po prostu nieodzow-
ny element marki solvadis polska.
Od wielu lat wspiera ona finansowo
mistrzynie $wiata w taekwon-do Jo-
anne Paprocka. W Mistrzostwach
Europy w TAEKWON-DO ITF we
Wroctawiu w 2008 ‘roku, solvadis
polska pelnit role sponsora. Na dru-
gim biegunie ,sportowej aktywno-
§ci” firmy jest wspomniany juz zuzel.
Na biezaco stara sie sponsorowac
druzyne zuzlowa - Sparte Wroctaw,
wystepujaca w Ekstralidze. I warto
dodaé, ze jednoczeénie dopinguje
zawodnikéw, bo przeciez solvadis
polska to takze zatoga, w ktérej pra-
cuje wielu, zagorzatych kibicow tej
dyscypliny sportu. Jak sie okazuje,
dobra koniunktura firmy na rynku
chemicznym doskonale przeklada sie
na efektywna wspoélprace tej marki

ze Swiatem sportu. W tym roku Elisa-

SILESIA BUSINESS&LIFE

beth Liirenbaum postanowila takze
zarazi¢ sportem swoich klientéw i w
ramach organizowanego co roku se-
minarium, zaprosi¢ ich na wrzeénio-
wa walke Tomasza Adamka.

- Na poczatek zapytam o... ,Pa-
protke”. Prezes tak duzej i powaz-
nej firmy, w tak bezposredni sposéb
i z duza sympatia méwi o relacjach,
ktore lacza solvadis polska z mi-
strzynia Swiata w taekwon-do Joan-
na Paprocka.

- Joanne Paprocka, ktora jest nasza
firmowa ,,Paprotka” - bo tak ochrzci-
lismy ja w' solvadis polska - po-
znatlam podczas mistrzostw polski.
Wtedy jeszcze wspieraliSmy innego
zawodnika. Wtlasciwie od samego
poczatku bylam pod wrazeniem jej
zapatu, techniki i sportowego zaan-
gazowania. Juz po pierwszej rozmo-
wie wyczulam, ze jest to wyjatkowa
osoba, pelna pasji i checi do wyzna-
czania, a potem osiggania sporto-
wych sukceséw. Przyznam szczerze,
ze dopiero pézniej dowiedziatam sie
o jej dotychczasowych osiggnieciach
i o tym, ze jest mistrzynig Europy i
$wiata w teakwon-do. Tym, co wy-
znaczylto ramy tych relacji, byla na-
sza che¢ pomocy tak utalentowanej
zawodniczce. W naszym kraju spor-
towcy nie posiadaja wystarczajacych
srodkéw, zapewniajacych udziat w
miedzynarodowych zawodach.

- Relacje Joanna Paprocka - solva-
dis polska i ré6wnoczes$nie Joanna
Paprocka - prezes solvadis polska
pewnie juz dawno sa dalekie od for-
malizmu w kontaktach.

- Rzeczywiscie te relacje przybiera-
ja bardzo nieformalny ksztalt i moze
to bedzie zaskakujace, ale wlasciwie
od samego poczatku taka forme mia-
ly. Joasia jest zar6wno atrakcyjnag ko-
bieta, jak i wspanialtym sportowcem.
Jednak szczegolnie fakt, ze jest kobie-
ta, ktéra stawia sobie cele i prébuje
je osiggac jest tym, co mnie z nig w
jakis sposob Iaczy. Niejednokrotnie
zauwazylam, ze w branzy, w ktorej
pracuje, kobietom jest troche ciezej

zdobywaé wyznaczone cele. Dlatego
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tez uwazam, ze niezaleznie, od dzie-
dziny czy branzy, w ktérej funkcjo-
nujemy, powinny$my sie wspierac i
dopingowac.

- Jak w tym wypadku wyglada to
dopingowanie?

- Nie chodzi tylko o wsparcie fi-
nansowe, ale w duzej mierze takze o
pewne dopingowanie duchowe... Sta-
ram sie bra¢ udzial w zawodach Joasi i
podtrzymywac ja na duchu w najwaz-
niejszych momentach. Zreszta tak na-
prawde to jest to wsparcie obustronne.
O ile tylko terminarz zawodéw w tym
nie przeszkadza, Paprotka angazuje
sie tez w eventy firmowe. W ich trak-
cie organizuje pokazy taekwon-do i
rozpowszechnia ten sport. Méwiac o
jego rozpowszechnianiu, mam takze
na mys$li fakt, ze Joasia zdotala zarazi¢
swoja pasja nawet kilka oséb z zalogi.

- Marka solvadis polska z pasja an-
gazuje sie¢ w promocje i wspieranie

sportu i sportowcéw, a czy ta pasja

» Zasady fair-play obowiazuja i w:sporcie i w-biznesie

Sala ANGEL

OF FIRE. Ptock 2010.

przeklada sie tez na aktywnos¢ spor-
towa zalogi?

- Moge chyba powiedzie¢, ze ze
sportem staramy sie wspotpracowac
nie tylko w bardziej oficjalny i ogdl-
ny sposob, ale takze prywatnie, in-
dywidualnie. Oficjalnie pojawilismy
sie na Mistrzostwach Europy w Ta-
ekwon-do w 2008 roku w charakterze
sponsora. Sympatia do Joasi, rosnace
zainteresowanie sportem w firmie i
che¢ pewnej formy promocji marki na
szersza skale, przyczynily sie do tej
decyzji. Mistrzostwa byly tez swietna
okazja do promocji Wroctawia, mia-
sta, w ktorym mamy siedzibe, a ktére
zachwyca swoim urokiem i klimatem.
Natomiast jesli chodzi o prywatne za-
angazowanie, to musze przyznac, ze
lubimy aktywnos$¢ fizyczna. W zato-
dze solvadis polska jest wiele os6b,
ktére bardzo aktywnie spedzaja wol-
ny czas. Zreszta sama prébuje mobi-

lizowaé do tego moich pracownikéw.
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Doskonatym bodzZcem do zdopingo-
wania ich do tego sa wszelkie spotka-
nia integracyjne -'zawsze organizu-
jemy je w oparciu o'rézne zabawy i
rozgrywki sportowe.

- Od 2000 roku nie tylko sportowo,
ale takze zawodowo i organizacyj-
nie mobilizuje Pani zaloge solvadis
polska. Z perspektywy wieloletnie-
go doswiadczenia w zarzadzaniu
tak rozbudowana struktura, jaka jest
firma, najwiekszy problem pojawia
sie w....

~Najwiekszym problemjest czynnik
ludzki. Ciggte podréze stuzbowe oraz
bardzo napiety harmonogram. spo-
tkaii uniemozliwia pelng i systema-
tyczna kontrole nad calym zespotem.
Stad tez czasem dochodzi do nieporo-
zumien i braku efektywnych dziatan.
Jednak tym, co moze w jaki§ spos6b
skutki

tych zjawisk jest wzajemne zaufanie.

zneutralizowaé negatywne

Ufam swojej zatodze, bo niejednokrot-

Foto: Bartosz ,Bartostaw” Tomaszewski



nie przekonalam sie, ze potrafi ze sobg
$wietnie wspotpracowac i osiggac co-
raz wieksze sukcesy.

- Czy umiejetnosé budowania za-
ufania do pracownikéw, ktora jest
podstawa sukcesu zalogi, zdobywala
Pani w swoich wczesniejszych zawo-
dowych doswiadczeniach?

- Generalnie od wielu lat jestem
zwigzana z branza chemiczng. Pra-
cowatam w Niemczech jako product
manager, nastepnie jako koordyna-
tor specjalistycznych produktéw na
wschéd Europy z centrali w Duisbur-
gu. Bez watpienia wiedza, ktérag zdo-
bylam jeszcze na studiach w Miinster,
ktéra dotyczyla rachunkowosci, finan-
sowania i controllingu, §wietnie przy-
daje sie w zarzadzaniu firma. Praca na
réznych stanowiskach pozwolita mi
poznaé branze , od podszewki” i me-
chanizmy, kierujace rynkiem. W tym
réwniez miesci sie wspomniana umie-
jetnos¢ ufania zalodze. Tworzac przez
wiele lat rézne typy stosunkéw w pra-
cy, mam chyba pewnego rodzaju wy-
czucie w odpowiednim ich uktadaniu.
Relacje na poszczegdlnych szczeblach
firmy sa réwnie wazne, jak sukcesy w
samym zarzadzaniu dystrybucja. Za-
réwno wiedza specjalistyczng, jak'i ta
bardziej pragmatyczna, zdobyta tylko
w ramach praktyki, chetnie dziele sie
z moja zaloga. W kontekscie doswiad-
czenia zawodowego duzym atutem sa

réwniez jezyki obce:

- Prezes firmy, to osoba, ktéra
przede wszystkim musi byé¢...

- Tych elementéw, ktére zapewnia-
ja odpowiednie wypelnianie swojej
roli, zar6wno jako prezesa, jak i tez
innych funkcji w firmie, jest wiele.
Natomiast z perspektywy mojej roli
chyba warto wymieni¢ te najwazniej-
sze. Prezes powinien by¢ cierpliwy,
wyrozumialy, elastyczny i komu-
nikatywny. To takze osoba bardzo
dobrze zorganizowana, odporna na
stres i potrafigca skutecznie zarza-
dzaé ludzmi.

- Odpornosé na stres jest chyba
priorytetowa, bo odpowiedzialnos¢é
kazdego pracownika firmy jest tez
czedcia skladowa Pani odpowie-
dzialnosci.

- Jak w kazdej firmie sa gorsze i
lepsze momenty. Czasem zawodzi
czynnik ludzki, czasem s3' to nie-
sprzyjajace okolicznosci. Zdarzaja sie
przypadki, ze pomimo napietej sytu-
acji, nie mozna pochopnie podejmo-
wacé decyzji, a zwyczajnie , przespac
sie” z pewnym problemem. Potem
na spokojnie oceni¢ sytuacje, wziac
pod uwage wszystkie rozwiazania i
w koncu podjaé¢ decyzje. W kontek-
Scie odpornosci i odpowiedzialnosci
wazne jest zréwnowazone i racjo-
nalne podchodzenie do tych kwestii.
Nie mozna popadac w skrajnosci, nie
mozna by¢ uodpornionym na stres w

stu procentach czy odpowiedzialnym

za kazdy ruch pracownika... Regula-
torem wszystkich proceséw, ktére to-
cza sie w firmie jest dobra atmosfera i
wzajemne zaufanie. Warto pamietac,
ze w pracy spedza sie wiekszos¢ swo-
jego czasu. W zwiagzku z tym, jesli
brakuje odpowiedniego klimatu i na-
stawienia do pracy, nie mozna liczy¢
na sukcesywne osigganie celéw.

- Ten klimat i nastawienie do
pracy stanowi tez wyrozumialosé
dla sporadycznych bledéw pracow-
nikéw i madre przekuwanie ich w
efektywne dzialanie...

- Kazdy z nas moze sie pomyli¢ w
danej sprawie czy sytuacji. JesteSmy
tylko ludzmi. Podstawg jest szczeros¢
i zaangazowanie, ktére niejednokrot-
nie potrafi zazegna¢ kryzysowa sy-
tuacje. Poza tym jesli te wartosci do-
strzega sie¢ wéréd czlonkéw zatogi,
znacznie latwiej tolerowaé ich chwi-
lowe potkniecia. Natomiast jezeli
brakuje mi takiej postawy u pracow-
nika, to uwazam, ze wspdlna decy-
zja o rozstaniu moze przynies¢ tylko
obopolne korzysci.

- Co najlepiej hartuje czlowieka
do stawiania czola trudnym, wyma-
gajacym i skomplikowanym sytu-
acjom?

- Cztowieka wzmacnia miedzy in-
nymi rozwijanie wiasnej osobowosci,
panowanie nad emocjami czy uni-
kanie dziataii pod wplywem chwili.

W stresujacych sytuacjach staram sie

Pakolselvadis SierasRal@IIoGlizeby naszych Klientow na

najwyzszymipoziomie aPodczas

Wroctaw 2010%
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joRSeminarium’ solvadis polska.
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nie panikowaé i zachowa¢ zdrowy
rozsadek. Jezeli mam podjaé wazna
decyzje, zasieggam opinii mojej za-
togi - wszelkich argumentéw ,za” i
»przeciw”.’. Niejednokrotnie dzieki
takiej ,burzy moézgéw” zmienia mi
sie obraz sytuacji i dostrzegam zupet-
nie inne rozwigzania.

- Pani po konsultacji z zaloga do-
strzega zupelnie inne rozwiazania,
a rynek - konkurencja, od dawna,
dostrzega w marce solvadis polska
wiodacego dystrybutora. Utrzymy-
wanie sie¢ w czoléwce stwarza pew-
nie duza presje...

- Funkcjonowanie na rynku i zali-
czanie si¢ rownoczes$nie do czotéwki
podmiotéw gospodarczych, o okre-
slonej specjalizacji, jest rzeczywiscie
obarczone duza presja. Co wiecej,
liczna konkurencja w branzy, w ktérej
firma prosperuje dodatkowo staje sie
stresogennym czynnikiem. Z drugiej
jednak strony, ta stresogenna konku-
rencja dopinguje i mobilizuje nasze
dziatania i jednoczeénie popycha do
coraz lepszych decyzji. Z kolei, to co
mnie najbardziej wyprowadza z réw-
nowagi zawodowej, to brak rzetelno-
§ci, niestownos¢ i nielojalnosé.

- Co gwarantuje dostanie sie do
czoléwki najlepiej prosperujacych
firm w danej dziedzinie na rynku?

- Po pierwsze - ciggla praca, bu-
dowanie zaufania klientéw i umie-
jetnos¢ dostosowania sie do potrzeb
rynku. Po drugie - szanowanie kon-
kurencji, obserwowanie jej poczynan
i stosowanie zasad fair play. Jesli
takie reguly sa respektowane przez
cala firme, a dalej sa przenoszone na
kazda ustuge, to stopniowo mozna
stawac sie czolowym partnerem na
rynku.

- Uslugi firmy solvadis polska to
dystrybucja szeroko rozumianych
produktéw chemicznych - Pani fir-
ma definiuje je jako produkty ,wy-
sokiej jakosci”. Co to oznacza?

- W naszej ofercie znajduja sie pro-
dukty o wysokich parametrach i
najlepszych wiasciwosciach. Nie to-

lerujemy sprzedazy towaréw, ktore

Gsolvadis

I iy polgiy

nie odpowiadaja specyfikacji. Zdarza
sie, ze niektére firmy konkurencyj-
ne sprzedajg rozciericzone produkty
jako wysokoprocentowe. W naszym
przekonaniu, polityce i dzialaniu jest
to wykluczone. Ponadto ,wysoka ja-
kos¢” okreslamy tez jako dbatosc o ter-
minowos¢, rzetelnos¢ i cigglosé ustug.

- Branza surowcoéw chemicznych
i srodkéw chemicznych charaktery-
zuje si¢ okreslonymi trendami lub
tendencjami? Jak ten problem wy-
glada w Polsce?

- Jak najbardziej mozna moéwi¢ o
pewnych trendach na rynku che-
micznym. Moéwigc o rynkach mie-
dzynarodowych, bardzo popularny
jest ostatnio trend ekologiczny. Takze
w Polsce jest coraz czesciej dostrzega-
ny. Nasza marka w pelni go popiera.
Zawsze, gdy istnieje mozliwos¢ za-

stapienia produktu jego tagodniejsza
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wersja - mniej szkodliwa dla $rodo-
wiska - jak-nprenzymy zamiast che-
mii - staramy sie takie rozwigzania
proponowac¢ klientowi. Trend ten
czesto jest krotkotrwaly w wielu fir-
mach, z racji kosztéw wprowadza-
nia ekologicznych regul. Natomiast
solvadis polska probuje w mozliwie
szerokim zakresie réznych produk-
tow, systematycznie ~wprowadzac
takie rozwigzania.

- Wspomniala Pani o rynkach mie-
dzynarodowych. Czy polski rynek -
standardy na nim obecne - dogania-
ja te zagraniczne?

- Popyt na takie produkty, jak su-
rowce czy $rodki chemiczne odpo-
wiada standardom zagranicznym.
Znacznie gorzej jest jednak z pro-
dukcja takich surowcéw. Z réznych
wzgledéw - miedzy innymi finanso-

wych lub tez technologicznych, nie



inwestowano akurat w te dziedzine
chemii i nadal sie tego wiasciwie w
duzym stopniu sie nie robi.

- Firma z chetnie inwestuje w od-
powiednio zorganizowana i rozlo-
kowana strukture. Solvadis polska
prowadzi biura regionalne...

- Nie sa to typowe biura regional-
ne, tylko tzw. home Office. Struktura
firmy opiera sie na podziale na pro-
dukty i specjalnosci. Technolodzy
musza szybko i tatwo dotrze¢ do da-
nego klienta. Nie prowadza oni typo-
wej pracy biurowej. Taka struktura
funkcjonuje u nas od wielu lat i dziata
bardzo sprawnie. Jej fundamentem
jest duze zaufanie. Poza tym wyma-
ga tez odpowiedzialnosci i dobrej or-
ganizacji pracy. Réznice w zakresie
sukceséw finansowych i wysokosci
sprzedazy w poszczegdlnych biu-
rach regionalnych, wynikaja bardziej
z popytu na dane produkty, anizeli
z lepszego lub gorszego zarzadzania
nimi. W kierowaniu firma w postaci
okreslonej liczby oddziatéw.wazna
jest praca naszych technologéw. Stale
podnosza swoje umiejetnosci i zdo-
bywaja wiedze w swojej dziedzinie,
bo to na nich spoczywa obowigzek
kontroli i dbatosci o jakosé produktu,
ktorej domaga sie nasz klient.

- W Pani wypowiedziach czesto
pojawia sie slowo ,klient”. Tylko
jak go zadowoli¢ w obliczu tak du-
zej konkurencji?

- Chcac na stale przekona¢ go do

swojej marki, nalezy ciaggle podnosi¢

jakos¢ ustug i towaréw. Dodatkowym
atutem jest wychodzenie poza zakres
standardowych zobowigzan i powin-
nosci wobec klienta. Dobrym rozwia-
zaniem jest tez oferowanie pomocy w
niespodziewanych i trudnych sytu-
acjach, czyli kompleksowa opieka.

- Marketingowe motto brzmi:
klient jest najwazniejszy. Solvadis
polska stawia mocny akcent na mar-
keting.

- Marketing to szerokie spektrum
dziatania i wplywa na podwyzszenie
jakosci obstugi, zadowolenia-klienta,
a przez to bezposrednio na sprzedaz
produktéw. My, jako solvadis polska
team, staramy sie: zaspokoi¢ potrze-
by naszych klientéw na najwyzszym
poziomie. Dlatego tez szukamy cie-
kawych rozwigzan i jestedmy otwarci
na wszelkie nowe pomysly. Jestesmy
elastyczni, dyspozycyjni i trzymamy
sie zasady: ,nie ma rzeczy niemozli-
wych”.

- Dla prezes firmy solvadis polska
chyba rzeczywiScie ,nie ma rzeczy
niemozliwych”, bo miedzy zarza-
dzaniem nia, podwyZszaniem jako-
§ci uslug, dbaloscia o.srodowisko i
sponsorowaniem sportowcéw, znaj-
duje takze czas na dobroczynnos¢,
wspieranie akcji charytatywnych.

- Pomoc ludziom w potrzebie wyni-
ka z dobroci serca. Sg pewne dramaty
ludzkie, ktére nawet obejrzane w te-
lewizji lub uslyszane w radio potra-
fia bardzo wstrzasnaé. Odczuwa sie

wspolczucie i cheé zrobienia czegos.

Jestem osoba wrazliwg na krzywde
ludzka i chetnie staram sie udzielaé
wsparcia poszkodowanym, nie tylko
z perspektywy osoby zarzadzajacej
firma, ale takze prywatnie. Tak jak
mialo to miejsce w czasie aukcji w
Plocku, gdzie oddatam swoje osobi-
ste, wartoSciowe rzeczy.

- Patrzac na dluga liste przedsie-
wzieé, w ktore firma dodatkowo sie
angazuje, nalezy przypuszczaé, ze w
planach sa juz pewnie kolejne inicja-

- Jestem osoba, ktéra lubi i chce po-
magaé. Pomoc ta moze przybraé po-
staé wsparcia w osigganiu sukcesé6w
innym ludziom czy tez trudnej sytu-
acji zyciowej. W kazdej formie daje mi
duzo wewnetrznej satysfakcji. A jesli
chodzi o kolejne inicjatywy, to... mam
na oku pana, ktéry bardzo chciatby
zalozy¢ szkolke pitkarska w Rzepli-
nie. Firma prowadzi tez rozmowy na
temat sponsoringu jednej z druzyn
pitkarek recznych z ekstraklasy...

- Za niedlugo kolejne przedsie-
wziecie sportowe, a na ten tydzien...
Jak wyglada Pani grafik?

- W poniedziatek krajowy wyjazd
stuzbowy, we wtorek jestem w biu-
rze i pracuje z zalogg nad aktualnymi
projektami, w érode - lot za granice -
udzial w branzowej konferencji oraz
kolejne zaplanowane spotkania. Jesz-
cze nie wiadomo czy weekend bedzie
wolny...

- Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiata Dominika Tkocz

W solvadis

solvadis polska

50-020 Wroctaw, ul. Pitlsudskiego 74
tel. +48 71-799-55-00, tel./fax +48 71 799-55-55

www. solvadis.pl
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- Dzi$ wspotczesny, europejski odbior-
ca sztuki jest wymagajqcy. Dlatego tak
dtugo i precyzyjnie przygotowuje sie do
kazdej wystawy. Cenie swoich odbior-
cow i nie chee oszukiwac ich potsrodkami
malarstwa. Przed kazdg prezentacjq mo-
ich obrazéw pojawia sie stres, bo pragne,
by kazdy odnalazt w nich pewnaq, indywi-
dualng wartosé dla samego siebie - thu-
maczy Andrzej Styrna, artysta, malarz,
czlowiek od dawna pochloniety pasja
tworzenia w nurcie surrealistycznym.

Urodzil sie w Bytomiu, ale od kil-
kunastu lat mieszka w Radzionkowie.

Jego obrazy mozna bylo oglada¢ juz
w wielu miastach Polski. W tym roku
dwukrotnie Andrzej Styrna zapre-
zentowal sie w Warszawie, potem w
Olsztynie, a takze w Wiedniu. Wsréd
miast, w ktorych mozna bylo zobaczy¢
prace artysty znalazl sie réwniez Ra-
dzionkéw. Wladze tej miejscowosci
poprosily go o zaprezentowanie swojej
tworczosci w Centrum Kultury ,Karo-
linka”. Byla to pierwsza wystawa An-
drzeja Styrny w jego wlasnym miescie.
Jak sam przyznaje, pokazywanie swo-

jego dorobku artystycznego w miejscu,
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w ktorym sie funkcjonuje na co dzief
jest pewnym wyzwaniem. Oczywiscie
zZawsze pojawia sie pytanie o reakcje
odbiorcéw. Jednak w przypadku tych,
ktorych sie zna i spotyka codziennie, ta
niepewnos¢ jest jeszcze wieksza. Jak sie
okazalo obawy te byly bezpodstawne.
Na wernisazu sala byla przepelniona, a
po oficjalnym otwarciu wystawy, autor
zostal otoczony duza grupa zaintereso-
wanych osob.

Na wystawe zlozyly sie obrazy, ktére
powstaly niedawno, jak i te, ktére moz-

na bylo podziwiaé juz na poprzednich



Kazdy obraz to historia

SZTUKA

ekspozycjach. W doborze prezentowanych prac Andrzej Styrna ko-
rzystal ze swojego uniwersalnego, a jednoczesnie osobistego klu-
cza. Uniwersalny dlatego, ze artysta wykorzystuje go przy tworze-
niu kazdego obrazu i przygotowywaniu kazdej wystawy. Natomiast
osobisty, bo zostal zdefiniowany przez tworce na poczatku jego
drogi artystycznej, a brzmi nastepujaco: , kazdy obraz powinien by¢
historia, ktéra w percepcji odbiorcéw choé w jednym swoim ele-
mencie stanowi z nimi ni¢ porozumienia...” - Moje obrazy zawsze
o0 czyms mowiq, cos prezentujq. Czesciq tej sztuki jest dopracowany
warsztat artysty. Drugi element to oczywiscie

sfera mentalna pracy. W sumie obecnosé obu

komponentéw pozwala obraz traktowad

jako jakqs forme tworczej ekspresji. Klu-
czem do tworzenia jest przekazywanie
na plétnie emocji - wyjasnia artysta.
Andrzej Styrna tworzy w nur-
cie surrealistycznym przy pomocy
technik tradycyjnych. Wymaga to
precyzji, czasu, cierpliwosci i abs-
trakcyjnego postrzegania rzeczywi-
stosci. Do tych elementéw - w jego
przypadku, nalezy jeszcze dodac nie-
bywala umiejetnosé trafnego wyko-
rzystywania symboli w analogiach
i metaforach rzeczywistosci.
Taka trafnos¢ widzimy na
przyklad w obrazie ,Jed-
na kropla”. - Ten obraz

symbolizuje  gwal-

Lo

townq zmiane, ktora nastepuje w zyciu. Czasem jest to waz-
ne spotkanie, telefon, nagla sytuacja, narodziny czy Smierc.
Kazdy cztowiek kiedys doswiadcza takiego momentu. Tytu-
towa , kropla” to symbol decyzji podjetej pod wptywem nie-
oczekiwanego zdarzenia, ktéra zmienia co$ w Zyciu - mowi
o0 obrazie Andrzej Styrna. Okazuje sie, ze awangardowos¢
tego kierunku sztuki moze by¢ tak naprawde bardzo bliska
rzeczywistosci, ktorej doswiadcza kazdy odbiorca. Wystar-
czy tylko - jak chce autor prac - sprobowaé znalezé w niej
co$ indywidualnego i istotnego tylko dla siebie samego...

Dominika Tkocz
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Monika GAWRONSKA "
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.Nic co warte posiadania, nie da sie zdoby¢ bez ryzyka" - te stowa kiedys padty z ust irlandzkiego
mysliciela, Georga Bernarda Shaw’a. Byt indywidualnoscia tworcza, outsiderem i zdystansowanym
obserwatorem rzeczywistosci. Na polskiej scenie muzycznej tez mozna znalez¢ artystow, ktorzy chca
by¢ indywidualnosciami w swojej tworczosci. Jednak zwykle niewielu ich zna, bo czesto funkcjonuja
na marginesie show-biznesu i trudniej im sie przebic¢ wsrod komercyjnej konkurencji. Na pierwszym
miejscu stawiaja tworczos¢ zgodna z ich przekonaniem i wrazliwoscia. Nie chca zaistnie¢ na kilka
sekund, jednym utworem, eksponujac tylko swdj wizerunek, a potem zniknac i nigdy nie pojawic sie
w Swiadomosci odbiorcow. Sa wymagajacy wzgledem samych siebie — pragna zaistnie¢ przez wyra-
zistoSC muzyczna i sceniczng, unikatowosc i przede wszystkim w symbiozie z wewnetrznym gtosem
tworczym. Dlatego tez ci artysci czesto ryzykuja swoje ,byc albo nie by¢” na rynku muzyki.

Monika Gawronska ryzyko podejmuje od dawna, bo od dawna tworzy muzyke, ktora czuje i ktora
chce tworzyc¢. Dzi§ ma petna swiadomosc tego, co znaczy byc artysta niezaleznym. Dzi$ tez wie, ile
pracy, cierpliwosci, odwagi i samozaparcia wymaga taka osobowos¢ muzyczna sktonna do ryzyka.

0 tym, jak budowac tozsamos¢é muzyczng w oparciu o indywidualne emocje, pomy-
sty i przekonania, a przy tym zaistnie¢ dla publicznosci tylko i wylqcznie ze wzgledu
na swojq muzyke, subtelnym, lekko przyciszonym glosem, ale 7 pasjq w oczach, opo-
wiada Monika Gawronska...

- W klatce” - czego tkwisz? Mam na my-
§li utwor ,In a cage”...

- Zaczetabym od tego, ze piszac jakis
tekst mam wlasng jego wizje i tak tez bylo
w przypadku utworu ,In a cage”. Odwolu-
je sie w nim do uniwersalnych spostrzezeri
dzisiejszej rzeczywistosci. Zyjemy w $wiecie
teoretycznie wolnym, a praktycznie zniewo-
lonym. Swiat nie jest w pelni wolny i kazdy
z nas zyje w jego klatce. Ten brak wolnosci,
to pewne sytuacje, rzeczy, ktérych nie da sie
zmieni¢, pokona¢ czy omingc.

- Uwazasz, ze kazdy z nas tkwi w takiej
klatce?

- Ten brak wolnosci dotyczy kazdego czto-
wieka, bez wyjatku. Poza uniwersalnym zna-
czeniem tytulu singla, ma on takze wymiar

bardziej spersonifikowany. Klatka, to takze

whnetrze, nasza psychika. Ludzie przechodza
rézne etapy w zyciu, w trakcie ktérych ich
stan ducha czasem moze by¢ dla nich wiezie-
niem. Mysli, refleksje, emocje, ktére pojawia-
ja sie w trudnych momentach staja sie klatka,
z ktérej czesto trudno sie nam uwolnié.

- Méwisz o wartosci jaka jest wolnos¢, a
jakie jeszcze wartosci dla Ciebie, jako ar-
tystki, sa wazne?

- Bardzo cenie sobie czyjas konstruktywna
krytyke, ktéra mnie zreszta motywuje :). Do-
ceniam, gdy ktos potrafi ,trzezwo” spojrzeé
na dang sytuacje i ocenic ja, taka jaka jest na-
prawde. Duza wartoscig jest dla mnie row-
niez niewymuszona, bezinteresowna, ludz-
ka zyczliwosc¢. Niesamowicie mite sa chwile,
gdy kto§, zupelnie obcy, pisze badz méwi, ze

trzyma za ciebie kciuki, kibicuje czy tez nie
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moze doczekaé sie twojej plyty. Nazywam
to taka niewidzialna sila napedowa. Dzieki
takim gestom czuje, ze chee tworzy¢ muzyke
i bardzo je doceniam.

- Swoja osobowos¢é i wrazliwosé przekla-
dasz na tworczosé w stosunku 1:1?

- Mozna to tak okresli¢. Po prostu staram
sie swoje wnetrze lokowaé¢ w swoich utwo-
rach. Zreszta inna forma tworczosci dla mnie
nie istnieje.. W pelni utozsamiam sie z tym,
co robie w sferze muzycznej.

- Czy tworzac tekst piosenki, w pewien
sposdb celebrujesz te chwile, czy po prostu
siadasz i piszesz?

- Tworzenie tekstéw w moim przypadku
zawsze rozpoczyna sie od ustyszenia melo-
dii. Musze najpierw uslysze¢ jakis jej frag-

ment, bo to on jest moja inspiracja. Styszac

T B
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. L—-__i piewa od najmlodszych lat, choé nigdy nie uczeszczata do szkoly muzycznej. Wobec mozliwosci
o osiggniecia szybkiego sukcesu zawodowego — stania sie z nieznanej wokalistki ,,masowq” piosenkarkq
w  Zzawsze ryzykowala i 7 tej szansy rezygnowata. Jej muzyczng twérczosé mozna zaliczyé do dziedziny,

- k;;éra lfg'czy w s?bie glownie nurt muzyki pop, elektronicznej oraz mieszanke innych stylow. Wokalist-
ka czasem nazywa si¢ ,Monyq”, czasem po prostu Monikq Gawronskq. Jak sama twierdzi, jej pseu-
¥ 3 donim artystyczny moge sie jeszcze zmienicé, ale
nie chce, by kiedykolwiek to on stat si¢
jej jedynq wizytowkq artystyczng.

'-‘3. Wsrod jej utworow moZna

' wymieni¢ takie, jak ,,In a

cage” czy ,, Ayo”. Ostatnia
z wymienionych piosenek,
to jej najnowszy singiel, a
tytulowe ,,Ayo”, w jezyku
Yoruba (Afryka Zachod-
nia) oznacza radosé. Kie-
dy Monika Gawronska
nie Spiewa, to zajmuje
si¢ tancem. QObecnie
jest  instruktorkq
tanca Lady Styling
w szkole tanecz-

nej.

-




okre$long melodie, buduje w glowie zarys
tematu utworu. Dany dzwiek tacze z kon-
kretnym uczuciem czy refleksja i dzieje sie
to w sposob naturalny. Oczywiscie to dopie-
ro poczatek drogi, bo potem musi nastapic
przelozenie tego pomystu na poszczegélne
wersy i zwrotki.

- Dobry tekst mozna napisaé w... W ja-
kim przedziale czasowym?

- Dobry tekst to tekst, ktory mozna pi-
sa¢ w samotnosci i majac czas na refleksje
nad nim. Czasem napisze cos, ale wiem, ze
potrzebuje przynajmniej kilku dni, by doj-
rze¢ do obiektywnej jego oceny. Nie jestem
zawodowq teksciarka, dlatego tez pracy w
tym zakresie nie traktuje mechanicznie, a
raczej czekam na naturalng potrzebe napi-
sania czegos.

- W koricu pojawia sie potrzeba, czyli

inwencja tworcza, ktoéra pozwala na napi-
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sane calego utworu, a czas obiektywnie to
zweryfikuje, wtedy...

- Po napisaniu tekstu i ewentualnych jego
poprawkach, uktadam linie muzyczna. Potem
nastepuje etap aranzacji piosenki i produkji...

- Konczysz tekst, linie muzyczng i odda-
jesz calosé w dobre, zaufane rece... W kwe-
stiach aranzacji czy produkcji tez zabierasz
glos?

- Zawsze uczestnicze w tych pracach, bo to
tak naprawde dalszy proces tworzenia utwo-
ru. Zglaszam swoje uwagi, czesto wspélnie z
moimi wspétpracownikami - muzykami nad
nimi dyskutujemy i w koficu wybieramy naj-
lepsza wersje.

- Spoéréd réznych stylow muzycznych
siegasz po nurt muzyki pop i elektronicznej.
Dlaczego?

- Generalnie w dzisiejszej muzyce rozryw-
kowej trudno odwotac¢ sie tylko do jednego
jej typu. Jest to taka sfera muzyczna, ktéra
daje duze mozliwosci laczenia réznych
odmian. Chcialam wykorzysta¢ w swoich
utworach nie tylko zywe instrumenty, ale
takze motywy dzwiekoéw elektronicznych.
W elektronice jest mozliwe wykreowanie
za pomoca odpowiednich programéw mu-
zycznych niesamowitych dzwiekow. Te w
zestawieniu, z tymi wydobywajacymi sie z
normalnych instrumentéw daja bar-

dzo ciekawe brzmienie.

- Ale nie zawsze muzyka roz-

rywkowa jest wysoko cenio-
na...

- W kazdej dziedzinie zy-

cia mozna robi¢ coé war-

tosciowego lub tez nie.

- \?: Wszystko  zalezy
g, b od checi i podej-
i Scia. Tak rowniez

jest z muzyka

- niezaleznie

od jej gatun-

ku. Wazne

jest, aby to co

robisz lub tworzysz bylo zgodne
z toba. Dzi$ sztuka jest wyko-
nanie muzyki rozrywkowej
na wysokim poziomie, ktéra
jednoczesnie trafi do milio-
néw odbiorcéw. Natomiast
tatwo uzyskac efekt w po-
staci muzyki rozrywkowej

- masowej i tworzonej ,pod

publike”. Jesli ktos krytykuje

tego rodzaju twérczos¢é muzyczng, to pewnie
ma wlasnie te na mysli.

Przemyst muzyczny to wielki i oplacalny
biznes. Czesto produkuje sie ,cos” i promu-
je sie ,kogos” tylko i wylacznie dla zysku.
Jest to tez pewnego rodzaju manipulacja
masowa - poprzez wielka, nachalng pro-
mocje wmawia sie ludziom czego powinni
stucha¢. Mimo, ze nie wszyscy s3 na to po-
datni, to duza czes¢ odbiorcow temu ulega...
Poza tym sama nazwa ,muzyka rozrywko-
wa”, sugeruje, ze ma ona stuzy¢ rozrywce.
Wszystko zalezy od osoby, ktéra ja tworzy
i jaki ma w tym cel. Na ,bycie cenionym”
mozna zastuzy¢ tylko poprzez ciezka prace.
Osobiscie sadze, Ze lepiej by¢ szanowanym
niz lubianym.

- A z kim chcialaby$, by odbiorcy Cie
utozsamiali?

- Bardzo chce, aby utozsamiali mnie z
Monika Gawroniska :). Tworze i bede two-
rzy¢ muzyke, ktéra czuje, a jesli trafi ona do
szerokiej rzeszy publicznosci, bedzie mi nie-
zmiernie milo.

- Przeszla§ dluga droge w muzyce -
pierwsze utwory wykonalas w studio majac
pietnascie lat...

- Przeszlam dtugg droge, bo nigdy nie
chciatam robi¢ tego, co kto§ mi narzucal.
By¢ moze, gdybym pewnego razu sie ugiela,
dzi$ bytabym popularna na tzw.- pie¢ minut.
Mam $wiadomo$¢, ze wiele razy mogtam po
prostu w bardzo krétkim czasie nagrac pare
tatwych, chwytliwych piosenek i nagle moja
kariera nabrataby tempa...

- A jak to bylo z ta pietnastoletnia $pie-
wajaca Monika?

- Juz wtedy czutam, ze chce $piewac. Pro-
blemem bylo tylko to, czy wystarczajaco
dobrze umiem to robi¢ i w jaki sposéb moge
to robi¢... Wtedy wiedzialam, ze mam dwa
wyjécia - muzyka lub taniec. Alternatywnie
zakladatam, ze jesli nie potrafie Spiewac,
to zaczne taficzy¢. Postanowitam péjsé do
pierwszego lepszego radia w moim miescie.
Drzwi rozgloéni otworzyt mi jakis pan, kté-
remu o$wiadczylam, Ze chciatabym wykony-
wac takg muzyke, jaka mam na plycie, ktéra
trzymatam w rece(u$miech)...

- To byla plyta...

- Miatam wtedy przy sobie plyte zespolu
Jackson Five. Po chwili ten pan wreczyt mi
numer telefonu do osoby, ktéra zajmowa-
la sie podkladami i tak wtasnie wygladat

poczatek mojej muzycznej drogi... Potem
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D zis sztukq jest wykonanie muzyki rozrywkowej na wysokim
poziomie, ktora jednoczesnie trafi do milionéw odbiorcow.

Natomiast tatwo uzyskacé efekt w postaci muzyki rozrywkowej -
masowej i tworzonej ,pod publike”. Jesli ktos krytykuje tego rodza]u-
tworczos¢ muzyczng, to pewnie ma wilasnie t¢ na mysli. '

pojawil sie okres przerwy w nagrywaniu.
Szukalam wlasciwej drogi do tego, by méc
robi¢ to, co czuje i chee. Co wigcej, nie bylo to
latwe takze ze wzgledu na fakt, ze nie bralam
udziatu w konkursach... Nie jestem zwolen-
niczka takich sposob6w na rozwijanie swojej
kariery. Cho¢ w ten sposéb zamykalam so-
bie, i nadal to robie, wiele drzwi, za ktérymi
teoretycznie mogla by¢ szansa.

- Ale szansa w koncu sie pojawila...

- Po pewnym czasie zadzwonit telefon. To
byl muzyk, ktory zainteresowat sie wspot-
praca ze mna. Poczatkowo mialam miesza-
ne uczucia odnosnie tego, na ile uda nam
sie porozumie¢ muzycznie. Trudno trafi¢
na czlowieka, ktéry podobnie czuje i rozu-
mie muzyke. Duzym zaskoczeniem byt dla
mnie fakt, ze po kilku spotkaniach w studio
stwierdzilam, ze mimo odmiennych pogla-
déw muzycznych, potrafimy komfortowo
wspotpracowad. Nasze pomysly czesto spo-
tykaja sie w tym samym punkcie.

- Dzi§ wspolpracujesz nie tylko z jednym
muzykiem, ale z wieloma i na r6znych eta-
pach tworzenia utworéw... Jak odnajdujesz
sie w tych relacjach artystyczno-zawodo-
wych?

- Kazdy typ wspétpracy ma inny charakter
i wymaga innych warunkéw. Pewne etapy
tworzenia réznia sie od siebie ia;netralnie
i w nich takze moja rola jest inna. Na poczat-
ku generalnie okreslam jaki typ utworu chce
stworzy¢, w ktdra strone muzycznie chce

pojsé. Dlatego tez stucham réznych fragmen-

tow melodii, az wreszcie natrafie na taka,
ktéra mi odpowiada. Czasem to moze trwacé
bardzo diugo i czesto zupelnie przypadko-
- wo odkrywam ciekawe dzwieki. Obecnie
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wspotpracuje z bardzo utalentowa-
nymi ludzmi. Dzieki tej wspotpracy efekty
sa naprawde satysfakcjonujace.

- W ten sposdb powstaje wasz wspolny
przekaz...

- Zwykle moéwi sie, ze artysta stworzyl
utwor, ale tak naprawde to czesto efekt jego
wspdlpracy z réznymi muzykami (cho¢ nie
zawsze). Utwory czesto powstaja przy udzia-
le wielu ludzi. W czasie nagran, nie jestem w
stanie czasem uslysze¢ pewnych niuanséw
dzwiekowych, podczas gdy realizator nagra-
nia slyszy je natychmiast. Wazna jest wiedza i
doswiadczenie, ale rowniez talent i zaangazo-
wanie w dany projekt.

- Artysta XXI wieku to...

- Przypomne, ze nie kazdy wokalista jest ar-
tysta. Natomiast jezeli méwimy juz o prawdzi-
wych artystach, to dzisiaj stawia sie im mniej-
sze wymagania niz kiedy$. Mozliwosci, jakie
daje technika, pozwalajg na tworzenie tzw.
stowaréw” w muzyce. Nie trzeba zbyt wiele
umie¢ (chodzi tu oczywiscie o umiejetnosci
wokalne), by nagrac plyte i zacza¢ nazywac sie
artysta”. Jednak wracajac do tych wymagan...
Cho¢ z drugiej strony poprzeczka ustawiana
dzis artystom jest wysoka, bo historia muzyki
dowodzi, ze chyba wszystko w niej juz bylo...
Trudnos¢ polega na tym, by stworzy¢ cos, co
mimo wszystko bedzie $wieze, nowe oraz
uzyska uznanie wéréd publicznosci.

- Nasuwa si¢ malto odkrywcza konkluzja,
ze latwo dzi$ zostaé ps&doartystq, ale trud-
no by¢ prawdziwym tworca.

- Pewnie tak.. Jestem zwolenniczky ar-
tyzmu, z jakim mieliSmy do czynienia w
przypadku muzykéw z lat 50, 60, 70, 80. i 90.

Wtedy wymagat on ta-

lentu, warsztatu, pomystu

i osobowosci. Dzi$ sztucznosé

i pewna oprawa wizerunkowa
odgrywaja najwazniejsza role. Nikt nie
pyta o przeslanie utworu, ale o jego sprze-
daz...

- Sprzeda¢ mozna sie catkiem niezle w pro-
gramie z pogranicza muzyki i reality show.
Potrafisz sobie wyobrazi¢ siebie na scenie
X-Factor?

- Miatam mozliwos$¢ wziecia udziatu w tym
programie, ale ostatecznie zrezygnowatam.
Ta forma, Ze tak to okresle, ,wypromowania
sie” chyba nie jest dla mnie. Jednak nie neguje
sensu takich programéw, bo pojawiaja sie w
nich takze bardzo utalentowani ludzie. Jest to
na pewno droga do szybszej popularnosci. Nie
wiem, na ile jest wlasciwa, a na ile nie. Nato-
miast z pewnoscia ja jej nie wybiore. W tego
typu programach zawsze jest konkurencja
pomiedzy uczestnikami. A przeciez na $wia-
towym rynku muzycznym, jest miejsce dla
roznych artystow i nie ma tego jednego - naj-
lepszego. Dlatego tez wygrana tylko jednego
uczestnika jest niesprawiedliwa, bo nie ozna-
cza, ze jest on najlepszy. Mozna oczywicie
podchodzi¢ z wiekszym dystansem do tego
tematu... Cho¢ nie zmienia to faktu, ze tego
typu programy, nie zawsze sa dobra drogg dla
artystéw. Udzial w nim to kwestia indywidu-
alnej decyzji.

- Twoja druga pasja - poza muzyka oczy-
wiscie - jest taniec? W koficu jeste$ instruk-
torka tanca...




- Taniec od dziecka mnie pasjonowal i w koficu przerodzit sie takze w mojz
pasje zawodowa. Moim ulubionym stylem jest taniec latynoski oraz Lady
Styling. W krakowskiej szkole tarica ,SEMPRE” jestem instruktorka wlasnie
tarica Lady Styling.

- Jak tancerka porusza si¢ w tym stylu?

- To taniec bardzo kobiecy i zmystowy. Pozwala wyzwoli¢ emocje i ru-
chy, ktére zwykle kobieta ttumi na co dzien. W Lady Styling moze porzu-
ci¢ ograniczenia i odkry¢ te inng - bardziej zmystowgq czes¢ swojej osobo-
wosci. Taniec doskonale wptywa na samopoczucie i nastawienie do zycia.
Widze to po uczestniczkach kurséw, ktére poczatkowo z duzym wstydem
pozwalaty sobie na odrobine szaleristwa w taficu. W trakcie kolejnych lek-
qji ten wstyd stopniowo znikat, a one same stawaly sie pewniejsze siebie i
wlasnych atutéw.

- Taniec, tak jak muzyka, ma wymiar metafizyczny?

- Sadze, ze wykracza poza to, co widoczne i oczywiste. Taniec oddzialuje

na wnetrze, otwiera cztowieka. Sama kiedy$ bylam raczej zdystansowang

osobg, a taniec przyblizyl mnie do ludzi. Pomaga réwniez zwalczy¢ kom-
pleksy. Tanczac, ksztaltujemy nie tylko nasza fizycznoé¢ - w sensie rzezbie-
nia sylwetki, ale takze psychike - pozytywne emocje, samopoczucie.

- A moment w Twoim zyciu, z ktérym wiazesz wiele emocji i jakis$ szcze-
golny utwor muzyczny?

- Uwielbiam utwor ,Smile” Charlie Chaplin’a, ktéry pézniej wykonywato
wielu wybitnych artystéw, takich jak Barbara Streisand, Nat King Cole czy
Michael Jackson. Tekst tej piosenki méwi o tym, ze pomimo zlamanego serca
czy trudnej sytuacji, ktora cie spotkata, musisz sprobowac sie usmiechnaé. Dla-
tego, ze przyjdzie kiedy$ dzien, w ktérym przekonasz sie, Ze Zycie znowu jest
coé warte. Stucham tej piosenki zawsze, gdy mam gorszy nastrdj...

- A czy Twoi rodzice od poczatku byli przekonani, ze muzyka to odpo-
wiednia droga dla ich cérki?

- Generalnie nieszczegoélnie chcieli, bym zajmowala sie¢ muzyka. Mieli §wia-
domos¢, ze ciezko jest zaistnie¢ w sferze muzycznej. Tym bardziej, jesli nie po-
siada sie pewnych rodzinnych kontaktéw, ktére mogtyby przynajmniej na po-
czatku pomoc. Ttumaczyli mi, Ze rynek muzyki to ciezka i ciagla walka. Jednak,
gdy spostrzegli, ze tworczos¢ muzyczna jest dla mnie czyms wiecej, niz tylko
pasja, zaczeli mnie wspierac. Moi rodzice to wspaniali ludzie, na ktérych zawsze
moge polega¢. Sa dla mnie wielkim oparciem.

- Co dzi$ stawiasz sobie za cel... Po pierwsze?

- Na pewno tworzenie utworéw. W tym miesci sie oczywiscie pisanie tekstow,
nagrywanie w studio, a potem promocja i wystepy.

- Po drugie?

- Nieustanny rozw¢j w muzyce i nie zamykanie si¢ na nowe inspiragje...

- A po trzecie?

- Starac sie by¢ dobrym czlowiekiem.

- Kazdy artysta ma w swojej Swiadomosci muzycznej kogos, kto stanowi twor-
czy punkt odniesienia... Kto Ciebie ,przesladuje” muzycznie?

- Jest naprawde mndstwo wspaniatych artystow - tych bardzo znanych, jak i tych,
ktorzy nie funkcjonuja w mediach. Wielu z nich niezwykle cenie. Od zawsze jednak
»przesladuje” mnie Michael Jackson. Posta¢ Jacksona fascynowata mnie juz wtedy,
gdy bylam mata dziewczynka. W muzycznej mentalnoéci jestem mu wierna prak-
tycznie od zawsze.

-1 od zawsze wierna jeste$ takze swoim muzycznym przekonaniom... Dziekuje
Za r0zmowe.

- Zgadza sie. Pozdrawiam wszystkich czytelnikow magazynu SilesiaBt

= Rozmawiala: Dominika




Hair: Maciej Maniewski, Maniewski Klub Fryzjerski hair & body, Krakow - Pasaz 13
Make up: Anna Rojek

Stylizacja: Katarzyna Matusik

Zdjecia: Maniewski Klub Fryzjerski hair & body

Dziekuje Maciejowi Maniewskiemu za profesjonalizm i fantastyczng atmosfere podczas pracy.
Podzigkowania rowniez dla Klaudiusza Sevkovica, ktdry jest niezwykle otwartym i pozytywnym
czfowiekiem, jak rowniez Swietnym organizatorem.

Dziekuje rowniez Dominice Tkocz za zaangazowanie i przemifa rozmowe.

Serdeczne podzigkowania dla hotelu ,Pod roza”, ktory, dzieki swojej uprzejmosci, udostepi
jeden ze swoich wspaniafych apartamentow na cele sesji zdjeciowej.
Hotel ,Pod réz3”, Krakow, ul. Florjariska 14

S ILESIA BUSINESS&LIFE

.r.



LLICJICIL LI &=2

BouTiQuUE Luisa

1 czerwca Galeria ALTUS wzbogacita sie
o BOUTIQUE LUISA. Uroczyste otwarcie
miato szczeqolna oprawe - jak przystato
na firme WEDAL LINE.

Nowoczesny design i wysoka jakos¢ asortymentu
to podstawowy filar firmy. Lata wspotpracy z reno-
mowanymi firmami zagranicznymi - gtéwnie
z Wtoch i Niemiec - wzmocnity pozycje firmy
na polskim rynku, sprawiajac, iz zaistniata
w Swiadomosci klientek cenigcych sobie niezobo-
wigzujacy szyk, jakos¢ i funkcjonalnose.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientow,
asortyment Boutique Luisa daje nieograniczone
mozliwosci kreowania, pozwala przetamaé granice
wieku docierajgc do rdéznych grup odbiorcow.
Obecnie jesteSmy wytgcznym przedstawicielem
marki LUISA CERANO w Katowicach - Miliony
kobiet na catym Swiecie utozsamiajg sie z ta marka,

o czym Swiadczy obecnos¢ firmy w 48 krajach
(tj. Szwajcaria, Liban, USA, Cypr, Emiraty Arabskie, Australia).

Najnowsze propozycje kolekcji mogg Panstwo
obejrze¢ na stronie www.luisacerano.com.

Ponadto w butikach Wedal Line znajda Panstwo
| — ¢ kolekcje firm: Cambio, Gianmarco Lorenzi, Baldinini,
/ Nando Muzi, Giuseppe Zanotti, Sergio Rossi, RED

" Valentino oraz Gianfranco Ferré.




SALONY WEDAL LINE: CH. ALTUS Katowice
ul. Uniwersytecka 13

T: +48 32 203 76 37

F: +48 32 253 72 31 5
@ office@wedal-line.com Katowice, ul. Sw. Jana 16 (WAWATYAYYISTe




= - Moja pasjg sa podroze. Pragne przemierzac

$wiat wzdtuz i wszerz, z péinocy na potudnie,

ze wschodu na zachdd, z jednej pétkuli na
——OTOTT . Nicqdparte poszukiwanie wszelakich

doznanpzwlaszcza kulturowych, ale i nie tylko

W poprzednich numerach naszego czaso-

pisma ,SILESIA"... ” chcialem obudzi¢ w tobie
¥ pragnienie udania sie na-Karaiby, dzisiaj bie-
gne mysla w strone Zjednoczonych Emiratow
Arabskich, a konkretnie do Dubaju, kt(’)r; juz
na pierwszy rzut oka zapiera dech-w piersiach.

Jak fatamorgana

Dubaj jest miastem w Zjednoczonych Emira-
tach Arabskich oraz stolicg emiratu o tej samej

- E E E K E B

nazwie. To niewatpliwie jedna z najwiekszych

atrakeji nad Zatoka Perska Nie moge uwierzy¢,
gdy patrze na to nowoczesne w najwyzszym
stopniu miasto, ze kilkadziesiat lat temu byta
to pustynia, na ktorej Zylo ok. 6 tysiecy os6b,
parajacych sie glownie rybotéwstwem i po-
lawianiem peret , tymczasem teraz jest ich
ponad 2,3 miliona. Jak do tego doszto? Co sig
wydarzylo? Oczywiscie odkryto bogate zloza
ropy naftowej i Dubaj stal Sig.ekonemiczng
potega. Na jafowym gruncieszieki olbrzymim

inwestycjom wyrosla nowoczesna, kosmopo-

lifyczna_;metr(_)polia. Kolejny zwrot nastapit,

gdy postariowiono zainwestowac w turystyke.
Aktualnie jest ona obok handlu i bankowosci
gléwnym zrédiem dochodéw - przychody z

T D elLh

ropy to tylko ok. 10% ogétu. Podobno zloza
ropy maja sie wyczerpa¢ w 2012 roku. Decyzja
rzadu o przejsciu z gospodarki uzaleznionej
dochodowo od wydobycia ropy na nastawiong
na ustugi i turystyke uczynita nieruchomosci
bardziej wartosciowymi i skutkowata boomem
budowlanym w latach 2004-2006. Ale i teraz
mozna zobaczy¢ jak wyrastaja niezwykle bu-
dowle. To wlaénie,one'czynia z Dubaju jedno z
najszybciej rozrastajacych sie miast, poréwny-
walne jedynie z najwiekszymi miastami Chin.
Wiadca Dubaju jest Mohammed bin Rashid Al
Maktoum, zwany tutaj ,the Dream Person”
lub po- prostu ,Sheikh Mo”.Mohammedem,
ktry-jest tezwiceprezydentem Zjednoczonych

Emiratow Arabskich. Ma dwie zony: starsza
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Gigantyczne, strzeliste budynki wznoszqce si¢ ku niebu.
Uliczny ruch, diwigk klaksonow luksusowych samochodow na 14 pasmowej

ulicy, Eksplozja cieplych barw i architektonicznych cudow...

urodzita mu czternascioroxdzieci, ale obecnie
pokazuje sie publicznie raczej z ,junior wife”,
ksiezniczka Hussein. Szejk chce, aby Dubaj
byl najbardziej rozpoznawalnym i najznako-
mitszym miastem na $wiecie. Stad tez Dubaj
kreuje sie jak marke - jako miejsce luksusowe-
go wypoczynku, miejsce, w ktorym celebryci
z calego $wiata kupuja luksusowe rezydencje,
w ktorym dobija sie finansowych targéw. Pra-
wie 80 proc. mieszkaricow Dubaju stanowia
obcokrajoway. Nic dziwnego - w korcu Du-
baj jest uwazany za raj podatkowy, ale takze
tutaj zamieszkuja robotnicy gléwnie z Indii,
Bangladeszu, Pakistanu i-Chin, kt6rzy pra-
cuja “przy budowie wcigz nowych' inwestycji.
Z uwaga przygladam sie ludziom, kobiet tu
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niewiele moge zobaczy¢ w poréwnaniu z

mezezyznami. Wielu z nich przechadza sie w |

tradycyjnych strojach: diugich, biatych dzala-

bijach i chust%_ch umocowanych na glowach —

7a pomocg dwéch sznurkowych obreczy, kt6-
re z angielska zwie sie tutaj ,double zero”.
Oczywiscie dostrzegam takze wielu turystow
zapewne z calego wiata, ktorych tak jak i mnie

przyciaga tutaj ciekawosc.

Jak Tomcio Paluch

Z podziwem patrze na te niebotyczne bu-
dowle i czuje sie jak Tomcio Paluch. Ogladam
je najpierw z ziemi, zadzierajac wysoko gtowe,

poruszajac sie gléwnie samochodem, ale mo-

zesz za 65 USI)|zwiedza¢ Dubaj otwartym ldb
atitokarefi turystycznym.

klimatyzowan

Zdumialy mnie i zupetnie zaskoczyly klima-

tyzowane pr'zy-stanki autobusowe, W kofica"

temperatura tutaj to 40 °C. Potem wybiore inny
srodek lokomocji, by wzbi¢ sie wysoko i za-
chwycac sie z géry miastem - zafunduje sobie.
lot helikopterem za jecllyne 310 USD. Z lotu pta-
ka mozesz zobaczy¢ wszystkie najciekawsze
obiekty, uwage przykuwaja wyspy w ksztalcie
palm o kt6rych opowiem niebawem.

W Dubaju wszystko jest ,naj” : najwyzsze
budynki, najciekawsze obiekty, najdziwniejsze
sztuczne wyspy, najwiei'sze centra handlowe,
najdrozsze hotele i wlasnie wéréd nich wylania

sie jak zaglowiec na biekitnym niebie - jedyny
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na $wiecie siedmiogwiazdkowy hotel Burj Al
Arab.

Jak z 1001 nocy

Burj Al Arab to najwyzszy i najbardziej
luksusowy hotel $wiata. Stoi na sztucznej wy-
spie potozonej 280 metréw od linii brzegowej
i oferuje 202 dupleksowe apartamenty, nie
znajdziesz tutaj zwyklych pokoi. Do hotelu
spokojnie mozesz wejsc, ale najpierw musisz
zarezerwowac stolik w barze. Nalezy przy tym
pamietaé, Ze trzeba tu zostawi¢ minimum 250
dirham za osobe - to tutejsza waluta.( 1 USD =
3,65 dirhama). Oczywiscie, gdy juz sie wejdzie
do hotelu, to mozna go zwiedzac (nie wszystkie
pomieszczenia i kondygnacje) i zrobi¢ zdjecia.
Hotel wznosi sie ponad 321 metréw nad Zatoke
Arabska i jest wizytéwka Dubaju, tak jak wieza
Eiffla dla Paryza. Jest od niej wyzszy i zaled-
wie 60 metréw nizszy niz Nowojorski Empire
State Building. Ten innowacyijny zaréwno z ze-
wnatrz jak i wewnatrz projekt zdobyt uznanie
ekspertéw z réznych krajéw $wiata. Dla gosci,
ktérzy odwiedzg Burj Al Arab pobyt bedzie
nieporéwnywalny z zadnym innym hotelem.
Burj Al Arab wyznacza nowe horyzonty luk-
susu, prezentuje nowe poziomy komfortu. Ma
ciekawg architekture, taczy w sobie zaréwno
elementy nowoczesne jak i tradycyjne. Tutaj

S ILESIA BUSINESS&LIFE

najnowoczesniejsza i najbardziej zaawansowa-
na technologia przeplata sie z tradycja. Fasada
zagla zostala wykonana z dwuwarstwowego
widkna szklanego pokrytego teflonem. Taka
technologia zostala uzyta po raz pierwszy na
taka skale. Porazajacy swoja biela za dnia hotel
zamienia si¢ w spektakl réznokolorowego, mie-
nigcego sie wszystkimi kolorami teczy $wiatta
w nocy. Sa tutaj specjalnie projektowane meble,
akwaria z 500 r6znymi gatunkami ryb tropikal-
nych z Zatoki Perskiej oraz unikalna restaura-
cja oferujgca owoce morza - Al Mshara. Burj Al
Arab to polaczenie stylow z réznych er, kultur z
futurystycznym pieknem, ktére w efekcie spra-
wia niezwykle wrazenie. Stowa nie s w-stanie
opisac bogactwa barw, odcient i koloréw mate-
tialéw sprowadzonych z calego $wiata, uzytych
przy budowie i wykoriczeniu hotelu. Tak jak
mozna sie spodziewaé, wszystko co najbardziej
blyszczace w hotelu zostalo wykonane z praw-
dziwego zlota. W hotelu znajduje sie 2000 me-
tréw kwadratowych ztoconych 22 karatowym
zlotem powierzchni. Al Falak - sala balowa jest
praktycznie w catosci pokryta ztotem. Wielo-
kolorowe, recznie robione dywany zostaty spe-
cjalnie wysegregowane i przywiezione z Indii,
Republiki Potudniowej Afryki i Anglii, granit
uzyty do wykonczenia zostal wydobyty w Bra-

zylii, a marmur sprowadzano z Wloch, ten sam



ktérego Michal Aniof uzywat na material dla
swoich rzezb. Plytki mozaikowe, ktore uzywa-
ne sa do wykladania réznokolorowych mozajek
zawieraja rzadkie szklo Sicis, ktére mozna do-
sta¢ podobno w jedynym na Swiecie zrodle, w
potnocnych Wioszech. Panele Scienne w apar-
tamentach specjalnych zostaly recznie zdobione
malunkami, podczas gdy wszystkie drewniane
drzwi, okna i witraze robione recznie na za-
mowienie przez artystéw z réznych zakatkéw
$wiata. Przygoda z Burj Al Arab zaczyna sie juz
w Miedzynarodowym Porcie Lotniczym w Du-
baju, gdzie goscie sa witani przez przedstawi-
cieli hotelu i dowozeni do hotelu Rolls Royce'm
Silver Seraphs. Goscie, ktérzy przylatuja heli-
kopterem, moga podczas podrozy zakoriczonej
ladowaniem na ladowisku umiejscowionym na
28 poziomie wiezy podziwia¢ pieckno panora-
my dubajskiej. Z kolei Ci, ktérzy wybrali sie do
Dubaju jachtem, moga zacumowac go przy The
Jumeirah Beach. Samochody gosci, ktérzy chea
do hotelu dotrze¢ wiasnym transportem zosta-
ng zaparkowane w specjalnie przeznaczonym
zakrytym parkingu. Goécie, ktérzy docierajg do
hotelu przez groble na morzu, s3 witani przez
majestatyczng budowle tryskajacym ogniem i
woda. Centralna fontanna, zwana The Volca-
no (Wulkan), jest gléwng scena zadziwiajacych
pokazéw, kiedy to kaskady wody spadaja po
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jej stopniach i s3 wyrzucane w niebo. W czasie
wieczoréw wszystko oSwietlone jest dodat-
kowo ogniem emanujacym z wnetrza krateru,
podczas kiedy jasniejace kule ognia wydostaja
sie z czterech wiez przy wejsciu do hotelu. Lob-
by wylozone jest kombinacja dywanéw w od-
cieniach pomaraficzowym, czerwonym, zottym,
biatym i niebieskim. Fotele i sofy s3 kontynu-
acja tej linii kolorystycznej. Goscie docieraja do
gléwnej recepcji znajdujacej sie na pierwszym
poziomie za pomocg schodéw ruchomych, po
bokach ktérych znajdujg sig szyby ogromnych
akwariéw z rafg koralowq i mienigcymi sie ko-
lorami teczy rybami morskimi. Ogrom budowli
jest doskonale widoczny wiasnie z poziomu
recepcji. Znajdujaca sie tam fontanna wyrzuca
strumienie wody na wysokos¢ do 32 metréw,
prowadzac wzrok w gore na ztocone kolumny
ina trojkatny sufit 180 metréw powyzej. Pietra
dla gosci sa w swiezych, stonowanych kolorach
i odcieniach, ktére stanowia dopelnienie jasne-
go atrium, a w nocy zapewniajg ciepta atmosfe-
re. Nad drzwiami do kazdego z apartamentéw
wmontowany jest kolorowy witraz w ktérym
odbijajg sie wzory dywanoéw wyscielajacych
korytarze. Chciatbym kiedy$ spedzi¢ weekend
w tym niesamowitym hotelu. Za jedna noc spe-
dzong w hotelu zaplacisz od 5 do ponad 20 ty-
siecy ztotych.
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Jak na szczycie
Szklanej Gory

Docierajac do centrum miasta, z zainte-
resowaniem przygladalem sie wiezowcom,
gdzie swoje siedziby maja przedstawicielstwa,
oddzialy praktycznie wszystkich najwaz-
niejszych firm z calego $wiata... i oto wyrést
przede mng Burj Khalifa inaczej nazywany
Burj Dubai - najwyzszy budynek $wiata. Jego
budowa trwata prawie 10 lat i zostata ukon-
czona 4 stycznia 2010. Inwestycja pochtoneta 4
miliardy dolaréw, ale wyglada na to, ze byto
warto. Wiezowiec liczy sobie 828 metréw i ma
160 pieter, i moze pomiesci¢ 35 000 ludzi. Na
160 poziomach, znajduje sie hotel, mieszkania,
biura i kilka basenéw, z czego jeden (odkryty)
na 76 pietrze. Na 158 pietrze znajduje sie me-
czet, oczywiscie najwyzej polozony na $wiecie.
W przypadku pozaru ewakuacja z obiektu tak
wysokiego jest wlasciwie niemozliwa. Dlatego
co 35 pieter (ktora to odleglos¢ mozna w miare
szybko pokonaé schodami) znajduja sie spe-
cjalne pomieszczenia ratunkowe, teoretycznie
ognioodporne, wyposazone w niezalezng wen-
tylacje, w ktérych maja schronic sie uzytkow-
nicy w razie pozaru. Ten najwyzszy budynek
Swiata zostat zaprojektowany przez pracownie
Skidmore, Owings i Merrill. SOM jest takze
autorem warszawskiego wiezowca Rondo 1.
Wiechalem na 124 pietro, gdzie znajduje sie
punkt widokowy, z ktérego mozna zobaczy¢
niesamowita panorame Dubaju. Styszalem, ze
ma stangé w centrum nabrzeza Dubaju i z wy-
sokoscig ponad 1000 m The Al Burj.

Ten drapacz chmur ma przeja¢ pateczke
najwyzszego wiezowca Swiata od Burj Dubaj.
Dzieki wysokosci 1200 metréw bedzie trzy razy
wyzszy od Empire State Building. Zobaczymy
czy tak sie stanie.

Ale co to?

Jak ser szwajcarski

Na pierwszy rzut oka myslalem , ze stoje
przed ogromna rzezba, a okazalo sie, ze jest to
,dziurawy” wiezowiec. Nakrapiany budynek
o nazwie 0-14 liczy ponad 1000 otworéw. Do
tej pory bylem przyzwyczajony do typowego
wygladu wysokosciowcow, ktory charaktery-
zowal sie przede wszystkim szklang fasada z
podzialami modulowymi lub elewacja z werty-
kalnymi elementami. O-14 wyrdznia sie swoim
pokryciem i ksztattem, ktéry przypomina ol-
brzymi plaster sera z dziurami, owiniety wokét
pionowej konstrukcji i powyginany miekko jak
tkanina. Mimo nietypowej fasady, jest to bar-
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dzo dobrze przemyslana konstrukeja, ktorej
najdziwniejsza czeé¢ jest podstawq stabilnosci
budynku. Kropkowa skorupka pelni role uka-
du nosnego, ktéry jednoczesnie jest elewacja.
Wewnatrz znajduje sie rdzer, ktéry dzieki
zewnetrznej konstrukeji, miesci otwarte po-
wierzchnie biurowe bez stupéw oraz podpoér.
Bylem bardzo ciekawy jak wygladaja wnetrza
w tak skonstruowanej budowli, ale niestety
nie wpuszczono mnie.

Idac dalej mysle sobie: - Czym mnie jeszcze

zaskoczy Dubaj?

Jak ze snu

Atlantis Palm Hotel- tak, to wlasnie ten ho-
tel budzi zachwyt i patrzac na niego z brzegu
wydaje mi sie, ze znajduje sie w krainie basni.
Miesci sie na stynnym skrawku sztucznego
ladu, znanego pod nazwa Palm Jumeirah.
Palm Island i $wiat Wysp jeden z najbardzie]
innowacyjnych struktur zbudowane przez
czlowieka, jakie kiedykolwiek stworzono.
Okazuije sie, ze widac ja doskonale z satelity.
To jeden z najnowszych i najciekawszych ho-
teli w miescie. Jest tu ponad péttora tysigca
miejsc noclegowych. Ceny za noc liczone sa
w setkach i tysigcach dolaréw. Ten piecio-
gwiazdkowy ogromny, luksusowy hotel ofe-
ruje SPA, restauracje, bary, basen, podwodne
oceanarium. Mozna podziwia¢ jego eksklu-
zywne wnetrza. Glowng atrakcja jest ogromne
akwarium, w ktérym ptywa ponad 63 000 ryb!
Akwarium zostalo zaprojektowane na wzér
zatopionego miasta- Atlantydy.

Zobaczylem tyle fantastycznych budowli ..

pora udac sie na zakupy ...

Jak w lunaparku

Jestem w Dubaj Mall i oszalamia mnie
iloé¢ sklepow, kolorowych witryn butikéw,
galerii handlowych oraz szyldy znanych za-
chodnich marek: Gucci, Armani, Zara, Adi-
das, Tiffani, Chanel, Versace, itd. ...

To najwigksze centrum handlowe na $wie-
cie o powierzchni prawie miliona metréw
kwadratowych i 1200 sklepéw zorganizo-
wanych na planie zblizonym do kwadratu.
Dubaj zdoby! sobie tytut shoppingowej sto-
licy Bliskiego Wschodu. Mozna tutaj znalezé
praktycznie produkty wszystkich zachodnich
marek. Skale szalefistwa zakupéw obrazuje
Dubai Shopping Festival - jedyny na $wiecie
trwajacy miesiac festiwal zakupéw. 15 lutego

1996 roku po raz pierwszy Dubaj byt swiad-
kiem narodzin nowej idei - najbardziej spek-
takularnego wydarzenia rozrywkowego w
polaczeniu z dotychczas nieznanym na taka
skale Festiwalem Zakupow. Z poczatku Du-
bajski Festiwal Zakupéw byl impreza czysto
handlowa. W pdzniejszych latach przeobrazit
sie w superimpreze zwigzang nie tylko z han-
dlem detalicznym, ale i zabawa dla dzieci i do-
rostych. Inspiracjg i tematem przewodnim jest
motto: ,Jeden Swiat, Jedna Rodzina, Jeden Fe-
stiwal”. Obecnie zakupom towarzysza rozma-
ite imprezy kulturalne, w ktérych uczestnicza
cale rodziny. Ale najwieksza atrakcja Dubaj
Mall bez watpienia jest Ski Dubai.

Jak niemoZliwe staje sig
mozliwe

W sercu pustyni - jedno z najnowoczesniej-
szych miast §wiata. W sercu miasta, gdy tem-
peratura powietrza przy bezchmurnym niebie
wynosi 40 stopni Celsjusza mozesz pojezdzi¢
na nartach, na prawdziwym $niegu, czy jest to
mozliwe? Oczywiscie! Wystarczy, ze dotrzesz
do centrum handlowego, a w nim do Ski Du-
bai .

Tokompleks narciarski, ktéry dziata od 2005
roku i jest najwiekszym zamknietym obiektem
narciarskim o powierzchni 22 500 metréw
kwadratowych. Jak gigantyczna lodéwka w
samym $rodku pustyni z prawdziwym $nie-
giem i prawdziwymi trasami narciarskimi.
Jest ich 6, od prostej 60 m do najdiuzszej 400
m. Karnet calodzienny to zaledwie 160 zi .
Trzy trasy zjazdowe, snowpark dla snowbo-
ardzistéw i osobna cze$¢ z placem zabaw dla
dzieci. Tutaj mozesz pojezdzi¢ na nartach, na
snowboardzie lub sankach, albo po prostu
urzadzi¢ zabawy na $niegu. Wszystko oczywi-
écie na prawdziwym $niegu, w kilkustopnio-
wym mrozie, do ktérego wchodzacy sa przy-
zwyczajani stopniowo poprzez przechodzenie
przez kolejne etapy od drzwi centrum do wia-
sciwego stoku. Ski Dubai to pierwsze kryte
centrum sportéw zimowych na catym Bliskim
Wschodzie. Sprzet oraz odziez zimowa mozna
wypozyczy¢ na miejscu. Dla kazdego znajdzie
sie tutaj co$ ciekawego, od poczatkujacych po
entuzjastow sportéw zimowych.

Popatrz, gdy jeste§ zmeczony upatem i
wyczerpany robieniem zakupéw w Centrum
Handlowym, wypozyczasz sprzet narciarski
i szusujesz po $niegu. Czyz to nie jest fanta-
styczne? ;
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Szkoda, ze u nas nie jest odwrotnie: Gdy
$nieg sypie i zawierucha, ide do galerii han-
dlowej, a tam znajduje si¢ prawdziwa plaza,
storice, palmy i ... marzenia!

Ale nic straconego - wsiadam do samolo-

tu i lece do Dubaju.
Tariczqce fontanny

Udaje sie wieczorem na niezwykly pokaz
»Taczacych fontann”. Pokaz odbywa sie co-
dziennie o godzinie 18.00 . Wiasnie dopelnie-
niem kompleksu, na ktory sklada sie Dubai
Mall i Ski Dubai jest najwieksza na $wiecie
fontanna, zdolna wystrzeli¢ wode na wy-
sokos¢ ok. 140 metréw, majaca setki rucho-
mych i pod$wietlonych dysz, znajdujaca sie
na sztucznym jeziorze o powierzchni kilk
hektaréw. Kompleks wodnych atrakgji roz-
ciaga sie na 275 metréw dlugosci - to wiecej
niz dwa, pelnowymiarowe boiska pitkar-
skie. Usytuowana jest w poblizu hotelu
Burj Dubai i jest o okolo 1/4 wyzsza
niz dobrze znana Fontanna Bellagio
w Las Vegas. Dodatkowg atrakcjg jest
machina audio-iluminacyjna, ska-
dajaca sie z 6 600 swiatet i 50 pro-
jektoréw. Konstrukeji fontanny
podieli sie specjalisci z WET
Design, ktérzy maja na swo-
im koncie podobne pro-
jekty, m.in. wspomniana
wczedniej Fontanne
Bellagio w Las Vegas.
A ja wracam mysla
do Barcelony i kaska-
dy podswietlonych
wielobarwnych
fontann taficzacych
w rytm muzyki,
nieporé6wnywalnie
mniejszych niz ta w
Dubaju, ale réwnie
pieknych, innych,
bardziej swojskich,
moze dlatego, ze
patrzylem na nie
z Dbliska,

na schodach przed

siedzac

Patacem Narodo-
wym. Teraz row-
niez jestem pod
Ogromnym  wraze-
niem, gdy teraz ogla-
dam ten niezwykly
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iluminacje, strumienie wody wystrzeliwu-
jace w gore , w rytm przepieknej muzyki...
Chwilo trwaj ...

Nagle czuje zapach cynamonu i kardamo-
nu, i jeszcze jakis przypraw ... No tak, zapo-
mnialem je wyciagnac z plecaka, gdy wroci-
tem z zakupéw na niesamowitym targu.

Mieszanka zapachow,
smakow, dzwiekow

Dubaj to miasto, ktére kazdego dnia po-
kazuje swoje nowe oblicze. Harmonijne po-
taczenie tradycji z nowoczesnoscia. I oto zna-
laztem sie na stynnym targu przypraw, do
ktérego dotartem takséwka wodna przez ka-
nal Dubai Creek W waskich przejsciach po-
miedzy straganami, roztacza sie intensywny
aromat gozdzikéw, kardamonu, cynamonu.
Suszone owoce i orzechy mozna tu kupi¢ na
wage prosto z ptéciennych workéw. Handla-
rze oferuja towary sprowadzane ze wszyst-
kich zakatkéw Bliskiego Wschodu. Tutaj
znajduje sie legendarny rynek zlota (gold
souk), ten drogocenny kruszec mozna tu
kupi¢ pod kazda postacia. Nie bez powodu
Dubaj jest nazywany ,Miastem Zlota” .

Skoro oszotomil mnie zapach przypraw,
ktérych nigdzie jeszcze nie widziatem w ta-
kich iloéciach i réznorodnosci, to chcialbym
pare stéw rzec o tutejszej kuchni.

Kuchnia w Dubaju to przede wszystkim
tradycyjne, arabskie potrawy. Oczywiscie w
mieécie takim jak to, nie ma zadnego pro-
blemu ze znalezieniem najdziwniejszych,
najmniej popularnych kuchni $wiata - re-
stauracji jest tu wiele. Warto jednak prébo-
waé lokalnych specjatéw. Do najpopular-
niejszych arabskich dai naleza wara enab
(tutejsze golabki: farsz zawija sie w liscie
winogron), tabbouleh (wegetariariska safat-
ka z kuskus), hummus (pasta z ciecierzycy),
mahallabija (ryzowy pudding z woda r6zana
i pistacjami). Dubajczycy, jak wszyscy miesz-
kanicy Bliskiego Wschodu, z mies najchetniej
jedza jagniecine. Problematyczny jest dostep
do alkoholu, a nawet jesli znajdziemy gdzies
w sklepie piwo, zwykle jego cena jest astro-
nomiczna. (Spozywanie alkoholu jest tutaj
wladciwie calkowicie zabronione.) A ja nie
moglem sobie odméwi¢ udania sie do styn-
nej restauracji BiCE, kt6ra znajduje sie w ho-
telu Hilton Dubai Jumeirah. Rzeczywistos¢
przeszta moje najémielsze oczekiwania. Sty-
lowe, kolonialne wnetrze, ciepta atmosfera

i przede wszystkim wykwintna, znakomita

wloska kuchnia oraz wspaniata obstuga, a
bukiet smakow- to czysta poezja. Nie zatuje
niemalze fortuny, ktéra wydalem na fanta-

styczng kolacje, o jakiej nawet nie $nitem.

Nieposkromiona wyobraznia

Wiezowce, luksusowe hotele, trawniki,
parki, mnéstwo kwiatéw, a wszystko to w
40-stopniowym upale, przy jednej, dwdéch
ulewach rocznie, na bylej pustyni. Jak to
mozliwe? Tuz pod powierzchnia przyszie-
go trawnika uklada sie gesto nawadniajace
rurki. Tam, gdzie cokolwiek rosnie, ciagnie
sie wodna sie¢. Zrédtem odsalanej wody jest
ocean.

W Dubaju Szejk nieprzerwanie realizuje
swoje pomysly i marzenia: Palmowe Wyspy,
Dubai Waterfront, Hydropolis - pierwszy
podwodny hotel , The Al Burj - nowy dra-
pacz chmur, Dubajland- najwiekszy park
rozrywki na $wiecie czy tez Ski Dubaj.

Obok ogromnego postepu w miescie moc-
no zaznaczona jest takze kultura islamu i w
zwigzku z tym znajdziemy w nim wiele hi-
storycznych budowli. Koniecznie nalezy od-
wiedzi¢ najstarsza czesci miasta - Bastakiya
z charakterystycznymi wiezami wiatréw,
zobaczysz tam m.in. Muzeum Dubaju, po-
kazujace tempo rozwoju i metamorfozy jaka
doznato miasto po odkryciu z16z ropy.

Dubaj to miejsce, w ktorym mieszkaja i
pracuja ludzie praktycznie ze wszystkich
panfistw $wiata. Wiaze sie z tym wielokul-
turowo$¢ i co za tym idzie respektowanie
réznorakich kultur, religii, sposobu zacho-
wania, ubierania, my$lenia itp. Nalezy jed-
nak pamietaé, ze Emiraty Arabskie to kraj
muzulmanski. Podobno Dubaj zamieszkuje
ok. 140 r6znych narodowosci.

W Dubaju masz bezchmurne niebo przez
caly rok, co daje to wachlarz mozliwosci na
spedzenie kazdej wolnej chwili, a atrakgji
tutaj co niemiara: wygrzewanie sie na stofi-
cu, nurkowanie, uprawianie windsurfingu,
szalona jazda po wydmach terenéwka czy
przejazdzka na wielbtadzie. Mozesz takze
zafundowac sobie lot balonem.

Chiona¢ to przedziwne miasto, patrze¢ na
odbijajace sie w szklanych oknach wiezow-
c6w niebo, czuc zapach oceanu... luksusu...

Czy miat racje wladca Dubaju, gdy méwit:

,Po co zwiedzac caly $wiat, skoro mozna
caly $wiat postawi¢ w jednym miejscu”

Odpowiesz sobie na to pytanie , gdy od-
wiedzisz DUBAJ !

S ILESIA BUSINESS&LIFE
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sushi take
away

) - kulinarna celebracja

Niektorzy definiuja ja jako pewna mode lub trend na rynku gastronomicznym. Inni
okreslaja ja jako zdrowy styl odzywiania... Czasem méwi sie o niej, ze jest po prostu
nowym wymiarem kulinarnych doznan... Natomiast ci, ktérzy z rezerwa do niej pod-
chodzg, widza w niej tylko surowa rybe.

Sushi to japoriska potrawa, ktéra
od dobrych kilku lat zdobywa coraz
wieksze grono zwolennikéw w Pol-
sce. Cho¢ konfiguracji sushi jest wie-
le, to zwykle fundament, w postaci
okreslonych sktadnikéw, praktycznie
si¢ nie zmienia. Gotowany ryz, zapra-
wiony octem ryzowym wraz z rézny-
mi owocami morza badZ warzywami,
ktéry zostaje podany z surowa ryba,
tudziez zawiniety w glon norii (wo-
dorost zawierajacy smak ,umami”).
Tak przedstawia sie zawartos¢ tego,
co zazwyczaj pojawia sie na stole w
kazdym miejscu, gdzie podaje sie to
japonskie danie.

Tym, kto od dawna zna sztuke
przyrzadzania sushi i w ten sposéb
realizuje swoje pasje kulinarne jest
Tomasz Czypionka. O japornskiej
potrawie z checig opowiada godzi-
nami, podajac przy tym wiele istot-
nych i szczegdtowych informacji z

dziedziny gastronomii, dietetyki czy

kulinariéw. Dlatego tez w zakresie

japoriskiej kuchni - szczeg6lnie tej
zwigzanej z sushi, Tomasz Czypionka
jest zaréwno praktykiem, jak i teorety-
kiem. Swoje umiejetnosci teoretyczno
- praktyczne wykorzystuje na biezaco,
bedac wiascicielem lokalu Sushi Uma-
mi Take Away, ktory miesci sie w Ka-
towicach.

Firma Sushi Umami Take Away
specjalizuje si¢ zar6wno w obstudze
gosci w lokalu jak i w dostarczaniu
zamoéwionych potraw do konkretne-
go klienta. W ramach jej oferty mozna
rowniez znalez¢ profesjonalng obstuge
imprez plenerowych, okolicznoscio-
wych dla firm lub oséb prywatnych,
catering, przygotowanie ekskluzyw-
nych bankietow wedtug swiatowych
trendéw czy wreszcie pokazy sushi
u klienta. Sushi Umami Take Away
réwnie chetnie wspotpracuje takze z
réznymi hotelami czy restauracjami,
oferujgc im specjalny zakres ustug. W
2010 roku firma otrzymata wyréznie-

nie w postaci Slqskiego Znaku Jakosci,
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a do ubiegania sie o ten tytut , przeko-
nali” jej wlasciciela sami klienci... To
wlasnie mitosnicy japoriskiej potrawy
sami zglosili kandydature Sushi Uma-
mi Take Away do konkursu, ktéry na
Slasku jest wyznacznikiem sprawdzo-
nej jakosci.

Nic tak nie odzwierciedla klimatu
lokalu jak i charakteru jego oferty,
jak menu. Pod tym wzgledem, Sushi
Umami Take Away nie tylko nawia-
zuje do japonskiej potrawy, ktéra tkwi
juz w samej nazwie firmy. W jej menu
poza zréznicowanymi kombinacjami
sushi mozna siegnac po jakas pozycje
z tzw. ,Cieplej kuchni”. Tym samym
wyprébowac na przykiad wegetarian-
ski makaron czy lososia w aromacie
szpinaku i sezamu. Jesli jednak kto$
zapragnie nieco egzotyczniejszych
doznani kulinarnych, to zdecydowanie
skorzysta¢ moze z ,Rajskiego asorty-
mentu produktéw na zaméwienie”. W
tym ,raju” egzotycznych produktéow
znajduja sie niespotykane owoce mo-
rza czy tez rozmaite propozycje miesa
z calego Swiata. Firma zapewnia takze
pomoc w przyrzadzeniu egzotycz-
nych potraw. W menu Sushi Umami
Take Away nie tylko milosnik sushi,
cieplych potraw czy egzotyki na tale-
rzu, moze odkry¢ cos dla siebie. Ot6z
takze zwolennik wersji potraw fit - li-
ght lub po prostu preferujacy trady-
cyjny positek w nieco bardzie diete-
tycznej formie, ma szanse skorzystac
z oferty firmy. Jej wlasciciel nawigzat
wspolprace z jedna z sitowni w Kato-
wicach i w jej ramach Sushi Umami
Take Away przygotowuje niskokalo-
ryczne sushi, ktére mozna zakupié w

fitness klubie. W tej ustudze miesci sie



tez mozliwos¢ zasiegniecia, w trakcie
éwiczen na sitowni, opinii specjalisty
dietetyki sportowej lub trenera kultu-
rystyki sportowe;.

Sushi podane zaréwno w wersji fit
jak i tej tradycyjnej magnetyzuje swo-
ich mito$nikéw smakiem. Ten jednak,
odbiega nieco od podstawowej gamy
odbieranej przez nasze kubki sma-
kowe. Odczuwany jest stopniowo,
tworzac piaty, niepowtarzalny odcien
smaku. Jednak czy kazdy cztowiek
moze sobie pozwoli¢ na takg smako-
wa ewolucje? Czy piagty smak - ,uma-
mi”, wynaleziony przez profesora z
Uniwersytetu w Tokio jest w zasiegu
kazdego degustatora sushi? Na te py-
tania i nie tylko, z entuzjazmem i pro-
fesjonalizmem znawcy tematu, odpo-
wiedzial Tomasz Czypionka...

- Niezaleznie od preferencji ku-
linarnych kazdy czlowiek odczuwa
pieé smakéw - zdanie prawdziwe
czy falszywe?

- Zdecydowanie prawdziwe i juz
wyjasniam dlaczego... Zacznijmy od
tego, ze w jezyku japoriskim ,uma-
mi” oznacza smak pelny, doskonaty,
smakowity i miesny. Generalnie kaz-
dy cztowiek odczuwa cztery smaki -
jak kwasny, gorzki, stodki czy stony.
Tak tez dzieje sie w przypadku smaku
piatego - ,umami”. Réznica miedzy
pierwszymi wymienionymi, a tym
ostatnim jest to, ze ,umami” jest mato
wyraziste. W wiekszosci potraw, ktére
spozywa sie na co dzien jest on prawie
niewyczuwalny. Znacznie bardziej
intensywng forme ,umami” mozna
znalez¢é na przyklad w parmezanie,
wodorostach, a najbardziej w sushi.
Jesli ktos nie odczut jeszcze tego piate-
go smaku, to nie dlatego, ze go nie po-
siada. Najprawdopodobniej nie miat
jeszcze okazji trafi¢ na potrawe, ktéra
pobudza jego intensywnosc...

- A jesli ktos nie mial okazji siegnaé
do slownika jezyka japonskiego lub
kulinarnej ksiazki orientalnych po-
traw i trudno mu rozszyfrowaé pro-
pozycje dan, ktore widnieja w Pan-
stwa menu... Jak wyjasnié laikowi, co

kryje sie pod tymi nazwami?
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- Sadze, ze najlepiej przede wszyst-

kim sklasyfikowac¢ sushi. Dzieli sie
ono na standardowe trzy sposoby
podania. Pierwszy z nich jest, pod
wzgledem smaku, najtrudniej przy-
swajany przez klienta, na poczatku
jego przygody kulinarnej z sushi.
Jest nim Sashimi.. To nic innego jak
wlasnie kawalki surowej i niedopra-
wionej ryby, bez ryzu. Analogia do
Sashimi jest na przyklad jedzenie
tatara. Tradycyjna kuchnia japon-
ska opiera si¢ na daniach wlasciwie
niedoprawionych. Natomiast nasze
»smaki Zachodu” zdecydowanie pre-
feruja bardziej doprawione potrawy.
Stad tez Sashimi jest skierowane do
doswiadczonych koneseréw sushi.
Drugi jego typ podawania to Nigiri.
Wyglada on nastepujaco... To zwinie-
ta kulka ryzu, na ktéra jest nalozo-
ny plaster ryby. Mozna réwniez ten
plaster posmarowac¢ Wasabi, a wiec
japoriskim chrzanem, ktéry podkre-
sla smak potrawy. Ostatnig rodza-
jem sushi jest Maki, czyli najbardziej
urozmaicona i wysublimowana
kompozycja. Sa to tak zwane ,rolad-
ki” sktadajace sie z ryzu, ryby, sosu
i Swiezych, sezonowych warzyw.
Wszystkie te sktadniki w odpowied-
ni sposéb ukladamy warstwowo,
zakrecamy i tworzy sie z tego , rolad-
ka”. Ten rodzaj japonskiej potrawy
moze Iaczy¢ w sobie takze rézne typy
mies, ryb - smazonych lub surowych
czy tez owocOw morza.. Warto tez
pamietaé, ze do kazdej konfiguracji
sushi podaje si¢ imbir marynowany,
ktéry neutralizuje nasze kubki sma-
kowe, po kazdym kesie danej potra-
wy. Neutralizujac przy okazji takze
wyostrza smak kolejnego dania.

- Nie wloska, nie chifska restau-
racja, ale wlasnie miejsce, w ktérym
podaje sie sushi. Pewnie to nie byt
wybor losowy...

- Zainteresowanie kulinariami
przewijalo si¢ przez cale moje zy-
cie i tak oczywiscie jest do dzis. Do
tego dochodzit tez fakt, ze w tej dzie-
dzinie stawialem juz pewne prak-

tyczne kroki. Pracowalem w hotelu

S ILESIA BUSINESS&LIFE

Qubus w Katowicach pod okiem
wielu naprawde uznanych specjali-
stow, kucharzy. Potem takze miatem
mozliwos¢ zdobywania wiedzy w
réznych lokalach sushi w Polsce. W
sumie moje zamilowanie i zebrane
doswiadczenia sie skumulowaly i w
efekcie postanowilem, ze sprébuje
przyrzadzaé czy podawac sushi na
moj wlasny sposéb..

- Ten sposéb - to pewnie Pana
kulinarny sekret i raczej Pan go nie
zdradzi.

- Z checig opowiem o nim w spo-
sOb ogodlny, ale faktycznie samej
receptury wolalbym nie podawac.
StworzyliSmy wilasng recepture na
marynowanie ryzu. Samej ryby nie
mozna specjalnie kulinarnie ,refor-
mowac”, bo w Polsce mamy dostep
tylko do jednego jej Zrodta. Stad tez
sekretem tego, co moze odrézniac su-
shi jest zamarynowany ryz oraz §wie-
705¢ ryby.

- Pana firma pojawia na wielu in-
teresujacych, medialnych wydarze-
niach, ktére odbywaja sie na Slasku.
Benefis Cezarego Pazury, Silesia
Expo 2010, pokazy mody...

- Staramy sie pojawia¢ wszedzie
tam, gdzie to jest mozliwe. Chcemy
w ten spos6éb dociera¢ do zrézni-
cowanych klientéw, ale wszystkim
oferowaé ten sam poziom naszych
ustug. Silesia Expo to miejsce, w kt6-
rym pragneliSmy przede wszystkim
pokazaé¢ nasze umiejetnosci i oferte.
Celem bylo zaprezentowanie kuch-
ni Swiatowej w postaci tzw. ,finger
food”. Jest to taki rodzaj jedzenia,
ktore sktada sie z matych porcji, bez-
posrednio - praktycznie za pomoca
palcow, degustowanych. Z kolei be-
nefis to byto wydarzenie, na ktérym
mogliémy dotrze¢ do ludzi biznesu,
kultury, ktérzy takze stanowia spora
grupe mito$nikéw sushi. Generalnie
niezaleznie od imprezy staramy sie
oferowaé potrawy zawsze dobrze i
odpowiednio przygotowane. Dodam
jeszcze, ze zawsze podajemy je na
lustrach. Serwowanie dania w taki

wlasnie sposob jest zgodne ze $wiato-



wymi trendami, ktérych jestem zwo-
lennikiem w swoim lokalu.

- Firma posiada stalych klientow?

- Frontman zespotu Big Cyc, Krzysz-
tof Skiba zawsze, gdy jest na Slasku
odwiedza nasz lokal... A my czesto
obstugujemy gastronomicznie jego
trasy koncertowe. Poza tym oczywi-
Scie jest tez wielu klientéw, ktorzy
prawie codziennie zamawiajg sushi
na obiad..

- Codziennie? Czy to nie prowadzi
juz do uzaleznienia?

- Brzmi to dosy¢ zabawnie.. ale
mozna powiedzieé, ze niektorzy rze-
czywiscie uzaleznili sie od tej potra-
wy. Natomiast sadze, ze mozna trak-
towacd je jako pozytywne uzaleznienie
ina pewno z przymruzeniem oka.

- Sushi to chwilowy trend na ryn-
ku kulinarnym, zdrowy sposéb od-
zZywiania sie czy moze jeszcze co$
innego?

- Sushi jest trendem, ktéry w Polsce
funkcjonuje od dziesieciu lat. Jest to
tez zdrowy styl odzywiania, bo ryba
generalnie jest zdrowa i posiada wiele
wartosci odzywczych. Na samym po-
czatku pojawienia sie jej na polskim
rynku, byla potrawg bardziej elitarna.
W ten sposob byla tez kojarzona - jako
danie, na ktére moze sobie pozwoli¢
osoba o okreslonym statusie spotecz-
nym. Z czasem, réwnolegle do upo-
wszechniania sie lokali sushi, stata
sie ona bardziej dostepna dla ogéiu
klientéw. Co ciekawe, nasz lokal - na
poczatku swojego istnienia, oferowat
dania po stosunkowo niskich cenach.
Wtedy specjalizowalismy sie tylko w
sushi na zaméwienie, nie musieliSmy
oplaca¢ wynajmowania calego lokalu
i tym samym ceny byly okazyjne.

- Czy ten trend - moda na sushi,
pojawia sie takze na Slasku?

- Na Slasku obecnie istnieje mniej
wiecej pietnascie lokali sushi. Sadze,
ze w aglomeracji $laskiej zaintereso-
wanie tg sferg japonskiej kuchni stale
rosnie, zar6wno po stronie wlascicieli
lokali jak i klientéw. Sushi - tak jak
wspomnialem - popularne jest przy

okazji waznych wydarzen, ale takze

»~modnie” jest go jes¢ kazdego dnia.
Codziennie wiele firm zamawia u nas
sushi jako lunch dla swoich pracow-
nikéw. Poza tym mnoéstwo klientow
indywidualnych traktuje te potrawe
jako réwnowaznik zwyklego positku.
Miloénicy sushi to naprawde zrézni-
cowana grupa zawodowa ludzi. Od-
wiedzaja nas politycy, lekarze, biz-
nesmeni, a nawet starsze panie...

- Co w tej potrawie jest magnesem,
ktoéry przyciaga tak szerokie i zroz-
nicowane grono zwolennikéw?

- Sushi to pewien obrzadek kulinar-
ny. Lubimy patrzec jak sie je przyrza-
dza i podaje. To jest co$ oryginalnego
i interesujgcego. Poza tym czesto -
szczegoblnie podczas indywidualnych
pokazéw sushi, zmniejsza sie dy-
stans relacji interpersonalnych mie-
dzy kucharzem, a klientem. Zwykle
w restauracji relacje obstuga - klient
sa bardzo sformalizowane, w sushi
mozna ten formalizm zmniejszy¢. W
czasie wizyty u klienta przyrzadzamy
potrawe na jego oczach, co tworzy ja-
kas wiez, integruje i zapewnia ciepta
atmosfere, klimat.

- Jak wyglada taki pokaz sushi u
klienta?

- Dojezdzamy do klienta z calym
asortymentem produktéw oraz ,na-
rzedzi pracy” i w jego domu na jego
oczach przygotowujemy sushi. Oczy-
wisci takie spotkanie zwykle zaczyna
sie od rozmowy na temat smakéw,
rodzajéw potraw, sposobu ich przy-
rzadzania... Krok po kroku kucharz
pokazuje na czym polega przygoto-
wywanie sushi i tym samym dystans
miedzy nim, a klientem sie zmniejsza.
Czesto zdarza sie, ze jaki$ sceptycz-
nie nastawiony czfonek rodziny na-
gle przychodzi do kuchni i z wlasnej,
nieprzymuszonej ciekawosci staje
sie obserwatorem pokazu... A potem
zwykle takze degustatorem tego, co
kucharz przygotowal. Sushi to z jed-
nej strony celebrowanie tworzenia
posilku i jego spozywania, a z drugiej
naprawde dobra zabawa.

- Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiala Dominika Tkocz
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© —oleje i smary
— chemia bazowa
— chemia budowlana
— chemia tworzyw sztucznych
— chemia przemystu spozywczego

— aerozole i inne gazy techniczne

- $rodki do uzdatnicnia wody g

Wasz dystrybutor
produktéw chemicznych

solvadis polska sp. z 0.0.
ul. Pitsudskiego 74, 50-020 Wroctaw
tel. 71 799 55 00, tax 71 799 55 55
e-mail: solvadis@solvadis.pl

www.solvadis.pl



The Silesian Golf Club

18 Hole Course

www.slaskiklubgolfowy.pl



,Profesjonalnie przygotowana
impreza 7 doskonalq obstugq.
Organizacja, prowadzenie
i atrakcje turnieju golfowego
zdecydowanie dorownujq

imprezom, ktore realizuje sig

na Zachodzie... , ,

— tak podsumowal I Turniej
w Golfa artysta malarz
Andrzej Styrna.
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Giolf w luksusowym opakowaniu

Event, impreza kulturalna,
spotkanie towarzysko - bizne-
sowe, wydarzenie sportowe -
to wszystko miesci sie w defi-
nicji turnieju golfowego, ktory
odbyt sie 22 maja w Slaskim
Klubie Golfowym w Siemiano-

wicach Slaskich. Trafnosc¢
wymienionych

okreslen na pewno jest stup
centowa. Jednak chcac zawrzec
w jednej definicji wszystko, co
ztozylo sie na turniej, trzeba by
powiedzie¢ po prostu - przed-
siewziecie nietuzinkowe.
Przedsiewziecie nietuzinko-
we, bo taczace w sobie sport,
biznes, sztuke i rozrywke. Do
tego warto dodac, ze rowniez

przedsiewziecie w profesjo-
nalnym wydaniu, spetniajace
najwyzsze standardy i w na-
prawde ekskluzywnym opako-
waniu,

Golf Cup 2011 to pomyst, ktory
narodzit sie w redakcji magazy-
nu ,Silesia Business & Life” — a
chcac byc precyzyjnym - z ini-
cjatywy redaktora naczelnego
czasopisma Klaudiusza Sevko-
vica, ktory wraz z pozostatymi

organizatorami przez osiem
miesiecy intensywnie, entuzja-
stycznie, fachowo, precyzyjnie
i konsekwentnie realizowat
plan przedsiewziecia. Wizje

SILESIA
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dotyczace przygotowania tur-
nieju od poczatku wskazywaly
cel, ktory do samego konca to-
warzyszyt imprezie. Unikalnie,
ale jednoczesnie w odniesie-
niu do zachodnich standardow.
Sportowo, ale takze elegancko
i wytrawnie. Z domieszka re-
kreacji i rozrywki, ale rowniez
ze szczypta sztuki i kultury. Za-
skoczy¢ rdznorodnoscia propo-
zycji, a przy tym zachwycic wy-
rafinowanym ich doborem.
Impreza - Silesia Business
& Life Golf Cup - skiadata sie z
triady roinego typu przedsie-
wzie¢ — I etap: turniej golfo-
wy, + event, II pokaz
mody Plicha w hotelu
Monopol i III etap:
After Party w klubie
Sofa&Genesis..
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W pierwszej czesci, czyli w rozgrywkach
golfowych w sumie wzieto udziat okoto sie-
demdziesieciu swietnych $laskich i nie tylko,
golfistow. Przed rozpoczeciem zawodow kaz-
dy uczestnik mogt wzmocnic swoje sity pod-
czas $niadania na Swiezym powietrzu. Nato-
miast tuz przed startem wszyscy otrzymali
~golfowe wyprawki” — a wiec kilka atrybutow
golfisty, ktore ufundowata firma Lyoness.

Oczywiscie oficjalnie turniej otworzyt Klau-
diusz Sevkovic, zachecajac wszystkich do
sportowej rywalizacji: - Wszystkim uczestni-
kom turnieju, bez wyjatku, zycze powodze-
nia i potamania kija golfowego... Polamania
oczywiscie juz na mecie i to z radosci z wygra-
nej. Nie mam faworyta, wiec powiem krotko i
dyplomatycznie: niech wygra najlepszy.

Choc przystowiowego kija nikt na mecie w

koncu nie potamal, to i tak rados¢ ze zwyciestwa byta naprawde widoczna oraz dtugo celebro-
wana. Rozgrywki toczyly sie w czterech kategoriach — kobiet brutto, mezczyzn brutto, kobiet

netto oraz mezczyzn netto.

W rekach zwyciezcy znalazl sie takze obraz
namalowany przez Andrzeja Styrne. Tematyka
pracy Scisle nawigzywata do imprezy, bo malarz
stworzyl ja specjalnie na te okazje. - Chciatem, by
obraz, ktory otrzymat zwyciezca, wpisywat sie w at-
mosfere i temat turnieju golfa. Mozna na nim zobaczy¢
pewne symbole - plaza, ekskluzywny zegarek - zaczerp-
niete z elitarnego swiata. Ale mowiqc o elicie, mam na
mysli grupe ludzi, ktorzy mimo swoich mozliwosci
majq pozytywny i zdrowy stosunek do swojej pozycji
spotecznej - wyjasnia artysta.

Na Golf Cup nie mogto takze zabrakna¢ mediow
- cala impreze obstugiwata telewizja interaktyw-
na ComTv. Pojawili sie réwniez dziennikarze pro-
gramu ,Co za tydzien” telewizji TVN, Telewizji
Katowice oraz Telewizji Silesia. Natomiast najcie-
kawsze i najbardziej ekscytujace chwile turnieju
uwiecznil fotograf agencji informacyjno - fotogra-
ficznej AKPA Polska Press. Juz w czasie trwania
Golf Cup, gdy wiekszos¢ uczestnikow rozgrywek
w golfa przemierzala kolejne kilometry pola, po-
zostali goscie korzystali z innych propozycji przy-
gotowanych przez organizatoréw. Turniej byl tak-
ze skierowany do tych, ktérzy nigdy nie trzymali
kija golfowego w rece. Dla poczatkujacych golfi-
stow zorganizowano Akademie Golfa. W odpo-
wiednio oznaczonym miejscu na terenie Slqskiego
Klubu Golfowego przygotowano stanowiska z
piteczkami i kijami, przy ktérych zawodowi gol-
fisci uczyli techniki gry. Kazdy gos¢, niezaleznie
od swojego stroju i obuwia, mogl sprobowac sit

www.silesiaevent.pl
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w golfie. Jak sie okazato, nawet sp6d-
nica czy wysokie obcasy nie s prze-
szkodg w osigganiu sportowych suk-
cesow. Tego dnia czestym widokiem
na polu golfowym byty panie, ktére
z wielkim zaangazowaniem i deter-
minacja usilowaly pokonaé swoich
partneréw (Uwaga, tego komentarza
nie powinni czyta¢ panowie - ten wy-
sitek pan czesto konczyt sie efektyw-
nym zwyciestwem!). Byé moze nie
powinno sie tego mowic gloéno, ale
panowie nie zawsze wypadali zbyt
dobrze na tle plci piekne;j.

- Cieszg sig, Ze moge wtasnie w trakcie
tej imprezy sprébowac gry w golfa. Nie
ukrywam, zZe to moje pierwsze spotkanie
z tym sportem, ale juz duzq rados¢ spra-
wiajg mi proby uderzania w piteczke -
tlumaczyta Monika Gawronska, kto-
ra w czasie turnieju zaprezentowata
swoja tworczos¢ muzyczng. Jak sie
okazalo pierwsze spotkanie z nowa
dyscypling sportu od poczatku moze
przynosi¢ sukcesy. W przypadku
wokalistki tak wlasnie bylo. Na py-
tanie, czy poza radoscia z uderzania
w piteczke, byla tez rados¢ trafiania
w nig, odpowiedziala zdecydowa-
nie: - Nie tylko probuje trafic, ale trafiam
(Smiech). Przyznam, Ze pierwsze trzy
uderzenia nie byty sukcesem, ale juz od
czwartego moge sie nim pochwalic. Na-
prawde golf to interesujgcy sport, cho¢
wymagajgcy dtugich cwiczen.

W trakcie pierwszych prob , okiel-
znania” golfa czesto w powietrzu
oprocz pileczek przelatywaly spore
kepy trawy. Niektére stanowiska
Akademii Golfa byty wyraznie ozna-
czone przez poczatkujacych graczy
za pomoca powyrywanej zielonej
nawierzchni i przeswitujacej zie-
mi. - Jesli chodzi o sposob uderzenia, to
miatem pewne klopoty. Rzeczywiscie
,wyrwatem” troche trawy... Kiedys wy-
chodzito mi to znacznie lepiej. Pewnie
gdybym wigcej potrenowal, to technika
uderzenia by wrécita. Dzis, niestety, tro-
che sig skompromitowatem - ttumaczy?l
z usmiechem Radostaw Majdan swo-

je bardziej i mniej udane zagrania na

polu golfowym. Natomiast o taktyce,
ktéra przede wszystkim opiera sie
na zaskoczeniu przeciwnika, mowit
Piotr Swierczewski: - Golfistq jestem
stosunkowo stabym, co jest dosyé
delikatnym okresleniem moich moz-
liwosci. Sprobuje wiec po prostu za-
skoczy¢ przeciwnikow i jak najdalej
wybié piteczke.

Poza Akademia Golfa, od polu-
dnia, kiedy rozpoczat sie etap drugi
imprezy, goscie mieli do wyboru sze-
rokie spektrum mozliwosci spedze-

nia czasu:

- Live cooking — Szafranowy Dwor

- Wine & Golf — degustacja win ,,WI-
NIARNIA BURGUNDIA”

- Degustacja kaw §wiata - NESPRES-
SO

- DICTADOR Presents Select Rum

- Wernisaz wystawy malarstwa An-
drzeja Styrny

- Pokazy Mody

- Maryanne Smooth Vocal

- Sushi & Art. — sushi take away UM-
AMI

- Finlandia Vodka Coctail Bar

- Monika Gawronska ,,Monya” live

- Prezentacja luksusowych samocho-
déw marki INFINITI

- Marcin Daniec Show

Teren Slaskiego Klubu Golfowe-
g0 na czas imprezy przybrat nowa
topografie, ktéra zapewnila go-
$ciom turnieju wygode i komfort.
Mimo obecnosci duzej liczby oséb,
chyba nikt nie mogl narzekac¢ na
brak przestrzeni. Organizatorzy za-
proponowali wiele réznorodnych
degustacji oferowanych potraw i
trunkéw. Czes¢ gosci zasiadajac
na wygodnych sofach, prébowata
wyszukane w kompozycji smakoéw
drinki oraz kolumbijski rum DICTA-
DOR. Inni wybrali bardziej klima-
tyczne miejsce na lampke wina
serwowang przez winiarnie BUR-
GUNDIA, tuz obok galerii Andrzeja
Styrny. Przy okazji mieli mozliwos¢
przyblizenia sobie twérczosci tego

artysty. Co wiecej jeden z obrazéw,

www.silesiaevent.pl




ktéry zostal stworzony specjalnie na
te okazje znalazt sie w rekach zwy-
ciezcy przeprowadzonego w trakcie
turnieju losowania. Okazal si¢ nim
Aleksander Niedzielski, pracownik
naukowy Katedry Historii i Teorii
Architektury Politechniki Slaskiej.
Tematyka obrazu Sciéle nawigzywata
do charakteru imprezy...

W trakcie imprezy mozna bylo
réwniez rozwinaé swoja ,wrazli-
wos¢” kulinarng i sprébowaé potraw
z nutka orientu... A dla gosci, ktérzy
nie gustowali w sushi, restauracja
Szafranowy Dwoér zaoferowala réz-
norodne przekaski i dania.

Tworzac bogata w ciekawe propo-
zycje oferte, Golf Cup, magazyn Sile-
sia Business & Life pomyslat réwniez
o milosnikach ekskluzywnej motory-
zacji i luksusowych marek samocho-
dowych. W czasie turnieju goscie mie-
li mozliwos¢ zobaczenia najnowszych
modeli samochodéw Infinity. Wiek-
sz05¢ zainteresowanych nie odmowi-
1o sobie przyjemnosci posiedzenia za
kierownica luksusowych pojazdéw.
Dodatkowym magnesem przyciaga-
jacym do ekskluzywnych samocho-
déw byly atrakcyjne hostessy, ktore
prezentowaly najnowsze propozycje
marki Infinity. I podobnie jak na polu
golfowym, tak i tutaj kobiety w zain-
teresowaniu nowosciami motoryza-
cyjnymi nie ustepowaly mezczyznom
i bardzo chetnie siadaty za kierownica
samochodéw. Réwnie przyjemnym
widokiem dla oczu - nie tylko tych
meskich - byl pokaz mody. Przedsta-
wiat on dwie najnowsze kolekgje firmy
GUESS I GUESS BY MARCIANO na
wiosne - lato 2011. Modelki najpierw
zaprezentowaly kolekcje w stylu ma-
rynarskim, nawigzujaca do klimatu i
kolorystyki nadmorskich kurortow.
Potem wystapitly w pastelowych su-
kienkach z kolekcji koktajlowej .

W programie I Turnieju Golfa zna-
lazta sie takze muzyka i duza daw-
ka sprawdzonego humoru. Dzwieki
faczace w sobie nurt muzyki pop i
elektronicznej w wykonaniu mfo-

dej, zdolnej i niezaleznej artystki

S ILESIA BUSINESS&LIFE

przykuly uwage publicznosci, ktéra
zgromadzila sie na turnieju. Monika
Gawrorniska na scenie zaprezentowala
swojg osobowos¢ tworcza, w wyste-
pie pelnym ekspresji i prawdziwych
emocji. Pod koniec eventu wystapil
artysta kabaretowy, satyryk i czlo-
wiek o charakterystycznym poczuciu
humoru - Marcin Daniec. Juz w ciaggu
pierwszych kilku chwil na scenie roz-
bawil gosci dygresjami zwigzanymi
z impreza golfowa. Wyjawil nawet
zakulisowe tajemnice organizacji
imprezy i zauwazyl, ze to jedna z
niewielu, na ktére dostal zaprosze-
nie z polrocznym wyprzedzeniem.
Jesli ktos mégltby pomysleé, ze saty-
ryczne odniesienia do golfa artysta
tworzy w oparciu o wiedze czysto
teoretyczng, to jest w duzym bledzie.
- Gram tylko w tenisa i wydawato mi sig,
Ze po golfa siggne wtedy, gdy juz nie po-
dotam na korcie... Sqdzitem, ze golf jest
tylko formq udawania, Ze uprawia sig
sport. Po dzisiejszych doswiadczeniach
na polu golfowym szczerze chee przepro-
si¢ wszystkich golfistow. - thumaczyt z
u$miechem Marcin Daniec . Co wie-
cej, okazalo sie, ze kij i piteczka golfo-
wa, by¢ moze stang sie konkurencja
dla jego rakiety i pitki tenisowej. -
Przestrzegam wszystkich przed lekcewa-
zeniem golfistéw. To naprawde Swietna
dyscyplina sportu. Niezaleznie od tenisa
zamierzam od jutra, od 6 rano zabrac sig
za nauke gry w golfa. - Marcin Daniec
takie powazne o$wiadczenie zlozyl
przed kamerg ComTyv.

Sledzac program Golf Cup, mozna
bylo odnies¢ wrazenie, ze znalazlo sie
na nim doslownie wszystko, co moz-
na znalezé w dobrej restauracji, luk-
susowym salonie samochodowym,
ekskluzywnym butiku i w uznanej
galerii sztuki. - Przygotowujgc tur-
niej, mieliSmy na uwadze ludzi, ktorzy
lubig golfa. Jednak chcielismy takze, by
mieli oni mozliwos¢ na turniej przyjsc
ze znajomymi czy rodzing. Dlatego tez
poza  rozgrywkami  przygotowalismy
réwniez wiele innych propozycji sktada-
jacych sig na oferte Golf Cup. Poza od-

powiednig atmosferq naszym celem byto



zaoferowanie gosciom wielu, réznych,

dobrych produktow - wyjasnia Piotr
Chodak, wspoétorganizator imprezy.
Alternatywne formy zagospodaro-
wania czasu uczestnikéw kazdego
przedsiewziecia, ktére spetniaja wy-
sokie standardy - przy jednoczesnym
wstuchiwaniu sie w potrzeby gosci
sa polowa sukcesu. Jednak druga
czescia, ktora ,buduje” pelny sukces
jest atmosfera, klimat spotkania. To
komponent, ktéry po prostu sie czuje
od samego rozpoczecia do zakoricze-
nia imprezy. A wymiernie okreslaja
go odczucia gosci. - Swietna atmosfera,
okazja do spotkania wielu znajomych z
boiska i nie tylko. Takie imprezy sq bar-
dzo istotne. Kazdy z nas ma swoje zycie,
interesy. Natomiast w trakcie takich im-
prez jak dzisiejsza mozna sig spotkac. I w
dodatku przy tak wielu atrakcjach - to
wrazenia Tomasza Iwana. I chyba nie
byt odosobniony w swojej opinii.

O tym, ze po dlugim koncercie
mozna zregenerowaé swoje sily -
choé¢ moze brzmi to paradoksalnie
- wlasnie na turnieju w golfa, méwit
Krzysztof Skiba: -Turniej w golfa i cata
otoczka tej imprezy to dobry pomyst na
to, by troche odetchngé. Po szaleristwach,
ktore odbywajg si¢ na koncertach, tutaj
mozna zupelnie swobodnie, , chillouto-

wo” wypoczgc.
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Z réwnie duza swoboda i zaanga-

zowaniem w trakcie turnieju swoimi
umiejetnosciami pochwalily sie wia-
dze miast. Prezydenci Chorzowa i
Siemianowic Slaskich stoczyli kole-
zefiski boj o mozliwosé przekazania
nagrody dla domu dziecka. Andrzej
Kotala i Jacek Guzy wyposazeni w kije
golfowe z rozmachem, ale majac tez na
uwadze precyzje, usitowali doprowa-
dzi¢ piteczke w odpowiednie miejsce
na polu golfowym... Cho¢ dla obu bylo
to pierwsze spotkanie z tym sportem,
to tremy nie dato sie zauwazy¢. - Obie-
cuje sobie, ze naucze sig grac w golfa. W
koricu na nauke nigdy nie jest za pozno.
Oczywiscie z racji nattoku obowigzkéw
ta wizja nieco sig oddala. Jednak ciggle
mam to w pamigci, to jeden z planow,
ktore musze jeszcze zrealizowac w zyciu
- wyjasnial Andrzej Kotala tuz przed
rozpoczeciem kolezenskiej rozgrywki
z prezydentem Siemianowic Slaskich.
Rozgrywki golfowe prezydentéw ob-
serwowata miedzy innymi Elisabeth
Liirenbaum, prezes firmy solvadis
polska, ktéra ufundowata nagrode.
Telewizor trafit do domu dziecka w

Chorzowie. Pani prezes dyplomatycz-

nie ocenila rozgrywke: - Turniej byt
bardzo krétki, ale wyjgtkowo efektywny.
Andrzej Kotala jednym uderzeniem trafit
w odpowiedni punkt. Trudno mi uwierzyc,
Ze wczesniej nie miat stycznosci z golfem
- skomentowala wygrana prezydenta
Chorzowa Elisabeth Liirenbaum. Jed-
nak réwnie pozytywnie ocenila gre
jego przeciwnika: - Sqdze, ze Jacek Guzy
zwycigstwo zdobytby w nie wiecej niz
dwoch ruchach . Natomiast btyskawiczny
przebieg rozgrywki uniemozliwit mu te
wygrang. Dlatego obaj panowie zastugujg
na gratulacje.

Silesia Business & Life Golf Cup
przejdzie do historii nie tylko jako
Swietnie zorganizowana impreza z
licznymi atrakcjami, ale takze jako
symbol wspoétpracy miast - Chorzowa
i Siemianowic Slaskich. W koncu golf
moze laczy¢ nie tylko ludzi Swiata
biznesu, sportu czy kultury, ale takze
tych, ktorzy piastuja najwazniejsze
funkcje w miescie. - Bardzo cieszy mnie
fakt, zZe Siemianowice sq miejscerm, do
ktorego przyjezdzajq utalentowani i zna-
ni ludzie kultury, sportu czy biznesu. Co
wigcej, cieszy mnie tez fakt, Ze w ramach

takich przedsigwzie¢ jak turniej golfowy,

nasze miasto moze nawiqzywac wspot-
prace z Chorzowem - podkreslil Jacek
Guzy.

Po koniec eventu, na scenie pojawit
sie Klaudiusz Sevkowic, ktéry zaprosit
wszystkich na dalsza czes¢ imprezy.
Przeprowadzona zostala loteria, jedna
z atrakgji byly dwie wycieczki ufundo-
wane przez biuro podrézy Alfa Star.
Nagrody szcze$liwcom wreczyl sam
prezes firmy w towarzytswie swojej
corki. Nastepnie Klaudiusz Sevkovic
przejmujac na chwile od Patrycji To-
maszczyk-Kindla role prowadzacego,
zaprosil na kolejne atrakcje: - Przy-
gotowalismy jeszcze dzisiaj dla pati-
stwa wspaniaty pokaz mody w hotelu
Monopol, a po nim oczywiscie After
Party w lokalu Sofa & Genesis w Ka-
towicach.

W hotelu Monopol odbyt sie pokaz
mody Plicha. Smukle sylwetki oraz
delikatna uroda modelek doskonale
komponowaly sie z projektami ubran,
ktore goscie podziwiali z zachwytem.
Podczas prezentacji mozna bylo zoba-
czy¢ kolekcje 2011 - , koktajlowq”. Pro-

jekty przedstawialy ulotnosé, zwiew-

noé¢ i pastelowe barwy. Wszystkie




- zaré6wno pod wzgledem koloru, jak i

tkaniny - mialy malarski charakter, co
- jak sam autor przyznat - jest efektem
jego pasji. Sztuka jest czesto Zroédlem
inspiracji twérczych projektanta. - In-
spiracje czerpie nie tylko z malarstwa, ale
takze z muzyki. W przypadku tej kolek-
cji zainspirowata mnie Renata Przemyk.
Poza tym czesto film czy po prostu dana
chwila staje sig bodzcem do tworzenia kon-
kretnych projektow... - ttumaczy? Plich.

Po zakorczeniu pokazu rozpoczeta
sie trzecia czes¢ Silesia Business & Life
Golf Cup - After Party w katowickim
klubie Sofa & Genesis. Cho¢ dla gosci
byt to kolejny etap dobrej zabawy i
relaksu, to dla samych organizatoré6w
dopiero od tego momentu zaczat sie,
moéwigc nieco kolokwialnie, prawdzi-
wy relaks.

Obserwujac sprawna obsluge im-
prezy, chyba nikt nie mial watpliwo-
§ci, ze tym, ktérzy nad nig czuwali caty
dzien, nalezy sie wreszcie wypoczy-
nek. W czasie After Party nikt juz tak
kurczowo ,nie trzymat reki na pulsie”
i nawet organizatorzy chwilami czu-
li sie tak, jakby byli jej uczestnikami,

wiec zabawa trwala do samego rana.

SILESTA BUSINESS&LIFE GOLF CUP
- KONCOWA KLASYFIKACJA

Brutto kobiet:

. Danuta Cesarz

. Brygida Moranska

. Grazyna Walos

Brutto mezczyzn:
. Wilodzimierz Pawlik

. Adam Cesarz
. Marian Ciaciura

Netto kobiet:

. Janina Gladki
. Danuta Cesarz

. Danuta Buchalik

Réznorodna muzyka, od-
powiednio przygotowane
loze dla gosci oraz niepo-
wtarzalna atmosfera za-
dzialaty jak magnes i nie
pozwolity nikomu opuszczaé¢ lokalu
wczesniej niz o czwartej nad ranem.

Trzy rézne etapy Golf Cup, trzy od-
mienne miejsca, w ktérych odbywat
sie turniej i trzy typy atrakcji przy-
gotowanych dla gosci. Wszystkie te
elementy podano we wiasciwych pro-
porgjach, z odpowiednim wyczuciem,
w ekskluzywnej formie i w niezmien-
nie Swietnej atmosferze. Doskonaly
nastréj panujacy na turnieju, cho¢ nie
wypisany na zaproszeniu, stale towa-
rzyszyl imprezie. I przenosit sie razem
z gos¢mi z pola golfowego do hotelu
Monopol, a potem do lokalu Sofa &
Genesis... I tak jak uczestnicy imprezy,
pozostal z nimi do korica...

- Jak wspominam Golf Cup? Byta to wia-
Sciwie impreza, pozwole sobie uzyc potocz-
nego sformutowania - ,,od rana do rana”.
Dla wielu gosci zaczynata sie od poranne-
Qo $niadania na polu golfowym, a koriczyta
na After Party... - tak podsumowuje I
Turniej Golfa na Slasku Kuba Blasz-

Netto mezczyzn:

. Robert Niemirowicz
. Szymon Watach
. Adam Cesarz

czykowski, zapytany o wspomnienia z
udziatu w imprezie. Co wiecej relacje z
turnieju mozna bylo znalez¢ w prasie i
na portalach internetowych. Materialy
dziennikarskie pojawily sie miedzy in-
nymi w Dzienniku Zachodnim, Pulsie
Miasta, a takze na portalu East News i
chorzowianin.pl. To nowy rodzaj tego
typu przedsiewziec - eventéw, spotkan
towarzysko-biznesowych, na ktérych
kultura spotyka sie ze sportem, moda,
biznesem, a towarzyszy im rozrywka
i niezapomniane atrakcje. Wszystko to
opakowane w estetyczny i luksusowy
papier. A wstazka, ktérg przewigzany
jest taki ,prezent”, precyzyjnym wy-
koriczeniem i profesjonalnie dobrang
tekstura kusi kazdego, kto trzyma ten
upominek w rece.

Naszych Czytelnikéw zapraszamy
do odwiedzenia strony internetowej

www.silesiaevent.pl, gdzie mozna

znalezé obszerna galerie zdjeé oraz

filmy i teledysk z imprezy.
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SUASKA AKADEMIA GOLFA

Misja, ktora si¢ sprawdza

Podnies¢ swoje umiejetnosci lub nauczyc¢ sie od podstaw tej dyscypliny sportu. Utrzymac
zdrowego ducha do poznych lat starosci lub po prostu naby¢ nienaganna kondycje. Nie ule-
gac stereotypom i chetnie je przelamywac. Zmienic styl zycia i poznac ludzi z ta sama pasja.

Argumentow czy powoddéw, by zdecydowac sie
na odwiedzenie Akademii Golfa, ktéra dziala przy
Slaskim Klubie Golfa w Siemianowicach Slaskich,
moze by¢ wiele. To miejsce, w ktérym przede
wszystkim jest okazja do stawiania pierwszych
krokéw na polu golfowym pod okiem instruktora.
Druga alternatywa jest oczywiscie udoskonalenie
swojej techniki gry czy tez podwyzszenie jej pozio-
mu. W obu przypadkach, efektem moze by¢ uzy-
skanie ,Zielonej karty”, a wiec pewnego rodzaju
dowodu osobistego kazdego golfisty. Widnieje na
nim formalne potwierdzenie uzyskania podsta-
wowych umiejetnodci gry wraz z najwazniejszymi
zasadami etyki i bezpieczefistwa. Karta ta, nie zo-
bowiazuje jej posiadacza do obowiazku gry tylko
na polu golfowym, na ktérym zostata uzyskana.
Postugujac sie tym golfowym dowodem tozsamo-
$ci mozna korzystac z wiekszosci p6l w Polsce i za
granica.

Obecnie na Slasku mozna wyrézni¢ trzech w
pelni wykwalifikowanych instruktoréw gry w
golfa, ktérzy ukoficzyli trzyletnia szkole gwaran-
tujaca mozliwos¢ zawodowego instruktarzu w
tym sporcie. Marcin Stelmasiak, Marketa Stelma-
siak oraz Sebastian Gardiasz to doswiadczeni i
zawodowo przygotowani nauczyciele Akademii
Golfa w Siemianowicach Slaskich. Instruktarzy i,
od dawna nalezg takze do organizacji PGA Pol-
ska - Professional Golfers" Association of Poland,
zrzeszajacej zawodowych golfistow. PGA Polska
jest czlonkiem miedzynarodowych struktur tej
organizacji. Akademia Golfa kieruje swoja oferte
- w postaci poszczegélnych sekji, do szerokiego
grona odbiorcow, zaczynajac od dzieci, przez oso-
by w érednim wieku, a koriczac na osobach star-
szych. Parytety plci w tym sporcie sa zachowane.
Akademia organizuje tez szkolenia polskiej kadry
golfistow. Co wiecej szkota golfa prowadzi specjal-
ny program dla ,Junioréw”, skierowany do dzieci
ze szkot podstawowych. Dzieki temu kazde z nich,
posiada jace che¢ sprébowania swoich sit na polu,
bezplatnie ma szanse zdoby¢ podstawowa wie-
dze i praktyczne zdolnosci pod okiem zawodowej
kadry. Jednak niezaleznie od sekcji w akademii,
kazdy mlodszy czy starszy uczen jest traktowany
w sposéb indywidualny i instruktor zawsze bie-
rze pod uwage osobiste predyspozycje konkretnej
osoby.

- Oczywiscie standardowa nauka w golfa przebiegana
dwdch ptaszczyznach, co jest chyba obligatoryjne przy
kazdej dyscyplinie sportu. Uczeri zdobywa teoretyczne
informacje, ktdre systematycznie wprowadza w prakty-
ke na polu golfowym. Cheemy przekaza¢ podstawowe
elementy, ale w neutralny sposob. Neutralnos¢ polega

na tym, by kazdy uczen zdobywajge podstawowe umie-
Jetnosci mogt potem grac w golfa w taki sposdb, ktdry
mu odpowiada i jest zgodny z jego predyspozycjami. -
wyjaénia Marcin Stelmasiak. Zapotrzebowanie na
takie formy nauki jest dosy¢ duze, a swiadczy o
tym fakt powstawania w Polsce kolejnych szkot
golfa. Co wiecej region §laski takze takie potrzeby
zglasza. Slaska aglomeracja to duzy i stosunkowo
gesto zaludniony obszar, a sam Slaski Klub Golfo-
wy stale powieksza sie 0 nowych czlonkéw. Wia-
$nie te uwarunkowania byly gléwnymi przestan-
kami decyzji o stworzeniu akademii. Poza tym jak
twierdzi Marcin Stelmasiak, w golfie jest ogromny
potencjal i nawet, jesli na Slasku nie bedzie sie
on tak preznie rozwijal, jak w innych czesciach
Polski czy za granicg, to za pare lat i tak bedzie
kilku tysieczne grono zwolennikéw tej gry w tym
regionie. Natomiast juz teraz instruktor wierzy w
powodzenie misji, ktora nakreslita kierunek dzia-
tania szkoly golfa od samego jej poczatku...

- Misjg Akademii Golfa, ktdra od poczqtku moty-
wowata nasze dziatania, to chec szerzenin tego sportu
wsrdd coraz wiekszej grupy ludzi. Niekoniecznie gru-
py, ktdra musi spetnin okreslony status materialny
czy posiadac wyraznie zdefiniowane predyspozyce.
Po drugie zalezy nam na tym, by po prostu pomagac
golfistom uprawiac ten sport. Cheemy gwarantowac
dogodne miejsce, odpowiednie wyposazenie, wiedze,
doswiadczenie oraz dobry zabmwe i ciekawg forme spe-
dzenin wolnego czasu.

Argumentem, ktéry przemawia za rozpocze-
ciem gry w golfa, jest tez zdrowie. Regularne ude-
rzanie piteczki golfowej zapewnia dobra kondycje
i wytrzymatosc. Bowiem czasem, w trakcie jednej
gty trzeba przemierzy¢ dobrych kilkanascie kilo-
metréw. Natomiast nie jest zadng ica, ze
odpowiednia forma zawsze neutralizuje lub mini-
malizuje wszelkie dolegliwosci zdrowotne.

Powodéw do tego, by siegnaé po kij golfo
mozna réwniez upatrywac w checi przelamania
pewnych golfowych stereotypow... .

- W Polsce nadal jeszcze, tworzy sig Jj-wny
wigerunek tego sportu. Czpéciowo w ten sposdb kreujg
g0 same media, alespodobnie jest on postrzegany przez
wielu zwyktych Tudzi. Poglad, ktéry méwi, ze golf to
drogi sport przeznaczony dla elitarnej czeSci spoteczeri-
stwa niestety weigz jest obecny. Oczywidcie powoli te
mity sie burzy, ale na Slgsku dopiero dojrzewamy do
nowego - realnego postrzegania golfa. Koszty poniesio-
e na kupno sprzetu czy wynajecie pola, w sumie nie s
wyzsze - czasem nawet nizsze, niz wydatki narciarzy.
- tak definiuje polska tendencje do stereotypéw w
golfie, Sebastian Gardiasz. Dlatego tez jak zgod-
nie dodaja obaj nauczyciele, Akademia Golfa jest

S ILESIA BUSINESS&LIFE

takze droga do zmiany mentalnoéci ludzi, ktérzy
nigdy nie mieli stycznoéci z tym sportem. Cho ta
reforma wymaga czasu, to jest mozliwa. Widac ja
na przykladzie Czech czy Stowacji, ktére kiedy$
nie obfitowaly w pola golfowe - tak jak Polska.
Natomiast od pewnego czasu bardzo preznie, pod
wzgledem infrastruktury i zainteresowania gol-
fem, rozwijaja sie.

Akademia Golfa moze takze staé sie impulsem
do zmiany dotychczasowego stylu Zycia, ale oczy-
wiscie na lepsze. Uprawiajac ten sport stopniowo
zdobywamy nowe umiejetnosci i poznajemy ludzi,
ktérzy w podobny sposéb lubig spedzaé wolny
czas. W trakcie gry jest wiele okazji do rozmowy,
poznania sie czy nawiazania relacji, ktore potem
mozna przelozy¢ tez na spotkania poza polem.
Okazuje sie, Ze polaczenie sportu z mitym towa-
rzystwem moze stac sie nieodzownym elementem
harmonogramu kazdego dnia. Dodatkowy ,,0bo-
wiazek” w postaci wizyty na polu jest momentem
wypoczynku, zmniejszenia stresu i okazja do spo-
tkania ze znajomymi.

- To naprawde niesamouwicie weiggajgcy i towarzy-
ski sport. Choc wiasciwie to sport stanowigcy jednocze-
snie styl Zycin. Kiedy rzeczyuviscie poznamy jego atuty,
to zwykle kazdy dzier. dopasowujemy do golfn.. Ludzie
sie z nim identyfikujg, bo to juz nie tylko sport, ale takze
pasja, przyjennosc, relaks i grono znajomych. Ten kto
choc raz sprobuje i pojaw sigw akademii, o zazwyczaj
w niej zostaje... A po petoniymt czasie, oczywiscie stawia
sumodlz’!e kroki na polu. - tak fenomen golfa okre-
$la Sebastian Gardiasz. ;

Niezaleznie yretekstu, ktory stanie sie mo-
tny\ pojawienia sie w Akademii Golfa, mozna
P

ewnos¢, ze zawsze trafi sie w niej na do-
iadezonych i zawodowo' przygotowanych in-
struktor(’)w.jﬁ’;; znich profesjonalnie przekaze
swoja wiedze i umiejetnosci. Wszystko to bedzie
przebiega¢w swobodnymi przyjemnym klimacie,

bo taka wlasnie atmosfera obecna jest na kazdym
polu golfowym.

- Uczqekogos gry w golfs, smm czerpie 2 tego ogromng

- przyjemnosc, radosc i satysfakcje. Cieszy mnie kazdy uczer,

ktory trafia do akademii i chee nauczyc sie tego sportu.
Réwnie mite sq tez momenty, w ktdrych dowinduje sie, ze
moi wezesniejsi uczniowie osiggajq sukcesy w rdznych tur-
nigjach... Wtedy wiem, ze misja, ktdrg kiedys sobie wspdl-
nie - z inmymi instruktorami, stworzylismy naprawde sie
sprawdza. - méwi Marcin Stelmasiak. Jednak o tym,
czy rzeczywiscie golf jest przyjemnym i towarzyskim
sportem, najlepiej przekona¢ sie osobiscie. Wystarczy
tylko wybrac sie do Akademii Golfa w Siemianowi-
cach Slaskich i sprawdzic to na wlasnej skorze.
Rozmawiata Dominika Tkocz











